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A construcao do Brasil Turistico: a propaganda do DIP e a
Imagem nacional no Estado Novo (1937-1945)
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Resumo:

O artigo analisa como o Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) constroi e difunde a imagem turistica do
Brasil durante o Estado Novo, ao centralizar a producdo de narrativas oficiais, definir simbolos nacionais e
promover o pais no exterior por meio de publicagdes, filmes e a¢des diplomaticas. Examina o uso do turismo como
ferramenta politica de integracdo simbolica e de formacdo de identidades alinhadas ao ideéario nacionalista do
regime, articulando cultura, propaganda e diplomacia. Discute também as tensdes entre a estética idealizada da
propaganda e a realidade social do periodo, demonstrando que a construcdo imagética operada pelo DIP molda
percepgdes internas e externas, reforca leituras especificas sobre a nagdo e contribui para a formacdo de
imaginarios duradouros que atravessaram o século XX.

Palavras-chave: Brasil. Estado Novo. Propaganda.

Resumen:

El articulo analiza como el Departamento de Prensa y Propaganda (DIP) construye y difunde la imagen turistica
de Brasil durante el Estado Novo, al centralizar la produccién de narrativas oficiales, definir simbolos nacionales
y promover el pais en el exterior mediante publicaciones, filmes y acciones diplométicas. Examina el turismo
como herramienta politica destinada a consolidar un imaginario nacional unificado y coherente con el proyecto
autoritario del régimen, integrando cultura, propaganda y proyeccion internacional. También discute las tensiones
entre la estética idealizada de la propaganda y la realidad social del periodo, demostrando que la construccion
visual operada por el DIP moldea percepciones internas y externas, refuerza interpretaciones especificas sobre
Brasil y contribuye a la formacion de imaginarios perdurables.

Palabras clave: Brasil. Estado Novo. Propaganda.

Abstract:

This article analyzes how the Department of Press and Propaganda (DIP) constructs and disseminates Brazil’s
tourist image during the Estado Novo by centralizing official narratives, defining national symbols, and promoting
the country abroad through publications, films, and diplomatic actions. It examines tourism as a political tool
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aimed at consolidating a unified national imaginary aligned with the regime’s authoritarian project, integrating
culture, propaganda, and international projection. It also discusses the tensions between the idealized aesthetics of
propaganda and the social realities of the period, showing that the visual constructions produced by the DIP shape
internal and external perceptions, reinforce specific interpretations of Brazil, and contribute to the formation of
enduring national imaginaries.

Keywords: Brazil. Estado Novo. Propaganda.

Consideracg0es iniciais

O Estado Novo (1937-1945) representou um dos periodos mais intensos de
centralizacdo politica e intervencdo cultural da histéria brasileira. Implementado ap6s o golpe
de 1937, o regime instaurado por Getulio Vargas reorganizou profundamente o papel do Estado
na vida pablica, ampliando sua presenca sobre instituicdes, meios de comunicacao e praticas
sociais. Nesse contexto, a propaganda estatal tornou-se instrumento estratégico para a
consolidacdo do projeto politico autoritario, operando como mecanismo de formacdo de
consentimento e de controle das sensibilidades coletivas.

A criacdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), em 1939, foi a expressédo
mais acabada dessa politica de comunicacdo centralizada. Dotado de amplos poderes de
censura, difusdo cultural e producdo de narrativas oficiais, 0 DIP assumiu protagonismo na
construcdo de uma identidade nacional moldada segundo interesses estatais. Ao longo de sua
atuacdo, o DIP desempenhou funcdes que ultrapassavam a mera difusdo de mensagens
governamentais. O 6rgdo articulou agdes em multiplas frentes (imprensa, radio, cinema, teatro,
literatura, educacdo e turismo) operando como engrenagem fundamental na gestdo simbélica
do Estado Novo. Seu objetivo ndo era apenas controlar conteldos considerados perigosos ou
subversivos, mas também criar uma paisagem imageética capaz de educar o olhar da populacéo,
orientar comportamentos e definir os limites do que deveria ser reconhecido como “auténtico”
e “nacional”. A propaganda oficial, nesse sentido, ndo era apenas informativa: era normativa.
Ela ensinava o pais a se ver e ensinava 0 mundo a ver o Brasil sob uma moldura cuidadosamente
construida pelo governo.

Dentro desse projeto, o turismo adquiriu papel estratégico. Em um momento de intensas
disputas simbdlicas no cenario internacional, especialmente durante a Segunda Guerra
Mundial, a apresentacdo de um Brasil moderno, harmdnico e culturalmente exuberante tornou-
se recurso politico de grande valor. O DIP passou a organizar campanhas turisticas, publicaces

bilingues, filmes promocionais e exposi¢des que buscavam projetar a imagem de um pais
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prospero, ordeiro e integrado, conciliando elementos folcléricos e paisagens naturais com
signos de modernizacdo urbana e industrial. Assim, a politica turistica ndo era apenas
econémica: era uma forma de diplomacia cultural e de legitimacdo do regime. Por meio dela, 0
Brasil desejava consolidar sua reputacdo internacional e reforcar internamente uma identidade
nacional unificada.

A partir dessa perspectiva, este artigo investiga como a propaganda do DIP construiu e
difundiu a imagem do “Brasil turistico” durante o Estado Novo. Para isso, organiza-se em
quatro eixos analiticos complementares. O primeiro examina a estrutura e o funcionamento do
DIP como 6rgéo de controle ideoldgico e cultural. O segundo analisa como o regime fabricou
uma identidade turistica brasileira, selecionando simbolos, paisagens e narrativas alinhadas ao
ideario nacionalista. O terceiro discute a projecdo dessa imagem no exterior, especialmente por
meio de publicaces, filmes e acdes diplomaticas. E por fim, o quarto aborda os limites e
contradi¢des da imagem oficial, confrontando a estética da propaganda com a realidade do pais.

Com isso, busca-se compreender ndo apenas o papel do DIP na construgdo da imagem
do Brasil, mas também os desdobramentos desse projeto na formacao dos imaginarios turisticos

que perduram até a atualidade.

O papel do DIP no Estado Novo: controle e propaganda nacional

O Estado Novo consolidou-se como um regime autoritario que, desde sua origem,
buscou legitimar-se por meio da centralizagdo politica e do controle rigoroso sobre a circulacdo
de informacGes. A década de 1930 foi marcada por um processo de reestruturacdo estatal que,
apos a Revolucao de 1930, conferiu a Getllio Vargas a oportunidade de reorganizar as bases
administrativas do pais, instaurando um modelo de governo centralizador que se intensificou
gradualmente até o golpe de 1937. Esse processo foi acompanhado da constitui¢ao de estruturas
dedicadas ao controle das ideias, da opinido publica e da construcdo de uma narrativa oficial
que reforgasse a autoridade presidencial, culminando na criagcdo do Departamento de Imprensa
e Propaganda (DIP), em 1939, 6rgdo destinado a monopolizar e uniformizar a producéo
informativa no pais.

Nesse contexto, o crescimento do aparato propagandistico ndo surgiu de forma abrupta,
mas como resultado de uma sucessdo de drgados estatais que, progressivamente, concentraram

em suas maos o controle sobre a imprensa, o radio, o cinema e todas as demais formas de
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comunicagédo de massa. Aindaem 1931, o governo criou o Departamento Oficial de Publicidade
(DOP), cuja fungao, segundo o decreto de sua criagdo, era “dar ampla divulgagdo aos atos
oficiais” (Brasil, 1931), de modo a informar a populacao sobre a obra do Governo Provisorio.
Como demonstra Vieira (2019), o DOP tinha por objetivo apresentar a sociedade o “verdadeiro
estado” em que a Revolugdo de 1930 encontrara o pais, estabelecendo desde entdo uma relagao
direta entre propaganda governamental e legitimacdo do poder politico. Tal iniciativa
demonstra que a propaganda estatal era compreendida, desde os primeiros anos, como elemento
indispensavel para a manutencdo e difusdo da autoridade politica de Vargas.

A criagdo do Departamento de Propaganda e Difusédo Cultural (DPDC), em 1934,
aprofundou ainda mais esse processo. Sob direcdo de Lourival Fontes — figura de grande
importancia na politica cultural do regime — o 06rgdo assumiu o controle da censura
cinematogréafica, ampliou o uso do radio como meio de difusdo cultural e buscou sistematizar
os discursos autorizados a circular no pais. Fontes ja demonstrava, mesmo antes da criacdo do
DIP, afinidade com modelos autoritarios de propaganda e destacava-se por sua admiracdo pelos
regimes fascistas europeus, como mostram estudos sobre suas relacbes com o integralismo e
sua atuacdo em revistas como Hierarchia (Fiorucci, 2013).

Esse percurso evidencia a aproximacéo ideoldgica entre setores do governo brasileiro e
referéncias doutrinarias de carater autoritario e nacionalista, especialmente no que tange a
mobilizacdo cultural e a subordinacdo da imprensa ao Estado. O crescimento do aparato
propagandistico intensificou-se ainda mais ap6s o golpe de 1937. Com o fechamento do
Congresso, a extingdo dos partidos e a suspensdo das liberdades politicas, o governo passou a
depender fortemente da propaganda para construir consenso em torno de sua autoridade. Como
afirma Maria Helena Capelato (2019), a legitimagé@o do Estado Novo exigia a criacdo de novos
mecanismos de representacado social, pois o regime suprimiu as formas tradicionais de mediacdo
politica, substituindo-as pela difusdo direta de discursos estatais as massas (Capelato, 2019). A
propaganda, portanto, passou a operar como ponte artificial entre governo e sociedade,
moldando percepcdes, valores e atitudes que convergissem com a ideologia oficial.

Esse processo tinha como pano de fundo a radicalizacéo politica ocorrida entre 1935 e
1937, marcada pelo levante comunista e pela difuséo do Plano Cohen — documento fraudulento,
posteriormente desmascarado, mas usado pelo governo para justificar a decretacdo do estado
de guerra e o golpe subsequente. Segundo Capelato (2019), a exploracdo propagandistica do

anticomunismo foi fundamental para preparar a opinido publica para a implantagdo do Estado
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Novo, reforgando o temor social e apresentando Vargas como o Unico capaz de salvaguardar a
ordem e a seguranca nacional (Capelato, 2019). Assim, a propaganda ndo apenas legitimou o
golpe, como também sustentou as bases ideoldgicas do regime que se estabelecia.

A partir de 1937, a censura tornou-se expressamente prevista no artigo 122 da nova
Constituicao, estabelecendo que caberia ao Estado exercer “censura prévia da imprensa, do
teatro, do cinematografo e da radiodifusdo” (Brasil, 1937), com o objetivo declarado de
preservar a ordem publica e a moralidade. Esse arcabouco legal reforcou a visdo de que a
comunicacdo social deveria ser rigidamente controlada e subordinada as finalidades do
governo. De acordo com Lopes (2024), jornais e radios que ndo aderiram espontaneamente ao
regime foram submetidos a rigida vigilancia, multas, prisdes e até fechamento compulsério,
enquanto aqueles que cooperavam tornaram-se instrumentos ativos na difusdo da imagem de
Vargas como lider benevolente e modernizador.

Dessa forma, quando o DIP foi criado em 27 de dezembro de 1939, ele surgiu como
culminacdo de uma politica comunicacional que ja vinha sendo arquitetada desde 1930. Sua
funcdo central era “coordenar, orientar e centralizar a propaganda interna e externa" (Brasil,
1939), além de exercer censura e produzir materiais culturais, educativos e patrioticos, como
estabelecia o Decreto-Lei n°® 1.915. Esse conjunto de competéncias transformou o DIP no
principal 6rgdo de propaganda do pais, conferindo-lhe autonomia, capilaridade e abrangéncia
inéditas na histéria brasileira. Como mostra Vieira (2019), tratava-se de um organismo
onipresente, que penetrava em todos os espacos da vida social, desde escolas até radios, cinemas
e periddicos (Vieira, 2019).

A estrutura administrativa do DIP evidencia o quanto o Estado Novo concebia a
propaganda como parte estruturante do exercicio do poder. O érgdo foi organizado em
diferentes divisdes, Divulgacdo, Radiodifusdo, Imprensa, Teatro e Cinema, Turismo e
Literatura Social e Politica, cada uma responsavel por um campo especifico de construcdo e
controle da esfera publica.

Enquanto a Divisdo de Imprensa assumia a censura prévia das publicacdes periddicas,
a Divisdo de Radio controlava todas as transmissdes radiofonicas, e a Divisdo de Teatro e
Cinema exercia rigida vigilancia sobre pegas e filmes, autorizando ou interditando sua exibig&o.
Essa estrutura segmentada permitia ao DIP agir simultaneamente na producéo e no controle do
conteddo cultural, garantindo que apenas representacdes alinhadas ao ideario estatal

circulassem na sociedade (Lopes, 2024).
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Além da censura, o DIP também ficou responséavel por estimular a producgéo cultural
favoravel ao regime. Segundo Vieira (2019), o 6rgao produziu livros, revistas, folhetos,
cartazes, programas de radio e fotografias, além de organizar exposi¢fes, conferéncias e
eventos civicos que contribuiam para reforcar a identidade nacional difundida pelo Estado. Tal
politica cultural integrava-se a concepgdo do Estado Novo de que era necessario educar as
massas para uma nova ideia de Brasil, pautada na disciplina, na ordem e no trabalho (Capelato,
1999). Assim, mais do que reprimir contetdos divergentes, o DIP tinha como misséo fabricar
uma narrativa homogénea sobre a nacao, sobre o governo e sobre a figura de Getulio Vargas.

O jornal A Manha e a revista Cultura Politica foram dois dos principais instrumentos
editoriais do regime, ambos diretamente influenciados e apoiados pelo DIP, que atuava como
financiador, organizador e orientador das linhas editoriais. Essas publicagdes reuniam
intelectuais que, mesmo com diferentes posicionamentos ideoldgicos, convergiam na tarefa de
construir uma interpretagdo do Brasil alinhada aos valores do Estado Novo. Segundo Gomes
(2017), a revista Cultura Politica buscava apresentar a histdria e a cultura nacional sob uma
Otica que reforcasse a legitimidade da centralizacdo estatal, promovendo um nacionalismo
integrador que exaltava a unidade, a tradicdo e a autoridade politica como fundamentos da
identidade brasileira.

A relacdo entre censura e propaganda foi indissociavel durante o Estado Novo.
Conforme demonstra Vieira (2019), o DIP entendia que eliminar discursos divergentes e
difundir discursos autorizados eram agdes complementares e ndo contraditorias. A censura,
nesse sentido, eliminava mensagens consideradas perigosas ao regime, enquanto a propaganda
produzia e distribuia contetidos destinados a orientar positivamente a opinido publica (Vieira,
2019). Essa dindmica reforca a tese de que a propaganda estatal ndo era apenas informativa ou
persuasiva, mas também repressiva, pois excluia sistematicamente qualquer narrativa que
desafiasse a legitimidade do governo ou que pudesse gerar critica social.

O DIP, entretanto, enfrentou uma crise significativa em 1945, quando a entrevista de
José Américo de Almeida', critica ao regime, foi publicada no Correio da Manha sem que a
censura a interceptasse (Américo, 1945, p. 14). Tal falha expds a fragilidade do sistema de
controle informacional em seus Ultimos meses e tornou-se simbolo da perda de autoridade do
Estado Novo. Esse episodio contribuiu para acelerar o processo de desgaste politico que
culminaria na deposicdo de Vargas e na dissolucdo do DIP, substituido pelo Departamento

Nacional de InformagGes (DNI), j& no contexto de redemocratizac¢éo do pais (Lopes, 2024).
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Compreendido o funcionamento politico e administrativo do DIP, torna-se possivel
avancar para outra dimensdo essencial de sua atuacdo: a utilizagdo da propaganda para
organizar e difundir uma imagem especifica do Brasil. Nesse movimento, o turismo assumiu

papel estratégico como ferramenta de construcao simbolica da nacionalidade.

A construcdo de uma identidade turistica brasileira

A construcao de uma identidade turistica brasileira no periodo do Estado Novo integrou
0 projeto politico do regime de elaborar uma imagem idealizada da nacdo, promovendo
elementos considerados representativos da cultura e da paisagem nacional (Vieira, 2019). O
DIP, como érgéo centralizador das a¢fes de propaganda do governo Vargas, assumiu um papel
fundamental nesse processo ao transformar o turismo em instrumento simbélico de afirmacéo
da nacionalidade. A partir da Divisdo de Turismo, uma das areas previstas no Decreto-Lei n°
1.915 de 1939, o 6rgdo buscou promover uma visdo homogénea do pais, capaz de
simultaneamente atrair visitantes estrangeiros e reforcar interna e externamente a narrativa de
um Brasil moderno, ordeiro e culturalmente unificado (Brasil, 1939).

A politica turistica organizada pelo DIP operou como peca essencial no esforco de
difusdo da cultura nacional, articulando iniciativas de valorizacdo do territdrio brasileiro com a
intencdo de criar uma identidade nacional coerente com os ideais do Estado Novo. Cabia a
Divisdo de Turismo “dirigir e coordenar as atividades concernentes ao turismo em todo o pais”,
como demonstra Lopes (2024, p. 7), o que incluia a promocdo de campanhas publicitarias
internas e externas, medidas administrativas para facilitar o turismo estrangeiro e o estimulo a
empresas de transporte que favorecessem deslocamentos as regides consideradas
“representativas” do Brasil moderno (Vieira, 2019). Assim, o turismo foi incorporado a logica
propagandistica do regime como atividade capaz de materializar, em imagens e discursos, a
ideia de um pais harménico e progressista.

Essa identidade turistica projetada pelo Estado Novo ndo foi construida de forma
espontanea; ela resultou de uma politica claramente planejada para exibir ao mundo uma viséo
controlada e idealizada do Brasil (Capelato, 2009), uma vez que buscou-se assentar uma
identidade a partir de elementos ja representativos do “brasileirismo”.

O carnaval, por exemplo, que foi usado como palco de elementos patri6ticos para

implementé-los a festa popular, passou a integrar tracos desse imaginario popular,

SEMINA - REVISTA DOS POS-GRADUANDOS EM HISTORIA DA UPF
ISSN: 1677-1001 / IsSSN-E: 2763-8804
V. 24,N. 2, E-2025026, JUL.- DEZ., 2025.


https://ojs.upf.br/index.php/ph/about
https://www.upf.br/ppgh
https://www.upf.br/ppgh/apgh
https://www.openaccess.nl/en
https://doaj.org/

) b’ UPF JOURNALS

+apgh
SE Mm I NA . OPENaAccess DA sescizse

Revista dos Pés-Graduandos em Histéria - UPF

influenciando, inclusive, a criagdo e propagacdo de marchinhas que elucidavam a figura de
Getulio Vargas (Bitar, 2020).

Fonte: Bitar, 2020.

A imagem do desfile carnavalesco no Rio de Janeiro evidencia a instrumentalizacdo do
carnaval pelo regime varguista como dispositivo de produgdo simbdlica da nacdo. Longe de se
restringir ao ambito do entretenimento popular, o carnaval, especialmente por meio do samba,
foi progressivamente incorporado ao repertorio oficial de representacdo da brasilidade,
articulando valores de unidade, ordem e identidade nacional. Ao ser legitimado e promovido
pelo Estado, o samba passou a operar como linguagem cultural capaz de integrar referéncias
populares a um projeto politico centralizador, convertendo a festa em espaco de encenagédo de
uma nacao harmonica, alegre e coesa.

Observa-se que ha um esforco sistemético de uniformizacéao visual da nacao, no qual a
diversidade regional é cuidadosamente selecionada e reordenada segundo critérios politicos e
estéticos definidos pelo centro do poder. Conforme discutido por Aradjo e Barbosa (2016), essa
operacdo representa uma inflexdo significativa em relacdo a Primeira Republica, quando o
regionalismo se articulava de forma mais fragmentada e associado as elites locais. No Estado
Novo, o regional deixa de ser expressao politica autbnoma e passa a funcionar como elemento
decorativo da identidade nacional, esvaziado de conflitos e reinscrito em uma narrativa
centralizadora que transforma a pluralidade em imagem ordenada da nagéo.

Esse processo de uniformizagdo simbolica manifesta-se de forma particularmente

evidente na apropriacdo da chamada cultura popular pelo discurso turistico oficial. As imagens
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de festas, ritmos, costumes e préticas populares, amplamente exploradas pela propaganda
estatal, sdo apresentadas de maneira estetizada e despolitizada, destacando seus aspectos
pitorescos e “auténticos”, a0 mesmo tempo em que silenciavam suas dimensdes histéricas,
sociais e conflituosas. Como aponta Aradjo e Barbosa (2016), a cultura popular ndo foi
simplesmente reprimida pelo regime, mas submetida a um processo de selecdo e
ressignificacdo, no qual apenas os elementos compativeis com o projeto nacionalista eram
incorporados. No campo do turismo, essa dindmica resulta na folclorizacdo do popular,
transformado em simbolo estatico da brasilidade e em atragdo para consumo interno e externo.

O DIP orientava 0 que deveria ser mostrado, como deveria ser mostrado e quais
simbolos poderiam compor a imagem oficial do pais. Esse processo se alinhava as fun¢des mais
amplas do 6rgdo, que tinha como missdo “elucidar a opinido nacional” e produzir materiais
voltados a divulgacao positiva da nagéo, incluindo livros, folhetos, revistas e cartazes (Brasil,
1939). Nesse contexto, o turismo serviu como elemento estratégico: exibir o Brasil significava
também definir hierarquias culturais, eleger paisagens e tradicdes e suprimir representaces
consideradas incompativeis com o ideario varguista.

Para essa finalidade, a Divisdo de Turismo atuou conjuntamente com outras areas do
DIP, especialmente a Divisdo de Divulgagdo. A Divisdo de Divulgacdo tinha a funcdo de
produzir materiais impressos, organizar eventos e promover intercdmbios culturais,
contribuindo para ampliar a circulacdo de contetdos que exaltassem a civilizacdo brasileira e
seus atributos nacionais (Vieira, 2019). Esse esforco editorial incluia producdes voltadas tanto
ao publico interno, que deveria reconhecer-se na imagem unificada da nacao, quanto ao publico
externo, alvo das campanhas de projecdo internacional que pretendiam situar o Brasil entre as
poténcias culturais emergentes (Capelato, 2009).

Um dos pilares dessa construcdo identitaria foi a producdo de publicacGes oficiais, entre
as quais se destacam os materiais vinculados ao jornal A Manha e a revista Cultura Politica.
Embora nédo fossem revistas de turismo, elas forneciam a base conceitual do nacionalismo
estatal, reafirmando simbolos, valores e narrativas que sustentavam a imagem do pais como
unidade organica e culturalmente harménica. De acordo com Gomes (2017), Cultura Politica
apresentava ao leitor uma interpretagdo do Brasil que privilegiava a unidade nacional, a
modernizacdo econdmica e a centralizacdo administrativa, elementos esses que também
fundamentavam a imagem turistica promovida pelo DIP (Gomes, 2017). Assim, 0 turismo ndo

operava isoladamente, mas integrava a engrenagem cultural que reforcava a ideologia oficial.
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Nesse processo, a escolha dos elementos culturais a serem divulgados ao exterior foi um
gesto politico. O Estado Novo optou por difundir uma imagem que combinava exotismo e
modernidade: de um lado, valorizava paisagens exuberantes, festividades populares e
elementos folcloricos; de outro, exibia obras de infraestrutura, avangos industriais e uma
administracdo centralizada e eficiente (Vieira, 2019). Nesse cenério, o DIP procurava
apresentar um Brasil simultaneamente tradicional e moderno, de modo a construir uma
narrativa sedutora tanto para visitantes estrangeiros quanto para o publico interno, que deveria
enxergar no Estado Novo a realiza¢do de um projeto nacional capaz de harmonizar passado e
futuro (Capelato, 2019).

A propaganda turistica, portanto, operou como extensdo Idgica da politica de massas.
De acordo com Capelato (1999), a propaganda do Estado Novo pretendia produzir sentimentos
especificos a0 mesmo tempo em que organizava mentalmente os individuos, criando um “eu
coletivo” orientado pela 16gica nacionalista. A construcdao de uma identidade turistica brasileira
seguiu a mesma estratégia: ao destacar determinados simbolos e paisagens, o DIP educava a
populacdo para reconhecer-se como parte de uma nacdo culturalmente coesa, eliminando
elementos considerados indesejaveis ou dissonantes dessa narrativa oficial.

Essa politica turistica deve ser compreendida também no contexto internacional da
época, em que diversos regimes autoritarios investiam fortemente na industria da imagem para
afirmar sua legitimidade e seu lugar no cenério global. Segundo Koifman (2019), o Brasil
buscou aproximar-se dos modelos propagandisticos europeus, especialmente da Alemanha
nazista e da Italia fascista, ndo apenas em termos de controle da informacdo, mas também na
forma de apresentar ao exterior uma imagem organizada e idealizada da nagdo (Koifman, 2019).
O esforco brasileiro, contudo, apresentava caracteristicas proprias, ao combinar o discurso da
modernizacdo com o da cordialidade e do exotismo tropical, valores que se tornariam centrais
na projecao turistica do pais ao longo do século XX.

A construcdo de uma identidade turistica brasileira durante o Estado Novo articulou-se
também com a politica de integracdo territorial promovida por Vargas. O governo buscava
unificar simbolicamente o pais, criando uma ideia de coesdo nacional que fosse capaz de
superar as diferencas regionais historicas (Capelato, 1999). A Divisdo de Turismo, tinha entre
suas atribuicdes “estimular as iniciativas das empresas de transportes, tornando mais facil o
acesso aos locais turisticos” e promover “melhorias aduaneiras, fiscais e policiais” para facilitar

o transito de visitantes (Brasil, 1939). Essa iniciativa ndo era apenas logistica: tratava-se de
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integrar o territorio ao projeto ideolégico do regime, conectando diferentes regifes a narrativa
de modernizacdo encabegada pelo Estado Novo.

Nesse sentido, a escolha dos destinos e paisagens a serem destacados nas campanhas do
DIP refletia um interesse politico claro: apresentar ao Brasil e ao exterior uma nagao que, apesar
de sua diversidade, era culturalmente homogénea e politicamente unificada. A construgdo dessa
imagem envolveu a exaltacdo de lugares que simbolizavam, aos olhos do regime, aspectos
fundamentais da identidade nacional. Segundo Capelato (2019), essa politica fazia parte de um
plano mais amplo de “constru¢do de consenso” em torno do governo, que buscava legitimar-se
tanto pela repressdo quanto pela producdo de sentidos compartilhados, difundidos de forma
massiva por meio da propaganda. Nesse contexto, as campanhas turisticas assumiram papel
estratégico ao identificar e divulgar elementos que reforcassem a narrativa de um Brasil
harmonico e disciplinado.

Outro aspecto importante dessa politica foi a énfase no carater educativo da propaganda
turistica. A Divisao de Divulgacao, promovia conferéncias, exposicdes, congressos literarios,
apresentacdes musicais e a edicdo de cartilhas e livros sobre o Brasil, voltados tanto para o
publico interno quanto para o externo (Vieira, 2019). Ao difundir essas producdes, o DIP
buscava moldar a percepgdo coletiva sobre a identidade brasileira, orientando o olhar do
cidaddo para aquilo que deveria ser considerado ‘“‘auténtico”, “tradicional” ou “civilizado”
dentro do imaginario nacional (Vieira, 2019). O turismo, portanto, ndo se limitava a atrair
visitantes, mas a educar a propria populacédo sobre seu pertencimento a nacdo construida pelo
Estado Novo.

Essa logica educativa dialogava diretamente com a concepcao varguista de politica de
massas. Como demonstra Capelato, o Estado Novo entendia que o povo deveria ser conduzido
e instruido por meio da propaganda, que operava como mecanismo de formacdo de
sensibilidades e valores compartilhados (Capelato, 1999). A identidade turistica brasileira,
nesse sentido, ndo surgira do espontaneo ou do popular, fora fabricada pelo Estado, construida
a partir de critérios politicos que definiam quais tradigdes deveriam ser exaltadas e quais
deveriam ser silenciadas ou apagadas. A acdo do DIP nesse campo reforga a tese de que a
propaganda, no Estado Novo, teve um carater profundamente pedagdgico e normativo.

Além disso, o turismo serviu como instrumento de ‘vitrine internacional’, projetando
uma imagem do Brasil para os demais paises. O DIP tinha entre suas func¢des explicitas “melhor

tornar conhecido no estrangeiro o Brasil, 0 seu progresso e as caracteristicas fundamentais do
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Estado Nacional”, conforme registrado no Decreto-Lei n°® 1.915 (Brasil, 1939). Isso significava
que a construcdo da identidade turistica brasileira estava intrinsecamente articulada a politica
externa do Estado Novo, que buscava consolidar o pais como poténcia emergente, dotada de
estabilidade interna, desenvolvimento econdémico e unidade cultural. A propaganda turistica
era, assim, elemento de diplomacia cultural.

O uso do cinema também teve papel significativo nesse processo. Embora as fun¢bes
da Divisdo de Cinema e Teatro estavam mais ligadas a censura do que a producéo cultural, é
certo que o cinema, especialmente os documentarios institucionais, ajudou a consolidar
representacdes turisticas do Brasil. Segundo Vieira (2019), as paisagens naturais, as festas
populares e as cenas urbanas modernizadas apareciam com frequéncia em producdes filiadas
ao DIP, reforcando a narrativa de um pais que conciliava tradicdo e progresso. As imagens
cinematogréaficas ampliavam, portanto, o alcance da propaganda turistica, apresentando ao
publico aquilo que deveria ser considerado expressao legitima da nacionalidade.

Outro aspecto relevante foi a incorporagdo de artistas, intelectuais e jornalistas ao
projeto turistico do Estado Novo. O DIP, de acordo com Gomes (2017), atuava como
articulador cultural, financiando publicacbes e incentivando escritores e jornalistas a
colaborarem com a narrativa oficial. Esses colaboradores contribuiram para difundir
interpretacdes do Brasil que exaltavam a paisagem, o folclore e as tradi¢cbes nacionais,
reforcando a mensagem de que a cultura brasileira possuia caracteristicas singulares e
harmonicas, adequadas a projecédo internacional pretendida pelo Estado (Gomes, 2017). Assim,
o turismo foi apropriado como tema de debate intelectual, integrando-se a ideologia cultural do
regime.

A propaganda turistica também se relacionava com o projeto de disciplinarizacao social
caracteristico do Estado Novo. O regime buscava ordenar ndo apenas a vida politica, mas
também o cotidiano cultural, moral e simbdlico da populacdo (Napolitano, 2021). O turismo,
ao exaltar determinados espacos e comportamentos como representativos da identidade
nacional, ajudava a reforgar normas sociais e valores morais alinhados ao projeto autoritario
(Capelato, 1999). A ordenacéo do espaco turistico era, portanto, uma forma de ordenacéo social,
pois definia o que deveria ser visto, admirado e imitado pelo povo brasileiro.

N&o obstante, é importante destacar que a construcdo da identidade turistica brasileira
no Estado Novo deixou marcas duradouras na forma como o Brasil passou a ser representado

nas décadas seguintes. Muitas das imagens e narrativas elaboradas pelo DIP, como a exaltacdo

SEMINA - REVISTA DOS POS-GRADUANDOS EM HISTORIA DA UPF
ISSN: 1677-1001 / IsSSN-E: 2763-8804
V. 24,N. 2, E-2025026, JUL.- DEZ., 2025.


https://ojs.upf.br/index.php/ph/about
https://www.upf.br/ppgh
https://www.upf.br/ppgh/apgh
https://www.openaccess.nl/en
https://doaj.org/

DIRECTORY OF
OPEN, ACCESS OPEN ACCESS
JOURNALS

SEMINA

Revista dos Pds-Graduandos em Histdria - UPF

do exotismo tropical, da cordialidade, da diversidade cultural e das paisagens exuberantes,
tornaram-se elementos centrais do imaginario turistico nacional, perpetuando-se muito além do
fim do regime (Vieira, 2019).

Dessa forma, o DIP ndo apenas produziu propaganda de curto prazo, mas contribuiu
decisivamente para sedimentar simbolos que moldaram a identidade brasileira na memoria
coletiva e no mercado turistico. A fabricacdo dessa identidade turistica interna encontrou, no
plano externo, seu complemento direto. Se o turismo ensinava os brasileiros a verem o pais sob
o olhar oficial, a projecéo internacional buscava convencer o mundo dessa mesma narrativa. A
partir disso, a seguir, analisamos como o DIP exportou essa imagem por meio de uma politica

sofisticada de propaganda externa.

A projecdo internacional: o Brasil na midia estrangeira

Como exposto, a criacdo do DIP representou um marco na institucionalizacao da politica
comunicacional do Estado Novo (1937-1945). Desde sua origem, o 6rgdo foi concebido com
atribuicbes que extrapolavam os limites da propaganda interna, assumindo uma funcéo
estratégica na construcdo da imagem externa do Brasil. A formulacdo legal que sustentava o
DIP evidenciava que sua atuacdo internacional ndo era acessoria, mas sim parte integrante de
sua missdo institucional, revelando uma concepcdo moderna de comunicacgdo estatal voltada a
insercdo geopolitica (Lins, 2017).

A atuagdo do DIP no exterior pode ser interpretada como uma forma de “soft power”,
conceito desenvolvido por Joseph Nye', no qual a influéncia internacional é exercida por meio
da persuasdo simbdlica e da construcdo de reputacfes positivas, em vez da imposicao direta.
Nesse sentido, o DIP operava como um agente de diplomacia cultural, articulando acGes que
envolviam turismo, cultura e politica externa (Capelato, 2009). A producdo de materiais
promocionais em linguas estrangeiras — como folhetos, revistas e filmes — visava ndo apenas
atrair visitantes, mas também moldar percepcdes favoraveis sobre o Brasil entre investidores,
diplomatas e formadores de opini&o. A revista Travel in Brazil™, amplamente distribuida nos
Estados Unidos, € um exemplo emblematico dessa politica de imagem voltada a construcéo de

uma reputacéo internacional positiva.
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Impressa no Brasil e distribuida pelo Escritorio de Informagdes do Brasil em Nova
lorque as instituicdes, o periddico, como seu titulo sugere, pretendia apresentar o Pais
ao turista, numa época propicia ao crescimento do turismo noutras partes do Mundo,
em meio a interrupcéo do fluxo de visitantes a Europa em decorréncia da guerra. A
estratégia de Travel in Brazil em divulgar o Pais consistia na apresentacéo de matérias
de cunho historico, artistico, cientifico e geografico redigidas por escritores de
destaque, inventariadas por Tania de Luca, além da exibicdo de rico acervo
iconografico (Lins, 2017, p. 10).

No campo audiovisual, o DIP estabeleceu parcerias com instituigdes estrangeiras, como
o Office of War Information” (OWI), para a produgio de documentérios que retratassem o
Brasil como aliado confidavel e moderno. Filmes como Brazil at War (1943), de Orson Welles,
desempenharam papel duplo: funcionavam como pecas diplomaticas e como instrumentos de
propaganda, reforcando a imagem de um pais alinhado aos valores democraticos e ao esforgo
de guerra dos Aliados. A narrativa visual construida por essas produ¢des combinava elementos
tropicais, como paisagens exuberantes, musica e folclore, com sinais de modernidade urbana,
como infraestrutura, edificios pablicos e industria, compondo uma representacdo dual que
buscava simultaneamente seduzir e credenciar o pais perante o publico internacional (Goulart,
1990).

A comunicacdo visual do DIP voltada ao exterior seguia uma logica estratégica que
envolvia curadoria rigorosa dos contetdos. Os roteiros urbanos destacavam seguranca e
infraestrutura; as paisagens naturais eram acompanhadas de rodovias e hotéis de padrdo
elevado; e as manifestacdes culturais eram apresentadas com estrutura logistica capaz de
impressionar (D’Aratijo, 1999). Essa combinagdo visava construir uma narrativa de
credibilidade administrativa e eficiéncia governamental, ao mesmo tempo em que reforcava
atributos simbélicos ligados a hospitalidade e a alegria nacional, como mostra, inclusive, em
cartas de politicos aliados a Getulio Vargas — neste caso, Oswaldo Aranha", expressando a

preponderancia da imagem do Brasil:

Com o objetivo de elevar o status do Brasil diante dos Estados Unidos e da Europa,
Oswaldo Aranha ndo deixava passar em branco as boas oportunidades que lhe
chegassem as maos. A carta de Aranha a Vargas, escrita em agosto de 1937 revela a
compreensdo da importancia de se projetar uma imagem positiva do Brasil no exterior,
0 quanto antes, sob pena de, caso nada fosse feito, o pais perder o prestigio e a
credibilidade que tanto se buscava (Vianna, 2018, p. 168).
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Além da producéo de conteudo, o DIP atuava como articulador de parcerias culturais e
diplomaticas. Enviava exposicOes, fotografias e catidlogos a embaixadas e consulados,
promovia o Brasil em feiras internacionais e mantinha contato com veiculos de midia
especializados em turismo. A propaganda internacional era, portanto, uma extensao das
relagdes publicas do Estado, integrando cultura, turismo e politica externa. A colaboragéo com
empresas privadas, como companhias aéreas e agéncias de viagem, ampliou o alcance das
campanhas (Barbosa, 2001).

A fusdo entre publicidade comercial e mensagens estatais permitiu maior penetracao
sem comprometer o controle sobre o contetdo. O governo monitorava ndo apenas a producéo,
mas também a recepcdo internacional, ajustando estratégias conforme necessario para mitigar
criticas e aproveitar oportunidades. A producdo em multiplos idiomas e formatos revelava uma
estratégia comunicacional sofisticada, voltada a publicos especificos, como agentes de viagem
norte-americanos, revistas europeias e delegacOes latino-americanas. O DIP investiu em
padrGes técnicos compativeis com os exigidos internacionalmente, como fotografia
profissional, tipografia refinada e traducdo de conteidos audiovisuais, 0 que permitiu competir
com campanhas de paises ja consolidados no mercado turistico. Embora o discurso oficial se
centrasse na promocgdo turistica, o impacto da propaganda internacional extrapolava esse
campo. Em tempos de guerra, a imagem positiva do Brasil funcionava como ferramenta de
influéncia geopolitica, contribuindo para o fortalecimento de aliancas e para a atracdo de
investimentos (Barbosa, 2001).

A recepcdo internacional, no entanto, ndo foi homogénea. Enquanto parte da imprensa
especializada acolhia com entusiasmo o material oficial, alguns jornalistas independentes
apontavam discrepancias entre a imagem projetada e a realidade brasileira, especialmente no
que dizia respeito a infraestrutura e as condicBes sociais. Ainda assim, a versdo estatal
predominava nos canais de divulgacdo de massa (Neto, 2013).

Um exemplo marcante foi a circulacdo de cinejornais que retratavam o Brasil sob
Vargas como um pais em transformacgdo. As imagens de cidades, fabricas e festas populares
construiam uma narrativa de progresso e hospitalidade, reforcando a ideia de um destino
turistico promissor. O DIP também aproveitou eventos internacionais para exibir painéis sobre
a economia nacional, mapas de infraestrutura e fotografias, com o intuito de atrair tanto turistas
quanto investidores. Ao longo do periodo, o esfor¢o do DIP consolidou um repertdrio simbdlico

que ultrapassou o fim do Estado Novo. As imagens e narrativas exportadas moldaram
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expectativas sobre o Brasil no poés-guerra, influenciando turistas, jornalistas e operadores
internacionais. Para os estudiosos, os documentos produzidos pelo DIP, como folhetos, revistas
e correspondéncias diplomaticas, sao fontes valiosas para compreender as técnicas de persuasdo
e 0s objetivos geopoliticos da época (Capelato, 2009).

A andlise desse material permite identificar os mercados-alvo, as narrativas
privilegiadas e as formas pelas quais o discurso turistico se articulava com interesses
econémicos e diplomaticos, revelando uma politica de imagem sofisticada, adaptativa e

profundamente estratégica.

Propaganda, turismo e politica

A construcdo da imagem turistica do Brasil durante o Estado Novo, sob a batuta do
Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP), revela um paradoxo fundamental: a
sofisticacdo estética da propaganda contrastava com a precariedade das condi¢des materiais que
sustentariam a experiéncia prometida (Kelsch, 2018). A exuberancia visual dos cartazes e a
grandiloguéncia dos cinejornais ndo conseguiam ocultar a auséncia de infraestrutura basica. A
estrada ndo se materializava com slogans, tampouco o hotel surgia da pelicula.

A distancia entre o pais idealizado e o pais vivido era, portanto, mais do que simbdlica,
era estrutural. A logistica dos destinos promovidos frequentemente colapsava diante da
realidade: estradas esburacadas, transporte publico intermitente, escassez de acomodacdes. O
turista, seduzido por imagens de um paraiso acessivel, encontrava um cotidiano desorganizado,
marcado por improviso e frustracdo. A propaganda, nesse sentido, ndo apenas vendia um sonho,
mas também criava um abismo entre expectativa e experiéncia. A promessa de um Brasil
acolhedor e moderno esbarrava em gargalos que o Estado ndo conseguia resolver (Capelato,
2009).

No plano social, o discurso de democratizacao do lazer era, em grande medida, retorico.
A viagem, enguanto pratica, permanecia privilégio de poucos. A propaganda falava em
integracdo nacional, mas a mobilidade real era seletiva, limitada por renda, localizacao e acesso
a servicos. O ideal de um Brasil unido pelo turismo era mais uma construcao simbolica do que
uma politica efetiva de inclusdo. O mapa turistico oficial ignorava vastas regides do pais,
reforcando desigualdades histdricas e cristalizando um imaginario centrado em poucos eixos

privilegiados. A curadoria do que se mostrava ao mundo e, sobretudo, do que se ocultava, era
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parte essencial da estratégia comunicacional. Greves, pobreza, conflitos fundiarios, repressdo
politica: tudo isso era silenciado em nome de uma narrativa de progresso e harmonia (Goulart,
1990).

O Brasil projetado ao exterior, era cuidadosamente editado, e essa edi¢cdo implicava
apagamentos deliberados. A auséncia de dissenso nas imagens nédo significava auséncia de
conflito na realidade. A propaganda, ao filtrar o pais, também o distorcia, nesse sentido, as
manifestacdes culturais, por sua vez, foram transformadas em vitrines e o folclore virou
espetaculo, a tradicdo virou produto. Comunidades locais, muitas vezes, ndo tinham voz nem
retorno econdmico nesse processo. A apropriagdo cultural ndo era apenas simbdlica, mas
também material. A cultura era exibida, mas ndo necessariamente valorizada em seus proprios
termos. A autenticidade era moldada ao gosto do visitante, e ndo a vivéncia do criador (Vieira,
2019).

Politicamente, a propaganda turistica funcionava como instrumento de legitimacéo do
regime. Ao exibir obras publicas, festivais e paisagens, o Estado buscava naturalizar sua
autoridade e eficiéncia. Mas quando as demandas sociais por salde, educacdo e moradia se
intensificavam, a imagem ndo bastava. A confianca publica ndo se sustentava apenas com
estética. A eficacia simbdlica da propaganda dependia de sua correspondéncia com politicas
pUblicas concretas e essa correspondéncia, muitas vezes, era fragil (Capelato, 2009).

O DIP operava com centralizacdo extrema. A narrativa era Unica, uniforme, controlada.
Essa unidade trazia coesdo, mas também sufocava a diversidade de vozes e experiéncias.
Iniciativas regionais eram desestimuladas ou absorvidas, e a pluralidade do Brasil se perdia em
nome da eficiéncia comunicacional. A imagem do pais era construida de cima para baixo, com
pouca escuta e pouca adaptacao as realidades locais.

Externamente, o controle da informacdo era uma faca de dois gumes. Enquanto
funcionava, projetava uma imagem positiva. Mas bastava uma reportagem independente, uma
investigacdo estrangeira, para que as fissuras aparecessem. A reputacdo construida com tanto
zelo podia ruir diante de uma denuncia bem fundamentada. A imagem, quando baseada em
omiss@es sistematicas, torna-se vulneravel. A insisténcia em esteredtipos como praias, carnaval,
masica... facilitava a comunicagdo, mas empobrecia o discurso. O Brasil se tornava uma
caricatura de si mesmo, prisioneiro de imagens faceis de consumir. Destinos menos visuais,
praticas culturais mais complexas, debates mais densos: tudo isso era deixado de lado. A

economia simbolica favorecia o que era vendavel, ndo o que era representativo (Vianna, 2018).
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Em muitos casos, a propaganda gerava efeitos perversos. A chegada de turistas a locais
despreparados criava tensoes, inflacionava precos, e sobrecarregava servigos. A auséncia de
planejamento integrado transformava o sucesso da campanha em problema social. A imagem
atraia, mas a estrutura ndo sustentava. O resultado era desgaste, tanto para visitantes quanto
para moradores devido & censura, a imprensa e ao debate publico que impedira criticas
fundamentadas que orientassem correcdes de rota (Neto, 2013). Em vez de enfrentar os
problemas, preferia-se maquiar a realidade. A propaganda substituia o diagnostico, e a retorica
ocupava o lugar da reforma. O Estado escolhia o espelho em vez do bisturi.

Do ponto de vista econbmico, a promocdo turistica exigia investimentos em
infraestrutura, qualificacdo profissional, saneamento. Mas, muitas vezes, 0s recursos iam para
a vitrine, filmes, feiras, estandes, e ndo para a base. A prioridade era o impacto visual, ndo a
sustentabilidade. O descompasso entre discurso e acdo era evidente.

A memoria histdrica do periodo é marcada por lacunas. A documentacao oficial do DIP
é abundante, mas parcial, isto €, as vozes dissonantes, as experiéncias locais, 0s relatos ndo
alinhados a narrativa estatal sdo escassos ou invisibilizados (Neto, 2013). Para o pesquisador,
isso exige esforco redobrado: buscar fontes alternativas, ler nas entrelinhas, reconstruir o que
foi silenciado. Essa apropriacéo das tradicBes culturais também deixou marcas duradouras. As
comunidades raramente controlavam a forma como eram representadas. A visibilidade néo
vinha acompanhada de poder, a imagem circulava, mas o protagonismo permanecia
concentrado. A assimetria cultural, iniciada ali, ecoa até hoje.

A medida que a propaganda se tornava instrumento de culto ao regime, seu papel
turistico se diluia. Ela passava a integrar a engrenagem autoritaria, servindo a objetivos politicos
mais amplos. O turismo era meio, ndo fim. E, nesse processo, perdia-se a chance de construir
uma politica publica de lazer verdadeiramente inclusiva. Mesmo as estratégias mais modernas
do DIP, alinhadas a padrdes internacionais, ndo garantiam inclusdo social. O Brasil podia
parecer sofisticado aos olhos do mundo, mas internamente mantinha suas exclusdes. A estética
globalizada nédo resolvia as desigualdades locais. A concentragcdo geografica da promocao
reforgava desequilibrios histéricos. Enquanto alguns destinos recebiam atengdo e recursos,
outros permaneciam invisiveis. O mapa turistico oficial era também um mapa de privilégios. E
suas consequéncias ainda se fazem sentir na distribuicdo desigual da renda do setor (Boito,
2012).
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O uso do turismo como vitrine politica gerava dilemas orcamentarios. O que era
investido em imagem deixava de ser aplicado em necessidades basicas. A estética estatal, por
vezes, colidia com a vida cotidiana. O brilho da propaganda ndo iluminava as ruas escuras da
cidade real (Lima, 2006). O legado do DIP &, portanto, ambiguo. Suas imagens permanecem,
mas suas promessas nao se cumpriram plenamente. A critica contemporanea exige que se olhe
para além da superficie, que se investigue o que foi omitido, que se compreenda o turismo ndo
apenas como vitrine, mas como politica publica, com todas as suas implicacdes sociais,
culturais e econdmicas.

Essa engrenagem simbolica, no entanto, ndo se impunha de modo uniforme sobre o
territorio brasileiro. Havia frestas, desvios, pequenas resisténcias que escapavam ao controle
centralizado do DIP. Em muitas localidades, sobretudo nas mais afastadas dos grandes eixos de
circulacdo, o discurso oficial era recebido com uma mistura de curiosidade e distancia, sendo
reinterpretado, moldado a experiéncia concreta de quem o escutava. Festas populares
incorporavam os simbolos da “brasilidade” propagandeada, mas os ressignificavam a sua
maneira, acrescentando camadas de ironia ou de afirmacdo local. Era como se o Brasil
imaginado pelo Estado passasse, inevitavelmente, pelo crivo das realidades que ele tentava
uniformizar. E, nessas pequenas reapropriacfes silenciosas, havia algo de profundamente
politico: uma recusa discreta a passividade, um modo de dizer “sim” e “ndo” a0 mesmo tempo.
Nem tudo no pais cabia na moldura que o DIP tentava fixar (Cervo, 2003).

As proprias campanhas turisticas, vistas de perto, revelam o desconforto de um projeto
gue tentava ser moderno sem deixar de ser pitoresco (Beni, 2011). Nos cartazes e cinejornais,
o0 Brasil aparecia entre arranha-céus e coqueiros, fabricas e sambistas, avides e jangadas, uma
colagem visual onde o arcaico e o futurista conviviam como se formassem um mesmo tempo.
Essa estética da contradicdo produzia um fascinio curioso: o atraso era transformado em
charme, a precariedade em autenticidade. O turista estrangeiro era convidado a admirar o pais
que “ainda ndo chegou 14", e o brasileiro, a orgulhar-se do que ainda lhe faltava. A pobreza,
filtrada pelo olhar da propaganda, tornava-se fotogénica; o improviso, virtude nacional. A
imagem ndo apenas disfarcava a desigualdade — aprendia a vendé-la.

Mas o turismo nao era s6 espetaculo: era também doutrina. Havia, na retérica do Estado
Novo, um esforco sistematico para converter o ato de viajar em gesto patriotico. O cidaddo que
conhecia o proprio pais era retratado como mais consciente, mais civilizado, mais digno da

nagdo moderna que o governo dizia estar construindo. Viajar, portanto, tornava-se um rito
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civico — uma forma de aprender o Brasil e, ao mesmo tempo, de aprender a olhar para ele
segundo os enquadramentos oficiais. Essa pedagogia do olhar ensinava ndo apenas o que Vver,
mas também o que ignorar. Era um treinamento afetivo: o amor a patria mediado pela lente do
Estado. Por tras da paisagem, havia uma li¢cdo de obediéncia (Cancelli, 1993).

Essa politica de imagem também se materializava nos espacos concretos. Cidades
inteiras foram moldadas para corresponder a narrativa da propaganda. Pintavam-se fachadas,
limpavam-se pracas, escondiam-se as zonas pobres que destoavam do quadro. O urbanismo
tornava-se, em parte, uma operacdo estética, um ato de encenacdo permanente (Mészaros,
1996). Surgia uma geografia da visibilidade: certas areas tornavam-se vitrines, enquanto outras
eram apagadas, relegadas a sombra. Nao se tratava apenas de “embelezar” o pais, mas de decidir
0 que merecia ser visto. A ideia de progresso ganhava contornos cenogréaficos, e o Brasil
aprendia gque a aparéncia podia ser uma forma de politica e, muitas vezes, a mais eficaz de
todas.

Hoje, ao revisitar esse periodo, percebe-se o quanto essas imagens deixaram marcas que
ainda persistem. O vocabulario visual e simbdlico criado pelo DIP atravessou décadas,
infiltrando-se nas campanhas modernas de turismo, na publicidade, até mesmo no modo como
0 pais imagina a si proprio (Bastos e Fonseca, 2012). A ldgica da vitrine, herdada daquele
tempo, sobrevive: a cordialidade como mercadoria, 0 exotismo como identidade, a alegria como
politica de Estado. O Brasil continua, em muitos aspectos, a exibir-se como promessa,
oferecendo ao visitante, estrangeiro ou interno, um reflexo idealizado de si mesmo. O desafio,
talvez, esteja em desfazer esse espelho: aprender a olhar para o pais sem os filtros da
propaganda, aceitar suas rugosidades, e entender que a beleza que resiste ndo esta apenas na
paisagem, mas na honestidade do que ela revela.

Consideracdes finais

A andlise da atuacdo do Departamento de Imprensa e Propaganda (DIP) ao longo do
Estado Novo permite compreender a profundidade com que o regime varguista estruturou sua
politica de comunicagdo e propaganda como instrumento de poder. Mais do que um 6rgéo
administrativo, o DIP configurou-se como uma maquina estatal voltada a modelar percepcdes,
controlar narrativas e gerir representacdes sobre o Brasil. A propaganda incorporou-se a propria

I6gica de funcionamento do Estado autoritario, combinando censura, difusdo cultural e
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pedagogia politica. Ao centralizar o controle da imprensa, do radio, do cinema e das
manifestacdes artisticas, o DIP se tornou um dos pilares simbdlicos do regime, garantindo que
apenas discursos convergentes com o projeto nacionalista oficial circulassem no espaco
publico.

A construcdo de uma identidade turistica brasileira foi parte fundamental dessa
engrenagem. Ao selecionar simbolos, paisagens e préaticas culturais que deveriam representar a
nacao e, ao silenciar aguelas que ndo se ajustavam ao ideal pretendido, o DIP fabricou uma
imagem de Brasil que conciliava modernidade e tradicdo, exotismo e disciplina, cordialidade e
nacionalismo. Essa imagem, por sua vez, ndo se destinava apenas ao turista estrangeiro: ela
tinha funcdo interna, educativa e integradora, moldando o olhar dos proprios brasileiros sobre
seu pais. A propaganda turistica operou, assim, como dispositivo de unificacdo simbolica e de
consolidacdo de uma narrativa oficial sobre a nacdo, alinhada a ideologia do Estado Novo
(1937-1945).

No plano internacional, essa politica ganhou contornos ainda mais estratégicos. As
campanhas realizadas no exterior, as revistas bilingues distribuidas em consulados, os filmes
produzidos em parceria com instituicfes estrangeiras e a participacdo em eventos internacionais
demonstram que o turismo e a propaganda constituiram uma forma de diplomacia cultural. O
Brasil buscava projetar-se como um pais moderno, confidvel e potencialmente promissor para
investimentos. Essa projecdo, no entanto, convivia com contradigdes profundas, sobretudo
porque a imagem veiculada contrastava com a realidade social e material do pais. A estética da
propaganda, sofisticada e sedutora, ocultava desigualdades estruturais, precariedades urbanas e
tensGes politicas que o regime reprimia internamente.

E justamente nesses limites que reside a principal licdo historica da propaganda turistica
do Estado Novo. A imagem oficial produzida pelo DIP ndo desapareceu com o fim do regime;
ao contrario, deixou um legado duradouro. Muitos dos esteredtipos, simbolos e narrativas
construidos naquela época continuam presentes no imaginario turistico brasileiro
contemporaneo, moldando campanhas publicitarias, discursos oficiais e percepcoes
internacionais sobre o pais. Entender como essas imagens foram criadas, e a quem serviam, é
fundamental para compreender a formagdo do imaginario nacional e os desafios atuais da
representacdo turistica do Brasil. Ao revelar o entrelagamento entre turismo, politica e

propaganda, este artigo demonstra que a constru¢do da imagem do pais nunca é neutra: ela é
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sempre fruto de disputas, escolhas e silenciamentos que refletem projetos de poder e visdes de

mundo.
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Notas

" José Américo de Almeida foi um participante ativo do movimento politico de 1930. Tinha sido ministro da
Aviacdo e candidato a Presidéncia da Republica. Ocupava o cargo de ministro do Tribunal de Contas quando deu
declarac@es na entrevista.

it Cientista politico e ex-secretario assistente de Defesa para Assuntos de Seguranga Internacional dos EUA.

it A revista "Travel in Brazil" foi uma publicacio de propaganda do governo brasileiro durante o Estado Novo,
que circulou entre 1941 e 1944, com o objetivo principal de atrair o turismo e o capital estrangeiro, especialmente
para os Estados Unidos.

v O Office of War Information (OWI1) foi uma agéncia governamental dos EUA, ativa durante a Segunda Guerra
Mundial, que coordenou a propaganda e a disseminacao de informacdes para o publico americano e estrangeiro.
vV Diplomata e politico brasileiro, teve papel de destaque na diplomacia internacional, especialmente como
presidente da Assembleia Geral da ONU em 1947, quando defendeu a criacdo do Estado de Israel. Foi também
ministro das Relagdes Exteriores e um dos principais colaboradores de Getulio Vargas.
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