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INFLUENCIA DOS ESTADOS UNIDOS NO BRASIL: AS POLITICAS
CULTURAIS NA EPOCA DA SEGUNDA GUERRA MUNDIAL

Gustavo Frosi Benetti”

RESUMO:

O periodo no qual se situa a Segunda Guerra Mundial marcou um momento
significativo nas relagdes entre Brasil e Estados Unidos. Houve uma aproximagéo dos
dois paises em fungdo dos interesses dos Estados Unidos de manter a América Latina
afastada da influéncia nazista e de buscar a hegemonia politico-econ6mica no
continente. Para possibilitar esta aproximagdo, o governo americano utilizou-se de
politicas culturais para americanizar o Brasil — um verdadeiro “bombardeio” ideoldgico.
O presente artigo buscara averiguar de que forma ocorre este processo.
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ABSTRACT:

The period in which is situated the World War Il has pointed an important moment in
the relations between Brazil and the United States. There was an approach between the
two countries, based in the interests of the United States to keep Latin America away
from nazi influence, as well as to obtain political and economical hegemony on the
continent. To enable this approach, the U.S. government made use of policies to
introduce their culture in Brazil - a real ideological "bombing"”. This paper intend to
analise how this process occurs.

Key words: american way; cultural policies; World War I1.

Antecedentes

Para entender o processo de americanizacdo do Brasil nos anos da Segunda
Guerra Mundial, sugere-se uma breve localizagcdo das questbes politicas anteriores,
referentes ao tema abordado. Deve se levar em consideracdo que a partir da década de
1920 - apds a Primeira Guerra Mundial — iniciou-se uma reconfigura¢do nos sistemas

de poder, bem como nas respectivas areas de influéncia. Havia um notavel interesse das
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poténcias iminentes (vale destacar que naquele momento ndo estavam ainda

consolidadas como poténcias) em atingir uma situacdo de hegemonia.

[...] nesse momento os candidatos a condicdo de centro hegemonico
nao eram considerados como tais pela consciéncia politica da época,
embora ja se encontrassem agindo naquele sentido. Contribuiram para
isso 0 isolamento que se impuseram EUA e URSS face as relagdes
internacionais apds a Primeira Guerra Mundial, e a crenca de que o
Tratado de Versalhes reduzira a Alemanha & impoténcia. Isso
alimentou a iluséo de que as relagfes internacionais poderiam ser
consideradas através da velha nocdo de equilibrio de poder entre as
poténcias européias exclusivamente. Na verdade, ja se modelavam
novos sistemas de poder no plano internacional: EUA, Alemanha e
URSS. (MOURA, 1980, p. 53)

Na década de 1930 a disputa pela influéncia na América Latina ficou mais
acirrada entre os Estados Unidos e a Alemanha. A dependéncia do Brasil fora
transferida da Inglaterra para os Estados Unidos. Nas relagdes com a Inglaterra existia
uma complementaridade no que diz respeito a economia: o Brasil exportava produtos
primarios e importava manufaturados; Os EUA, por sua vez, também produziam no
setor primério, e este fator poderia tornar as novas relagdes menos vantajosas para o
Brasil — pois alguns produtos brasileiros concorreriam diretamente com 0s produtos
americanos — se ndo existisse a projecdo da Alemanha na América Latina.

Naquele momento o presidente do Brasil era Getulio Vargas, que esteve no cargo
de 1930 até 1945. A disputa entre Alemanha e Estados Unidos pelos mercados
consumidores dava margem de negociacdo para a politica externa do Brasil. N&o existia
uma definicdo unilateral por parte do governo brasileiro, e sim, comércio tanto com os
alemdes quanto com os americanos. No sul do Brasil existia uma relagdo que tendia
para o lado alemdo. No entanto, “os EUA levavam vantagem sobre a Alemanha, pois o
pan-americanismo se mostrou mais capacitado a ganhar as classes dominantes do que a
ideologia nazifascista”. (MOURA, 1980, p. 57). O Brasil era uma érea de influéncia
pretendida pelos dois paises, tanto na questao estratégico-geografica quanto em relagdo
aos produtos do setor primario. Isto possibilitou ao governo Vargas adotar uma politica
de barganhas, a fim de obter vantagens em armamentos e em tecnologia, em vez de um

alinhamento com um ou com outro.
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Novo paradigma

O modelo europeu anterior, (referéncia absoluta no Brasil — principalmente
referindo-se a Franga) nos anos 1930, estava relacionado ao passado. Vivia-se no Brasil
uma mudanca de paradigmas: “A modernizagdo vinha da América do Norte. Ou, para
alguns, da Alemanha”. (TOTA, 2000, p. 16).

O poder econdmico dos Estados Unidos crescia incessantemente, com altos
investimentos do governo, que defendia a politica do livre-comércio a fim de obter
mercados consumidores para as exportacbes da indistria e do setor primario
americanos. Por outro lado, em 1934 consolidou-se, na Alemanha, o Estado nacional-
socialista; este utilizava como estratégia a conquista territorial. Na América Latina, o
choque e a disputa entre duas ideologias: o liberalismo americano e o fascismo alemao.

Os Estados Unidos tinham certa preocupacdo quanto a influéncia do nazismo no
Brasil, e para tanto utilizaram, no governo Roosevelt, a Politica da Boa Vizinhanga, que
visava, num ambito geral, americanizar o pais. A americanizacdo do Brasil possibilitaria
a aproximacdo politica com os EUA. A Politica da Boa Vizinhanga serviu como
instrumento para a execugdo do plano de americanizagdo. A democracia, a liberdade e
os direitos individuais sdo alguns dos elementos da ideologia americana, associados “a
idéia de um mundo de abundancia e a capacidade criativa do homem americano”.
(TOTA, 2000, p. 19). Este era 0 componente ideoldgico principal, baseado nos ideais do
progressivismo — trabalhar, produzir, ganhar dinheiro e consumir.

Desta forma, surgiu uma nova forma de prazer, associada ao consumo, e
viabilizada pela grande e variada oferta de produtos no mercado americano. Esta oferta
trouxe como resultado uma padronizacdo. As distancias foram “encurtadas” através das
comunicagdes, 0os meios culturais sofreram uma comercializagdo recorrente deste
processo. A sociedade americana fora padronizada. O cinema divulgou o american way
of life nos Estados Unidos, e posteriormente em toda a América.

A Alemanha, por sua vez, tinha ideias de modernizacdo antagdnicas as
americanas, ideias conservadoras. A base caracterizava-se pelo projeto de expanséo
auto-sustentada, apoiada pela cultura tradicional e pelo racismo. A Alemanha era o
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paradigma militar, mas estas ideias eram mais dificeis de ser incorporadas a cultura
latino-americana. Apesar de haver uma coeréncia deste modelo com as ideias dos
militares brasileiros — a expansdo auto-sustentada — a realidade brasileira era diferente
da alema. (TOTA, 2000, p. 22-26).

Apoiado nos dois paradigmas o governo Vargas

[...] procurava manter-se, no plano internacional, equidistante em
relacdo tanto ao imperialismo mercantil ianque como ao imperialismo
romanticista germanico. Esse jogo ndo era facilmente entendido pelo
estado-maior das Forcas Armadas. Alguns hébeis e sensiveis
assessores de Roosevelt, responsaveis pela politica externa americana,
estavam atentos aos conflitos de nossa politica. (TOTA, 2000, p. 27).

A politica da boa vizinhanca: americanizacgdo a partir da cultura

A Politica da Boa Vizinhanga comecara a ser pensada ainda no Governo Hoover
(1929-1933), antecessor do Governo Roosevelt (1933-1945). Todavia, 0 ponto de virada
nas relagdes culturais entre Brasil e Estados Unidos é a Segunda Guerra Mundial.
(TOTA, 2000, p. 28).

Nos EUA o paradigma do americano puritano comecara a entrar em colapso a
partir dos anos 1920. Era uma época de agitacdo cultural. Naquele mesmo ano a capa de
uma edicé@o da Revista Life era composta por uma flapper — flappers eram “[...] mocas
de comportamento livre, que gostavam de dancar” (TOTA, 2000, p.31) — dan¢ando com
um velho cavalheiro, seguida da legenda Teaching old dogs new tricks. Segundo a
interpretacdo sugerida por Antonio Pedro Tota, o “velho cavalheiro que dangava com a
flapper representava a América tradicional, que ndo resistiu aos apelos ao prazer de uma
América que era quase sua antipoda”. (TOTA, 2000, p. 31).

Além dessa América do prazer, a década em questdo fora marcada pelo culto a
prosperidade material. O antecessor de Hoover, Calvin Coolidge, cuja gestdo esta
compreendida entre 0s anos de 1923 e 1929, era ligado as grandes empresas e primava
pela riqueza e pelo trabalho.

Estes dois aspectos fundamentais formadores do american way of life eram
contestados pelos intelectuais americanos. Eles acreditavam que a América Latina ndo
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deveria aderir a estes ideais, 0 que havia tornado a sociedade norte-americana
excessivamente materialista. Mas a americanizagdo do Brasil era fundamental para o
governo americano, a fim de manté-lo como mercado consumidor e evitar a expanséo
nazista na América Latina. No entanto, introduzir a cultura americana na América
Latina ndo se tratava de uma tarefa simples. Ao sul, os norte-americanos eram vistos
como incultos e deselegantes. Além disso, o atraso econdmico dos paises latino-
americanos, que gerava miseria, dava condicOes para a propagacao de ideais fascistas ou
socialistas, o que estaria em desacordo com os interesses dos EUA. Em decorréncia
destes fatos, formou-se no ano de 1940 a Comissdo Interamericana de

Desenvolvimento,

com o objetivo de promover as potencialidades econdmicas das
“outras RepuUblicas americanas”. Aos olhos dos estrategos norte-
americanos, a fraqueza — ndo s6 econdmica e social, mas também
militar — dos paises da América Latina era uma ameaga direta aos
Estados Unidos. (TOTA, 2000, p. 47).

Ainda em 1940, no més de agosto, fora criado o Office for Coordination Of
Commercial and Cultural Relations between the Americas, dirigido por Nelson
Rockefeller. Nelson era um jovem miliondrio de 32 anos, pertencente a familia
proprietéaria da Standard Oil Company. A criagdo do Office surgiu a partir das politicas
para a América Latina propostas por Rockefeller e apresentadas a Roosevelt. Ele havia
viajado pelos paises latino-americanos onde suas empresas atuavam, e pode perceber a
situagdo em que seus empregados viviam, a qual ndo era das mais confortaveis.
Estavam isolados, separados da populacdo local por cercas de arame farpado, sem
nenhuma assisténcia no que diz respeito aos servicos basicos e a atividades culturais. De
volta a Nova York, o empresario propds que fosse realizada uma politica para mudar a
imagem da empresa. As medidas compreendiam programas de saneamento, educacao e
salde, com o objetivo de evitar o antiamericanismo que poderia prejudicar 0s seus
negocios. A partir destas medidas tomadas nas empresas de Rockefeller, realizaram-se
as propostas, que, aos olhos de Roosevelt seriam mais viaveis do que a politica cultural
do Departamento de Estado, cujo subsecretario era Sumner Welles. (TOTA, 2000. p.
46-50).



Artigos

O Office buscava barrar a expansdo nazista, especialmente ao sul, acima de tudo
para manter o mercado americano e afastar os produtos alemées. A tomada da Franca
pelos nazistas, um més depois da criacdo do Office, fez com que ocorresse o bloqueio
do continente europeu. Dessa forma, as exportacdes da América Latina seriam
prejudicadas de forma preocupante, que poderia gerar um colapso econémico e criar
condicdes para a disseminacdo do nazismo. Devido a este fato, Roosevelt recomendou
gue 0 governo americano priorizasse 0 comércio com os paises do continente, a fim de
equilibrar a balanca de exportacGes destes paises.

Com estas medidas, a

[...] América Latina se incorporaria ao mercado norte-americano
oferecendo o imenso potencial de seus recursos naturais, contribuindo
na construcdo da poderosa maquina de guerra que fazia parte dos
planos, ainda ndo muito explicitos, do governo rooseveltiano. O
desemprego desapareceria dos paises latino-americanos e, com ele, o
campo para que nazistas e socialistas disseminassem suas idéias.
(TOTA, 2000, p. 53).

Ao que tudo indica, a férmula parecia bem definida naquele momento. O
mercado era 0 meio para 0 combate ao avango nazista na América Latina. A partir dai,
passou a se considerar cultura e propaganda como materiais estratégicos. (TOTA, 2000,
p. 53).

Em 1941 a agéncia mudou de nome, passando a se chamar Office of the
Coordinator of Inter-American Affairs (OCIAA). A prépria denominagdo ja demonstra
0 poder conferido a Nelson Rockefeller. (TOTA, 2000, p. 50).

O departamento de comunicacdes — difusdo do american way of life

Na América Latina, muitos empreendimentos americanos eram representados
por alemées e por simpatizantes do nazismo, segundo verificacdo de Rockefeller a partir
de um relatorio do ano de 1941. Além disso, estes alemaes e simpatizantes utilizavam as

propagandas das empresas como meio para a difusdo de mensagens antiamericanas.

Nelson acreditava que o futuro desses empreendimentos na América
Latina dependia da venda ndo s6 de produtos americanos, mas
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também do modo de vida americano. Tinha, portanto, consciéncia de
que 0 sucesso no campo econdmico tornava necessaria uma base
solida no campo ideoldgico. E, para ele, a comunicagdo incluia o
servico de inteligéncia. Em outras palavras, significava também
espionagem. N&o era gratuita a amizade de Nelson Rockefeller com J.
Edgar Hoover, o temido chefe do FBI. (TOTA, 2000, p. 54).

O american way of life — modo de vida americano. Liberalismo e democracia. O
paradigma norte-americano deveria ser uma referéncia na América Latina. O meio
utilizado foi o Departamento de ComunicacOes, que tinha como objetivos principais
difundir informagdes positivas sobre os Estados Unidos, contra-atacar a propaganda do
eixo e também difundir nos Estados Unidos uma imagem favoravel dos outros paises do
continente. O Departamento de ComunicacOes era formado pelas divisdes de Imprensa e
Publicacbes, de Radio, de Cinema, de Informac&do e Propaganda, entre outras.

A Diviséo de Imprensa e Publicagdes tinha sedes em Nova York e Washington, e
foi responsavel principalmente pela publicacdo das revistas “Em Guarda” e “Selec¢Ges”.
A primeira “[...] veiculava uma imagem dos Estados Unidos como fortaleza da
democracia continental. Fortaleza a qual os paises do continente americano poderiam
pedir toda sorte de auxilio, sempre que necessario”. (TOTA, 2000, p. 56). Tinha
publicacdo em portugués, espanhol e inglés, com temas variados que direta ou
indiretamente exaltavam os Estados Unidos.

A revista “Sele¢des” foi langada no Brasil em 1942. Era composta por uma
colecdo de textos de facil assimilacdo que celebravam o american way of life. “Quando
Waldo Frank [intelectual americano] esteve no Brasil, teve a impressdo de que 0s
brasileiros, de modo geral, gostavam muito dos americanos. A leitura de Selecdes,
superando a dos paises de lingua espanhola, parecia comprovar a opinido de Waldo”.
(TOTA, 2000, p. 60). Em 1942 também chegaram ao Brasil a Coca-Cola e 0s sorvetes
Kibon.

O cinema americano, depois do blogueio britanico, encontrava-se em situacao
privilegiada. Devido ao bloqueio, os filmes alemdes ndo tinham projecdo na Ameérica.
Este fator o possibilitou a se desenvolver sem concorréncia. A Divisdo de Cinema era
atribuida da producao e distribuicdo de filmes e cinejornais pela América, bem como do

estimulo & producdo de curtas e cinejornais nos paises latino-americanos para a exibigdo
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nos Estados Unidos. Além disso, deveria barrar a distribuicdo do cinema alem&o nos
paises americanos, e também convencer as empresas cinematograficas para que nao
transmitissem uma imagem negativa dos Estados Unidos, visto que “[...] os jornais
cinematogréficos alemaes, embora ndo fossem numerosos, sempre mostravam a
Alemanha como modelar, tanto no plano militar como no moral. Os exércitos alemées
eram apresentados como imbativeis em seu avango na Europa do Leste”. (TOTA, 2000,
p. 68).

Difundir uma boa imagem norte-americana para os latinos era um dos objetivos
da Divisdo de Cinema. O contrario também deveria ser feito: tornar a América Latina
aceitdvel para a opinido publica americana. Carmen Miranda transformou-se em um
icone para esta politica. Chegou aos Estados Unidos em 1939, e logo se tornou sucesso
em programas de auditério e na programacdo do radio. “Entre 1939 e 1945, a brasileira
participou de diversos filmes de sucesso da 20th Century Fox. Carmen assumiu o papel
de representante da cultura musical-popular brasileira nos estados Unidos”. (TOTA,
2000, p. 118).

O interesse, para a Politica da Boa Vizinhanca, era contribuir para o alinhamento
do Brasil com os Estados Unidos. Para isso, ndo era importante a autenticidade da
suposta cultura exibida nos filmes, e sim que esta fosse aceita pelo publico para que o
fim desejado fosse alcangado. Esta Politica teve grande sucesso, em parte pela expansao
das empresas cinematograficas de Hollywood no mercado brasileiro. Isto contribuiu

definitivamente para que o projeto de americanizacdo fosse realizado com éxito.

A acdo interativa do cinema fixava no imaginario brasileiro a imagem
dos herdis americanos. O processo de americanizagdo pelo cinema
efetivava-se no mercado. Nos objetos anunciados pela imprensa, seria
possivel identificar uma relacdo perfeita entre a nog¢do concreta do
préprio objeto e sua representacdo. O americanismo no significado e
no significante. Anlncios ou reportagens pareciam muitas vezes
reproduzir, tanto na propaganda ilustrada como no préprio texto,
cenas de filmes. (TOTA, 2000, p. 132).

Difundidos principalmente pelo cinema, os estere6tipos do american way of life
ja estavam, naquele momento, inseridos na imaginacdo dos brasileiros. “O carro aberto

— barata, na versdo brasileira da época —, o radio tocando uma musica romantica, noites
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de luar, sorveteria ascética, olhos azuis, snooker (a nossa sinuca)”. (TOTA, 2000, p.
153). O americanismo estava se tornando o paradigma para os brasileiros.

O radio, no Brasil, até o inicio da Segunda Guerra Mundial, era pouco explorado
pelas emissoras americanas. Quem se aproveitava desse mercado eram as estacOes
europeias, especialmente as da Alemanha e da Italia. Essas radios tinham uma
programacéo especifica para o Brasil. Naqueles paises, 0s meios de comunicag¢do eram
controlados pelo governo, e por isso eram utilizados com objetivos ideoldgicos.

Por sua vez, nos Estados Unidos, as radios eram independentes e tinham
objetivos comerciais. Nelson Rockefeller precisou negociar com as emissoras para gque
baixassem em cerca de 50% o preco de seus servigos, possibilitando, assim, as
transmissdes radiofénicas americanas no Brasil. (TOTA, 2000, p. 73-75). Os programas
eram feitos para difundir a ideia de que os Estados Unidos eram capazes de derrotar o
Eixo. Para isso era necessario que todo o continente se unisse em torno dos EUA para a
vitéria da democracia. “O ouvinte americano ficava, nessa época, com a clara impressdo
de que a cooperacgdo entre Estados Unidos e Brasil era absolutamente indispenséavel para
a salvaguarda do hemisfério ocidental, diante da ameaca nazista”. (TOTA, 2000, p.
109).

Havia o interesse dos Estados Unidos em destacar ao publico latino-americano
“que o verdadeiro proposito dos Estados Unidos na América Latina era criar e ndo
explorar”. (TOTA, 2000, p. 75). Os programas, na sua maioria, priorizavam assuntos
para combater o Eixo, ou entdo tinham como objetivo difundir o american way of life
através de masicas ou filmes.

O Office of the Coordinator of Inter-American Affairs (OCIAA), criado por
Roosevelt e dirigido por Nelson Rockefeller

[...] tinha, como vimos, duas importantes incumbéncias: difundir entre
0s americanos uma imagem positiva dos paises latino-americanos, em
especial do Brasil, e convencer os brasileiros de que os Estados
Unidos sempre foram amigos do Brasil. Essas foram as tarefas levadas
a cabo pelos meios de comunicacdo de massa, que se consolidavam
nos anos 40. (TOTA, 2000, p. 93).

A feira de nova york: o brasil nos estados unidos
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A New York World’s Fair, realizada entre abril de 1939 e o0 comec¢o de 1940,
mostrou a0 mundo os Estados Unidos e também o mostrou ao resto do mundo. O
projeto do pavilhdo brasileiro foi realizado por Lucio Costa e Oscar Niemeyer. A feira
possibilitou um maior conhecimento entre Brasil e Estados Unidos, bem como um
estreitamento nas relagdes culturais destes dois paises, e veio a contribuir as ideias da
Politica da Boa Vizinhanca.

Os brasileiros que, a partir de abril de 1939, visitaram a Feira, ou que
consultaram jornais e revistas, mal puderam conter a admiracéo.
Ficaram atonitos diante de aparelhos de barbear, maquinas de lavar
roupas, primitivos aparelhos de televisdo e rob6s. Enfim, os gadgets
exerceram tamanho fascinio que, de volta ao Brasil, esses visitantes
trouxeram na bagagem a idéia de que a modernizacdo brasileira
deveria seguir o modelo americano. Mas, no caminho de duas maos
desse intercdmbio, 0s americanos que visitaram a Feira tiveram
também um maior conhecimento sobre seu grande vizinho do
subcontinente. (TOTA, 2000, p. 95).

Para 0s americanos, o que havia de mais atraente no pavilhdo brasileiro era o
restaurante e a musica que era tocada l&. Além do restaurante, também houve
manifestagdes artisticas do Brasil no Museu de Arte Moderna de Nova York (MOMA),
no Town Hall e na Broadway. (TOTA, 2000, p. 98).

Musica

Pode-se considerar Carmen Miranda uma representagdo em relacdo a musica
popular. O esteredtipo da morena sensual. Por outro lado, a soprano brasileira Elsie
Houston, de pais americanos, representava o lado erudito dessa sensualidade. “Em 1940
um aparato propagandistico bem mais elaborado explicava a participacdo da soprano
brasileira Elsie Houston, de origem americana, no estreitamento dos lagos entre o Brasil
e os Estados Unidos. Havia um toque de refinamento na imagem que se fazia do
Brasil”. (TOTA, 2000, p. 101).

Ainda em 1940, no més de outubro, ocorreu o Festival of Brazilian Music, no
MOMA. Foi realizado entre os dias 16 e 20, e muitos artistas puderam mostrar as suas
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composicdes, que compreendiam tanto o universo da musica erudita quanto o da misica
folclérica e popular. Este contraste entre as possibilidades musicais, entre o popular e 0
erudito, tinha uma relacdo de complementaridade, e ndo de separacao.

O compositor Francisco Mignone viajou em 1942 para os Estados Unidos. Além
dele, também freglientavam o pais Bidu Saydo (que cantava no Metropolitan Opera
House), Camargo Guarnieri (compositor), entre outros. (TOTA, 2000, p. 103).

Fora do &mbito erudito,

Ary Barroso tornou-se quase tdo popular nos Estados Unidos quanto
no Brasil. Isso ocorreu, principalmente, ap6s a inclusdo de “Aquarela
do Brasil” no filme AIl6, amigos, de Walt Disney. Ary pdde
comprovar essa popularidade pessoalmente quando viajou para
Hollywood, no comeco de 1944. Em cartas enviadas a familiares,
contou que, em diferentes bares e nightclubs a que ia, logo o
reconheciam e pediam que tocasse “Aquarela do Brasil”. (TOTA,
2000, p. 103).

Outro compositor brasileiro que viajou aos Estados Unidos em 1944 foi Villa-
Lobos, convidado pelo OCIAA. Participou de diversas apresentacdes como regente, e
realizou alguns concertos somente com obras préprias. A despedida da passagem de
Heitor Villa-Lobos pelo pais foi marcada pela presenca de “Stokowsky, Benny
Goodman, Duke Ellington, Cole Porter, Arturo Toscanini, Yehudy Menuhin, Eugene
Ormandi e, é claro, Nelson Rockefeller”. (TOTA, 2000, p. 106).

A masica brasileira, de certa forma, ndo havia absorvido o americanismo tanto
quanto outras manifestagdes. Havia referéncia a elementos da cultura americana, mas
ndo se tratava de uma incorporacdo de conceitos. Pode se verificar este fator a partir da

reflexdo de Antonio Pedro Tota:

A mosica teria 0 mesmo potencial do cinema como via do
americanismo? Elsie Houston, a cantora brasileira-americana, havia
declarado em Nova York, em 1939, que pelo menos em termos
musicais estdvamos muito a frente dos Estados Unidos. As pesquisas
realizadas pelo Ibope em julho de 1944 confirmam que a musica
brasileira era mais ouvida que a americana. Para ficarmos sé com um
exemplo: Bing Crosby era ouvido por 0,5% dos entrevistados,
enquanto Carlos Galhardo tinha 26,7% da preferéncia. A mdsica ndo
foi o melhor veiculo do americanismo. (TOTA, 2000, p. 157).

11
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O fim da guerra

A conjuntura mundial, ao final da Segunda Guerra Mundial, havia se redefinido;
0s paises do Eixo ja ndo se tratavam mais de ameagas. Estes fatores fizeram com que o
Brasil perdesse a sua funcdo estratégica para os Estados Unidos (geograficamente era
importante na defesa do Atlantico Sul). Roosevelt, que tinha boas relagdes com Getulio
Vargas, morreu em 1945, e Nelson Rockefeller ja ndo fazia parte do Office of the
Coordinator of Inter-American Affairs. A Politica da Boa Vizinhanga chegara ao fim, e
com ela a suposta aceitacdo da América Latina pelos Estados Unidos. O Brasil perdera
todo o0 seu poder de barganha com os Estados Unidos, e

Vargas era agora um parceiro incomodo, com suas posi¢des cada vez
mais nacionalistas. Livrar-se dessa parceria era conveniente ndo so
para a nova administracdo americana, como também para os oficiais
das Forcas Armadas brasileiras. Os mesmos que haviam ajudado a
instaurar o Estado Novo. Ironicamente, esses oficiais tinham sido
vistos pelos servicos secretos americanos coOmo  Perigosos
simpatizantes da Alemanha nazista. O novo embaixador, Adolf Berle,
deu inicio a uma politica de crescente antagonismo ao governo
Vargas. (TOTA, 2000, p. 126).

A guerra acabou e Vargas foi deposto. O Brasil perdeu a importancia para 0s
Estados Unidos, que naquele momento se concentrava na Europa e na Asia, locais em
que o nacionalismo e o comunismo eram mais ameagadores do que na América Latina.
Em 1946 o Office of the Coordinator of Inter-American Affairs foi extinto pelo entdo
presidente Truman. “A ‘fabrica de ideologias’ havia sido fechada. Ndo tinha mais
serventia”. (TOTA, 2000, p. 190).

Os meios de comunicacdo, pelo menos no periodo estudado, foram
usados pedagogicamente para americanizar o Brasil. Houve um
projeto de americanizacdo, quer dizer, agdes deliberadas e planejadas
visando a um objetivo. A existéncia desse projeto ndo exclui o
processo de americanizacdo conduzido pelas forgas do mercado. Ao
contrario, ha evidéncias da imbricagdo dos dois processos. Nossa
americanizacdo ndo se deu, obviamente, de forma passiva. Houve uma
interacdo entre a cultura americana e a brasileira. O “choque cultural”
provocado pela forte presenca dos meios de comunicagdo norte-
americanos ndo destruiu nossa cultura, mas, por certo, acabou
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produzindo novas formas de manifestacdo cultural. (TOTA, 2000, p.
191).
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