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Resumo

Este trabalho explora estratégias enunciativas utilizadas em pegas publicitarias com o objetivo de
persuadir o leitor. Nas campanhas publicitarias, argumentos racionais muitas vezes cedem lugar aos
apelos emocionais, com empresas buscando despertar paixdes e estabelecer conexdes profundas
com seu publico-alvo. Nesse sentido, ancorado na Semidtica discursiva e em contribuicdes de
Maingueneau e Amossy sobre ethos e pathos, o estudo se concentra na anadlise de um video
publicitario de um automével, a caminhonete Amarok V6, para identificar as estratégias utilizadas na
persuasdo do publico e depreender a imagem de enunciatario construida pelo enunciado (o pathos
do enunciatério). A andlise evidencia ideias de virilidade, aventura e poder associadas ao sujeito
portador do objeto ofertado. Essas imagens estimulam, no publico-alvo, um desejo de identificagao
e acdo, despertando, antes de tudo, um querer-ser/parecer que instiga a um querer-fazer (comprar).
A proposta tem o potencial de refinar o olhar critico dos leitores, incentivando uma andlise mais
detalhada das publicidades e das estratégias que influenciam suas decisdes de compra.
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Introducao

A publicidade desempenha um papel central ndo apenas na promocao de produtos,
mas também na consolidacdo de valores que influenciam diretamente as percepcodes e
aspiracoes dos individuos. As estratégias voltadas a adesdo ao discurso — e ao produto
ofertado — sao variadas, compreendendo desde técnicas tradicionais de convencimento,
como descontos e promocdes, até aquelas que buscam envolver o enunciatario em
discursos que projetam ideais valorizados socialmente. Essas praticas comunicacionais
nao se restringem a apresentacao de caracteristicas técnicas ou da utilidade dos produtos
ofertados, elas buscam, também, a criacdo de vinculos emocionais e identificacoes
profundas entre o publico e os valores associados as marcas.

Nesse contexto, compreender como a publicidade busca criar identificacdo com o
espectador/leitor torna-se um desafio instigante, em especial quando se considera o
potencial de aplicacdo de conhecimentos dessa natureza. Entender como escolhas
enunciativas (semiobticas, retoricas, discursivas) presentes nos materiais publicitarios
afetam os individuos € essencial para formar sujeitos capazes de decifrar nao s6 o conteudo
explicito, mas também as intencoes implicitas. Esse tipo de analise instiga a questionar as
mensagens consumistas e a identificar como essas pecas influenciam comportamentos e
crencas.

E nessa perspectiva que se propde o trabalho ora em pauta. O estudo se volta a
analise de um video publicitario de automovel, a caminhonete Amarok V6, para identificar
estratégias utilizadas na persuasao do publico e depreender a imagem de enunciatario
construida pelo discurso (o pathos do enunciatario). Como objetivos especificos,
delimitam-se: a) examinar os elementos semioticos utilizados no video publicitario,
avaliando como a articulacao entre o plano de contetido e o plano de expressao contribui
para a producao de efeitos de sentido e para o impacto comunicacional; e b) resgatar
nocgoes de ethos, pdthos e logos nos estudos atuais, de modo a entender o processo de
construcao da imagem do enunciatario e aplicar esses fundamentos teéricos na analise do
video.

O video da Amarok V6, utilitario da montadora Volkswagen, foi veiculado no Brasil
no ano de 2020 e esta disponivel no canal do YouTube da montadora®. O arcabouco teérico-
metodologico que orienta a analise € a Semiotica discursiva, com base, principalmente, em
proposicoes de Greimas e Courtés (2008) e de estudos desenvolvidos por Fiorin (2000),
Barros (2005), Teixeira (2008) e Silva (2014). Além disso, fundamenta-se nos trabalhos de
Maingueneau (2008; 2013), Amossy (2013a; 2013b) e Fiorin (2007; 2008a; 2008b; 2020)

sobre imagens de enunciador e enunciatario projetadas pelo discurso.

3. Link de acesso ao video: https://www.youtube.com/watch?v=4PbehKDIYR4
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O artigo vem organizado em quatro secoes: a primeira € responsavel por explicitar
o aparato teérico-metodolégico da semiotica discursiva; a segunda versa sobre os conceitos
de enunciador e enunciatario; a terceira secao destina-se a analise da peca publicitaria;

por fim, apresentam-se as consideracoes finais.

1 0 aparato teorico-metodologico da semiotica discursiva

A semiotica discursiva, cujo precursor € Algirdas Julien Greimas, configura-se como
uma teoria da significacdo e da relacado, que busca compreender como se constroem os
sentidos em textos, objetos ou praticas sociais. Ela considera que qualquer manifestacao
de sentido pode ser analisada por meio das relagoes entre plano de contetido e plano de
expressao. Assim, uma obra de arte, uma propaganda, ou um ritual social, por exemplo,
pode ser investigado sob o enfoque da semiotica discursiva para compreender as
estratégias de producao de significado e os valores que ele comunica.

Sob as lentes da teoria, um texto resulta da unido de um plano de contetido com
um plano de expressdao, sendo, ao mesmo tempo, um objeto de significacdo e de
comunicacao entre sujeitos (Barros, 2005). O plano de contetido diz respeito ao conjunto
de ideias que se pretende expressar ao leitor, referindo-se, portanto, ao discurso. Por sua
vez, o plano de expressao diz respeito a materialidade por meio da qual sdo expressas as
ideias — seja por meio de palavras, imagens, sons ou outros recursos. Por exemplo, um
mesmo plano de conteido pode ser expresso em forma de livro, ou de filme — como
acontece com muitos romances que dao origem a filmes. Nesses casos, o plano de conteudo
€ o mesmo, mas o plano de expressao € diferente, envolvendo elementos semioticos
distintos.

Embora plano de conteudo e plano de expressao constituam duas faces de uma
mesma moeda — posto que nao existe texto sem contetido ou sem expressao — a Semiotica
prevé um percurso metodologico com categorias especificas de analise para entender e
explicar como cada plano contribui para a producao do significado. Assim, mesmo sendo
interdependentes, esses planos podem ser investigados separadamente para se
compreender os mecanismos que constroem o sentido em textos ou em sistemas de signos.
Nessa esteira, passa-se a apresentacao de elementos do plano de conteudo e, depois, do

plano de expressao, mobilizados na analise.

A analise do plano de conteudo, conforme explica Fiorin (2000), se da por meio do
olhar ao percurso gerativo de sentido, descrito como uma sucessdo de patamares que

mostram como se produz e se interpreta o sentido de um texto. O percurso gerativo do
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sentido é composto por trés niveis: fundamental, narrativo e discursivo®.

O primeiro nivel é o fundamental, também chamado de nivel profundo, em que se
encontram as estruturas subjacentes ao enunciado (Greimas; Courtés, 2008). Esse nivel,
conforme salienta Fiorin (2000), abriga as categorias semanticas que estdo na base da
construcdo de um texto, as quais sdo fundamentadas numa oposicdo estabelecida a partir
de um traco semantico comum entre as palavras que constituem essas categorias. Os
termos de uma categoria de base sdo sempre opostos uns aos outros, mantendo uma
relacao de contrariedade, mas um pressupondo o outro — vida versus morte, beleza versus
feiura, claro versus escuro — e recebem uma qualificacdo semantica, que pode ser de
euforia ou de disforia (Fiorin, 2000). Greimas e Courtés (2008) definem como termo
eufoérico aquele que recebe uma valoracao positiva no texto, enquanto o disférico recebe
uma valoracado negativa. Essa valoracao atribuida aos termos opostos nao se da a partir
das percepcoes de mundo do leitor, ela vem inscrita nos textos, de acordo com a vontade
do enunciador. Por exemplo, na categoria vida versus morte, nem sempre o termo morte
sera o disforico, posto que ele pode ser o valor desejado pelo sujeito.

O nivel narrativo, como explica Barros (2005), configura-se como um simulacro das
acoes e transformacdes dos sujeitos sobre o mundo na busca pelos valores que desejam.
Este nivel apresenta, como enunciado elementar, a relacdo entre um sujeito e um objeto
(objeto de valor), os quais passam pelos estados de juncdo e por um processo de
transformacdo. A relacdo entre sujeito e objeto da-se o nome de juncédo, que pode ser
diferenciada entre conjuncao e disjuncao. A relacdo de conjuncao é marcada pela posse
do objeto por parte do sujeito; enquanto a disjuncao € marca pela privacao do objeto, ou
seja, quando o sujeito nao esta de posse dele (Greimas; Courtés, 2008). Essas duas
relacoes de juncao produzem duas espécies de narrativas: uma narrativa de privacao,
quando o estado inicial do sujeito € de conjuncao com o objeto e, apds passar por uma
transformacdo, culmina em um estado disjunto; ou uma narrativa de liquidacdo de
privacao, na qual o estado inicial € disjunto e o estado final € conjunto (Fiorin, 2000).

E importante destacar que os objetos de valor correspondem, no nivel narrativo, aos
valores buscados pelos sujeitos e associados a objetos, como status, seguranca,
reconhecimento, ou outros elementos que representam necessidades ou aspiracoes
pessoais. Tal aspecto € particularmente relevante para este trabalho, pois a publicidade
frequentemente se utiliza dessa dinamica ao associar valores simbodlicos e desejaveis aos
produtos ofertados.

No nivel discursivo, o mais concreto e complexo dos trés niveis, os elementos do

4. Cada um desses niveis apresenta uma organizagdo semantica e uma organizag3o sintaxica, com elementos e categorias de andlise
especificas. Este artigo, entretanto, ndo apresenta descri¢do de todos os elementos de cada nivel, concentrando-se somente nos
mobilizados na andlise. Para um estudo basico da teoria, vejam-se as obras: Elementos de Andlise do Discurso, de José Luiz Fiorin; e
Teoria Semidtica do Texto, de Diana Barros.
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nivel narrativo passam a receber investimentos tematicos e figurativos que lhes dao maior
concretude e projetam determinados efeitos de sentido. (Barros, 2005; Fiorin, 2000). Todo
o texto, em seu nivel discursivo, € construido a partir de temas, os quais, conforme explica
Fiorin (2000, p. 65), sao “categorias que organizam, categorizam e ordenam os elementos
do mundo natural [tais como]: elegancia, vergonha, raciocinar, calculista, orgulhoso, etc.”.
Os temas sao de ordem puramente conceitual, ou seja, remetem a elementos abstratos,
que nado podem ser encontrados no mundo natural. Esse processo mais abstrato de
operacao semantica € chamado de tematizacdo (Greimas e Courtés, 2008). Ja as figuras
sdo termos concretos que remetem a elementos do mundo natural: sol, correr, flor,
vermelho, etc. (Fiorin, 2000). Por exemplo, o tema da liberdade pode ser figurativizado de
diferentes formas em um texto: a cura de uma doenca, a fuga de uma prisao, o término de
um namoro, entre outros, a depender das escolhas do enunciador e de seu projeto de dizer.

Ao encadeamento de temas e de figuras da-se o nome, respectivamente, de percurso
tematico e percurso figurativo (Fiorin, 2000). Esses encadeamentos garantem a coeréncia
dos textos, criando redes de sentido que possibilitam interpretar o enunciado como
possivel/real ou nao. As figuras atuam, por exemplo, na construcao do espaco, tempo e
dos atores do enunciado, projetando efeitos de sentido de realidade e de referente. Assim,
roupas sofisticadas, carros luxuosos e mansdes recobrem o tema da riqueza. Nao é
necessario dizer explicitamente que o personagem é€ rico se a ele estao associadas figuras
dessa natureza. Nos textos publicitarios, a articulacao entre temas e figuras é explorada
de maneira estratégica, vinculando produtos a temas e valores desejaveis.

No processo de producao do texto (a enunciacao), o enunciador considera aspectos
especificos daquela situacado (contexto sociocultural, destinatario, objetivos do texto,
caracteristicas do género, modo de veiculacao, codigo, etc.) e projeta nele as escolhas que
considera potenciais para promover a adesao do enunciatario. Essas escolhas criam
determinados efeitos de sentido no texto. Segundo Barros (2005), para convencer o
destinatario sobre a verdade do discurso, projetam-se nos textos dois efeitos de sentido
basicos: de proximidade ou de distanciamento; de realidade ou referente. A partir desses
se criam varios outros, tais como os de objetividade e subjetividade, de formalidade e
informalidade. Os jornais, por exemplo, valem-se de estratégias que projetam efeitos de
objetividade e, assim, produzem noticias que simulam um afastamento do enunciador em
relacao ao objeto noticiado, como se nao houvesse uma subjetividade envolvida na
narracao dos fatos. Ja quando se conservam as marcas da enunciacdo eu/tu-aqui-agora
no enunciado, causa-se um efeito de aproximacao entre enunciador e enunciatario, ja que
os fatos sao apresentados de modo subjetivo. Nesse caso, criam-se efeitos também de
parcialidade.

Os efeitos de realidade e de referente “amarram” o discurso ao real. Como explica
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Barros (2005, p. 59), trata-se de “ilusdes discursivas de que os fatos contados séao ‘coisas
ocorridas’, de que seus seres sdo de ‘carne e osso’, de que o discurso, enfim, copia o real”.
Diferentes mecanismos sdo acionados na criacdo desses efeitos, como a figurativizacao dos
atores, espaco e tempo projetados no enunciado (ou a iconizacao deles), a delegacdo de
vozes a interlocutores (discurso direto), entre outros. Em textos audiovisuais, aponta
Crestani (2014), as dimensoes sensoriais do movimento e do som projetadas no plano de
expressao intensificam ainda mais a percepcao de um real compartilhado, reforcando a
eficacia do discurso.

Antes de passar as explanacoes do plano de expressdo, € importante explicar que
autor e leitor tracam percursos distintos em relacdo a esses trés niveis. O
autor/enunciador traca um percurso criativo no ato de construcao do texto, partindo das
estruturas fundamentais em direcdo as discursivas. O leitor/enunciatario, por sua vez,
percorre um caminho interpretativo, partindo das estruturas discursivas em direcao aos

niveis mais profundos.

O plano de expressao de textos midiaticos, em sua maioria, constitui-se a partir da
unido e mesclagem de diferentes linguagens. A uniao diferentes linguagens num todo de
sentido, Greimas e Courtés (2008, p. 467) chamam de semioticas sincréticas, definindo-
as como aquelas “que — como a opera ou o cinema - acionam varias linguagens de
manifestacao”. As semiobticas sincréticas, dizem respeito, como complementa Médola
(2009, p. 401), “[a]os textos-objeto constituidos pela utilizacao de duas ou mais linguagens
de manifestacdo que interagem, formando um todo de significacao”. O estudo dessas
semioticas tem se intensificado, sobretudo pela busca de uma compreensao da composicao
dos textos midiaticos — embora isso nao seja observado apenas neles — que utilizam
diferentes semioses para compor seu plano de expressao (Médola, 2009).

Se, inicialmente, a preocupacao da semiodtica discursiva estava debrucada sobre o
plano de contetido, nos ultimos anos o olhar se direciona a outros elementos que fazem
parte da constituicao do texto, observando em especial o plano de expressao (Silva, 2014).
Se esse plano pode congregar diferentes semioses, as quais tém/geram uma significacao,
sejam elas captadas pela visao, audicao, pelo tato, olfato ou pelo paladar, a semi6tica nao
deve ficar alheia a isso, precisa observar, em suas analises, os efeitos que essas escolhas
causam na construcao do texto sincrético. No caso de um video publicitario, mecanismos
de diferentes semioses sao mobilizados para a apresentacao do produto ofertado: imagens
(estaticas ou em movimento), recursos sonoros, tomadas de camera, fala, escrita, ou outros
que sirvam aos objetivos do enunciador.

Teixeira (2008) aponta quatro categorias a serem observadas na leitura de textos
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sincréticos: cromatica, eidética, topolégica, matérica. A categoria cromatica diz respeito as
cores que podem vir a constituir um elemento visual, partindo de oposi¢cdes como puro
versus mesclado, brilhante versus opaco ou saturado versus ndo saturado. Além disso,
Silva (2014) explica que questoes que envolvem a luz estao aliadas as cores, por meio de
oposi¢coes como claro versus escuro e cores quentes versus cores frias. As cores atuam na
producédo de sentido na medida em que sdo exploradas com base em acep¢oes do mundo
natural. Como exemplo, imagine-se um banheiro sujo, em uma propaganda de produtos
de limpeza, em que predominam manchas de cor escura, em tons de marrom, preto ou
cinza. A partir do momento em que se utiliza o produto de limpeza para remover tais
manchas, os tons que passam a predominar sdo o branco, o azul claro e o cinza claro. Isso
porque, no mundo natural, os tons mais escuros denotam a sujeira, enquanto os mais
claros relacionam-se a limpeza (claro versus escuro). Do mesmo modo, o ambiente opaco
e sem brilho se torna, apés o uso do produto, luminoso e brilhante (opaco versus
brilhante).

A categoria eidética, por sua vez, esta relacionada as formas e suas construcoes,
observando principalmente as linhas e os volumes, enfatizando oposi¢cdées como curvilineo
versus retilineo, concavo versus convexo, ascendente versus descendente (Teixeira, 2008).
Além das linhas, questoes que envolvem o preenchimento e a organizacao das formas do
texto visual sao consideradas na producao de sentido, como uniforme versus multiforme,
parcial versus inteiro ou largo versus estreito (Silva, 2014). Os graficos sdo exemplos de
textos em que as categorias eidéticas sdo bem exploradas, seja naqueles em que as linhas
variam para cima ou para baixo para indicar elevacdo ou decréscimo dos dados
(ascendente versus descendente) ou nos graficos de barras em que os dados sao
apresentados em barras de tamanho maior ou menor (grande versus pequeno).

A categoria topologica diz respeito a disposicao dos elementos no arranjo textual,
considerando a posicao, a orientacdo e o movimento deles no espaco. Os contrastes que
evidenciam essa categoria sao englobante versus englobado, alto versus baixo, central
versus periférico, esquerdo versus direito entre outros que exploram o posicionamento dos
elementos do texto visual (Teixeira, 2008; Silva, 2014). Um cartaz em que o lado esquerdo
apresenta uma floresta em bom estado, enquanto o lado direito mostra uma floresta
degradada, pode ser compreendido como o antes e o depois num percurso de destruicao
do meio ambiente.

Por fim, a categoria matérica diz respeito a composicao do material que integra o
elemento. Nessa categoria, emergem oposi¢coes como solto versus contido, diluido versus
pastoso, liso versus rugoso, entre outras que possam ser observadas (Teixeira, 2008; Silva,
2014). Para exemplificar, € possivel pensar numa cena de telenovela em que se mostre a

casa luxuosa de uma personagem. Ela esta deitada em sua cama, com lencois de seda e
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cobertas de algoddo, vestindo uma camisola de cetim com pequenos detalhes em renda.
Todos os materiais ddo a ideia de conforto e sofisticacdo, ja que sdo macios e tocam
suavemente o corpo, sem apertar ou deformar. Assim, percebe-se que o material auxilia
na construcao de um determinado sentido (o da riqueza) por relacionar-se com o conforto
possibilitado pela abastanca financeira da personagem, a partir da oposicdo macio versus
aspero.

Além dessas categorias, faz-se necessario tecer consideracoes acerca da influéncia
da trilha sonora na construcao de sentidos. A comecar pelo siléncio, Alves (2012) comenta
que ele ndo é a auséncia de som, mas sim a interrupcao ou a finalizacdo de um som,
sempre com o intuito de realcar algum aspecto, da narrativa ou de algum personagem,
que seja relevante para a compreensao desejada. Com o mesmo raciocinio, Carvalho (2007)
assinala que o siléncio também constréi sentido, na medida que indica um momento de
tensdo dramatica, por exemplo, muito melhor do que uma musica.

Carrasco (2010) lembra que a trilha sonora nao se limita a musica — como
equivocadamente costuma-se pensar —, ela compreende todos os outros sons presentes
numa peca audiovisual, incluindo os dialogos, ou seja, a fala; os efeitos sonoros, como
passos, portas rangendo, explosoes, ruidos tipicos de ambientes, os quais ajudam a criar
realismo e enriquecem a ambientacdo; e as musicas que acompanham as cenas,
denominadas trilhas musicais.

A trilha sonora é um importante elemento a ser considerado na analise, visto que
implica inumeras significacdes, na medida que integra linguagem sonora com imagens em
movimento (Almeida, 2007). O registro e a reproducao sincronicos entre som e imagem
promovem a integracado entre elementos imagéticos e sonoros numa obra audiovisual,
potencializando a forca expressiva e dramatica desses textos (Alves, 2012). Como assinala
Carvalho (2007), o sincronismo entre visual e sonoro permite que seja explorada uma
faceta complementar do controle (de significacdo) e da recepcao da obra. Essas proposicoes
mostram que a aplicacao da trilha sonora numa obra filmica € pensada de modo que haja
correspondéncia entre a imagem e a sonoridade, através de uma complementariedade de
sentido.

Quanto a trilha musical, Santana e Nogueira (2011) ressaltam que muitas vezes a
ela parece nao ter valor como um elemento funcional dentro do discurso audiovisual,
parecendo ser uma insercao incidental e ocasional. Porém, faz-se necessario considerar o
“valor agregado” dessa semiose, percebendo o sentido expressivo e informativo que ela
agrega a imagem, dando a impressao de que aquela informacédo ja estava contida ali, no
entanto foi asseverada pelo conteudo sonoro (Santana; Nogueira, 2011).

A trilha musical ndo apenas imprime ritmo a narrativa, como também desempenha

papel crucial na evocacdo de emocodes, potencializando o impacto emocional das cenas e
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aprofundando a conexdo do espectador com a historia. Seja despertando tensdo em
momentos de suspense ou intensificando o drama, a musica amplifica o sentimento
transmitido pela imagem, criando experiéncia sensorial. Isso é possivel pelo fato de o
ouvido humano estar acostumado a ouvir determinadas sonoridades e relaciona-las a
sentimentos como medo e dor, ou mesmo a situacdes de aventura ou suspense (Almeida,
2007). Nessa esteira, a musica representa uma tentativa de ouvir o mundo interior,
intrapessoal, e, por isso, atribui-se a certas trilhas musicais adjetivos como triste, alegre,
desesperador, entre tantos outros (Carvalho, 2007).

Realizadas as consideracdoes sobre o plano de expressdo dos textos sincréticos,

passa-se a descricdo dos conceitos atinentes ao ethos e ao pdthos.

2 A construcdo da imagem de enunciatario: resgatando conceitos

O estudo das relacoes estabelecidas entre enunciador e enunciatario por meio do
discurso/enunciado ndo é um fendomeno recente. No século IV a.C. Aristoteles ja se
preocupava com tais questoes. Nos estudos da Retdrica, Aristoteles apresenta trés modos
de persuasdo essenciais: ethos, pdthos e logos. O ethos diz respeito a credibilidade do
enunciador, ou seja, a construcdo de sua imagem como confiavel e ética para ganhar a
adesao do publico. O pdthos envolve a capacidade de despertar emocodes e conectar-se aos
valores e sentimentos do enunciatario. Por fim, o logos refere-se a logica e a razao no
discurso, por meio do uso de argumentos consistentes e bem fundamentados para
persuadir intelectualmente o publico (Fiorin, 2008a; Eggs, 2013). Nos estudos
contemporaneos, esses conceitos tém sido amplamente revisitados e incorporados em
diversas areas. A este artigo, interessam estudos do discurso que entendem ethos e pdthos
como imagens discursivas associadas as escolhas projetadas no discurso (logos).

Antes de iniciar as consideracoes sobre a idealizacao do enunciatario, € necessario
observar como o proprio enunciador projeta imagens de si no enunciado. Para
Maingueneau (2013), a imagem de enunciador, chamada de ethos, se desdobra no registro
do mostrado, daquilo que é dito, haja vista que o sujeito constroi seu discurso de uma
maneira que o torne digno de fé, como um efeito do que € proferido e ndo como um juizo
prévio sobre seu carater. O autor, com interesses um pouco distintos dos da tradicao
retorica, passa a analisar a incidéncia do ethos em todos os tipos de textos e ndo apenas
naqueles que apresentam sequéncia argumentativa (Maingueneau, 2008; 2013).

Amossy (2013b) explica que o ethos € o porta-voz autorizado a enunciar a palavra
e, desse modo, passa a agir sobre o publico. Assim, a leitura do texto faz emergir uma
instancia subjetiva, manifestada apenas no discurso, com caracteristicas psiquicas

(carater) e fisicas (corporalidade), as quais estdo apoiadas sobre um conjunto de
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representacoes sociais valorizadas positiva ou negativamente, nas quais a enunciacao
reforca ou transforma ideias (Maingueneau, 2013).

Por meio da construcao do seu discurso, o enunciador busca criar uma boa
impressao com vistas a persuadir ndo um individuo em especifico, mas um grupo de
individuos, através de uma imagem de si que seja capaz de convencer o auditorio que o
escuta, ganhando sua confianca (Maingueneau, 2008). E por esse motivo que o ethos esta
relacionado a enunciacdo, pois a adesdo deve vir através do discurso, por meio de
construcoes que agradem, provoquem certas emocoes no enunciatario, mostrem certos
tracos de carater do enunciador — independentemente de serem verdadeiros ou nao — de
modo que seja percebido pelo ouvinte e o faca aceitar o que esta sendo proposto.

Para tanto, Maingueneau (2008) assinala que diferentes elementos podem ser
incorporados para a elaboracao do ethos, desde a escolha do registro de uso da lingua, das
palavras que serao mais eficientes para o publico a que se destina o texto, ou outras ordens
de planejamento textual, tais como o ritmo, a modulacao e outros mecanismos que sejam
capazes de mobilizar a afetividade do enunciatario, que extrai as informacées do material
linguistico e do ambiente em que pronuncia o discurso. Trazendo essa analise para o
universo publicitario, o autor propde uma intima relacao entre o ethos e a construcao de

um texto publicitario, pois

o discurso publicitario contemporaneo mantém, por natureza, uma ligacao
privilegiada com o ethos; ele busca efetivamente persuadir ao associar os
produtos que promove a um corpo em movimento, a uma maneira de habitar
o mundo. Em sua prépria enunciacao, a publicidade pode [...] “encarnar” o
que prescreve (Maingueneau, 2008, p. 19).

Amossy (2013b) associa ethos e pathos a um jogo de imagens. O enunciatario, como
acentua a autora, é sempre uma construcao do sujeito que enuncia. A eficiéncia da
comunicacao depende da imagem que enunciador e enunciatario fazem um do outro. O
enunciador apresenta suas teses tendo em conta a imagem que faz de seu publico,
esperando que as escolhas projetadas no enunciado possam potencializar a persuasao de
seu discurso. Nesse sentido, a construcao do ethos € um jogo especulativo, na medida em
que um enunciador “constroi sua propria imagem em funcao da imagem que ele faz de seu
auditorio, isto €, das representacoes do orador confiavel e competente que ele cré ser as
do publico” (Amossy, 2013b, p. 124). Assim, o enunciador relaciona seu publico a uma
categoria social, étnica, politica ou de outro tipo, que guiara todo seu esforco de adaptacéao
as paixoes e gostos desse grupo (Amossy, 2013b).

Do ponto de vista da semiotica discursiva, toda a enunciacado € composta por alguém
que fala e alguém a quem se fala, sendo o enunciatario decisivo para as escolhas projetadas
pelo enunciador no enunciado (Fiorin, 2008a, 2008b). O enunciado € tomado como

produto da enunciacdo, derivado de um processo comunicativo em que um enunciador
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constroéi seu discurso em razao de determinados propoésitos e do publico a quem se dirige.
Greimas e Courtés (2008, p. 171) conceituam enunciador e enunciatario como instancias
implicitas da enunciacdo, pressupostas pela existéncia do enunciado. O enunciador € o
destinador implicito da enunciacao. O enunciatario corresponde ao destinatario implicito.
Ambos constituem o “sujeito da enunciacado”. Nas palavras dos teoéricos, “o termo ‘sujeito
da enunciacao’, empregado frequentemente como sindénimo de enunciador, cobre de fato
as duas posigoes actanciais de enunciador e enunciatario”.

Nessa perspectiva, o enunciatario € tdo produtor do discurso quanto o enunciador,
ja que

este produz o texto para uma imagem de leitor, que determina as diferentes
escolhas enunciativas, conscientes ou inconscientes, presentes no
enunciado. Ao colocar o enunciatario como uma das instancias do sujeito
da enunciacdo, Greimas e Courtés querem ressaltar seu papel de co-
enunciador. Com efeito, a imagem de enunciatario constitui uma das
coercoes discursivas a que o enunciador obedece: ndo é a mesma coisa
produzir um texto para um especialista numa dada disciplina ou para um
leigo; para uma crianca ou para um adulto (Fiorin, 2007, p. 29).

Nisso reside o ponto de convergéncia entre a retorica e a semiotica discursiva,
marcado, como afirma Amossy (2013a), pela inter-relacado entre o locutor e seu parceiro.
Para ambas as correntes teodricas, enunciador e enunciatario estao ligados na medida em
que o enunciador, por meio da idealizacdo do publico a quem se dirige, realiza as escolhas
que melhor agradem seu ouvinte. A producao do enunciado, assim, fica toda orientada a
adesao do enunciatario, mobilizando os elementos que sejam capazes de persuadi-lo e
fazé-lo aceitar o discurso.

A semiética discursiva compreende trés instancias enunciativas, abrangendo pares
de conceitos que se pressupoem. Na primeira instancia, os actantes sdo o enunciador e o
enunciatario, os quais sao, respectivamente, o destinador implicito da enunciacédo e o
destinatario implicito. Ambos s6 sdao reconhecidos dentro do enunciado e os dois sao
responsaveis pela construcao do discurso, constituindo juntos o sujeito da enunciacao. A
segunda instancia, delegada pelo enunciador, compreende o narrador e o narratario. Eles
sao actantes da enunciacao enunciada, ou seja, a atuacao deles se mostra no enunciado.
Por fim, a terceira instancia é a do interlocutor e interlocutario, que atuam em um
simulacro de enunciacao dentro do enunciado. A instauracao do
interlocutor/interlocutario se da quando o narrador delega voz em discurso direto a um
ator do enunciado. (Fiorin, 2020; Greimas; Courtés, 2008).

Fiorin (2008a) acentua que enunciador e enunciatario sao construcoes internas ao
enunciado e, para cada enunciacao realizada, havera uma projecao dessas pessoas. Os
simulacros de leitor e autor determinam todas as escolhas discursivas e enunciativas —

sejam elas conscientes ou nao — e, por isso, uma boa compreensao de um texto exige a
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depreensao dessas imagens e das estratégias empregadas para despertar determinadas
paixoes e qualidades, por meio do discurso (Fiorin, 2008b). Como informa Discini (2003,
p. 42), enunciador e enunciatario sao identificaveis nos discursos, “passiveis de ser
reconstruidos pela analise que observa o plano de contetldo vinculado ao plano de
expressao, pois € desse modo que se pode construir qualquer efeito de sentido”.

Na mesma direcao, Eco (1994) discorre sobre o “leitor-modelo”, explicando que cada
discurso tem um tipo ideal de leitor, o qual, além de servir como colaborador para sua
construcao, € criado pelo proprio texto. Assim, o autor do enunciado cria uma imagem de
leitor-modelo, visto como uma vontade, um desejo, um potencial interpretativo a que o
enunciador tenta adaptar-se. Novamente, destaca-se a participacdo do enunciatario na
construcao do discurso, uma vez que essa imagem de publico intervém nas escolhas do
enunciador. Para Discini (2003), o texto € um processo de (re)jconstrucdo: o leitor tem
contato com o texto que, anteriormente, na fase de construcao, foi pensado com base nele
(no leitor).

Nesse sentido, o texto traz em si diversas “pistas” que direcionam o enunciatario
aos sentimentos, imagens e sensacoes propostas. Essas instrucoes, segundo Eco (1994),
estao espalhadas pelo texto, por meio de um conjunto de frases ou outros sinais que o
género textual permita apresentar, de um modo que esse pathos esteja aprisionado ao
texto e desfrute apenas da liberdade que o texto confere. Discini (2003) considera também
que esse processo de apresentacdo de sinais ao enunciatario projeta um efeito de
individuacao, que ¢é fundamentado num efeito de perspectiva sobre o mundo,
transformando crencas em valores, os quais posteriormente serdo projetados dentro dos
diferentes niveis do texto.

Tecidas as consideracoes teodricas, passa-se a analise do antncio publicitario.

3 Estratégias enunciativas e imagem de enunciatario no anuncio da Amarok
)

A analise da peca publicitaria sera conduzida em etapas. Primeiramente,
apresentam-se informacoes técnicas sobre o video e um breve resumo do que esta sendo
retratado. Na sequéncia, a analise se volta aos elementos nao verbais — considerando as
imagens e a trilha sonora — e segue em direcao aos enunciados verbais, buscando apontar
estratégias nao verbais e verbais mobilizadas e efeitos de sentido a elas associadas. Por
fim, da articulacdo entre os planos de conteudo e de expressdo — dos elementos de
materializacdo do discurso em texto e dos diferentes niveis pelos quais se constroi o sentido
— sera possivel depreender a imagem de enunciatario projetada pelo texto.

O video publicitario analisado é do utilitario Amarok V6, veiculo da montadora
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Volkswagen. A peca publicitaria, veiculada no Brasil em novembro de 2020, esta disponivel
no canal do YouTube da montadora e pode ser acessada por meio do link

https://www.youtube.com/watch?v=4PbehKDIYR4. O anuncio, com duracdo de um

minuto, apresenta, em um cenario rural, um homem, por volta de trinta anos de idade,
chegando a uma fazenda, mais especificamente a uma espécie de celeiro do local. La, ele
se encontra com outros dois sujeitos, um de cerca de 70 anos e outro mais jovem -
aparentemente pai e filho proprietarios da fazenda — que lhe entregam uma chave de
veiculo. O homem vai, entdo, até o celeiro e abre a porta, deparando-se com a camionete
que, como um ser animado — um cavalo selvagem —, acende os farois, emite sons de
aceleracao e parece encara-lo. As cenas seguintes retratam a disputa entre o homem e a
camionete, na tentativa de “doma-la”. Depois de muitas tentativas, o sujeito assume o
controle da Amarok V6 e segue com ela em direcao a cidade.

Na Imagem 1, é possivel observar o homem logo apos chegar ao local em que se

desenvolvem as acbdes da narrativa.

Imagem 1 — Homem no local em que vai “domar” a Amarok V6

Fonte: Chegou (2020).

Na imagem 1, o ator olha fixamente para a camionete e leva a mao até préoximo ao
capd, numa postura defensiva, como que tentando acalmar o veiculo. O dia esta
amanhecendo e o cenario retrata, ao longe, morros cobertos por vegetacao, provavelmente
de uma mata. Além dessa cena, em outras se apresentam o celeiro, arvores, gramado,
terremos arenosos e ingremes, enfim, figuras que remetem ao ambiente rural e sao
responsaveis por imprimir efeito de realidade e referente, nos termos de Barros (2005), as
acoes que se desenrolam no anuncio.

Chama atencao também o perfil do ator/homem apresentado: ele aparenta ter cerca
de trinta anos, barba com alguns fios brancos, cabelo baguncado, € um homem bonito, de
porte altivo, com um ar selvagem e confiante. No inicio do video, ele aparece vestindo calca
jeans, botas e um casaco verde. Nas cenas seguintes, o casaco da lugar a camisas de cores
diferentes: uma camisa cor de laranja/terra, quando a caminhonete esta na areia e uma

camisa xadrez em cores escuras, quando o ator esta no campo. As vestimentas evocam a

[573]

Revista do Programa de P6s-Graduagdo em Letras da Universidade de Passo Fundo, v. 21, n. 3, p. 561-582, set./dez. 2025



https://www.youtube.com/watch?v=4PbehKDIYR4

imagem do “vaqueiro”, ajudando a construir a atmosfera da vida no campo. A alternancia
das pecas de roupa (casaco e camisas) projeta efeitos de duratividade/demora/dificuldade
do evento (doma), o que vem reforcado por outras figuras, como os diferentes cenarios em
que os atores aparecem e periodos do dia em que transcorrem as ac¢oes. Aos poucos, de
forma gradual e calma, o homem vai tendo mais contato e aproximacao com o veiculo, até
conseguir entrar nele, sem que a camionete reaja ou fuja, como inicialmente ocorria.
Assim, o sujeito demonstra preparo para a atividade que vai realizar, € um sujeito do fazer
dotado de competéncia (Fiorin, 2000), que sabe e pode controlar algo potente, furioso,
selvagem: a Amarok V6.

A associacdao metaforica do veiculo a um cavalo selvagem se da logo no inicio do
video, quando o rapaz entra no celeiro e encontra o utilitario, que acelera e acende as luzes,
parecendo desafia-lo, bem como em cenas posteriores, fora do celeiro, como quando o
utilitario circula ao redor do homem na areia, cena que remete as taticas utilizadas para

domar cavalos. As imagens 2 e 3 retratam as cenas descritas.

Imagem 2 — Amarok acende as luzes, encarando o homem

Fonte: Chegou (2020).

Imagem 3 — Amarok sendo domada pelo homem

Fonte: Chegou (2020).

Tal qual um cavalo selvagem, a Amarok V6 demonstra atitudes de ataque, receio,
esquiva, ferocidade, tem reacoes impulsivas e destrutivas, é resistente e hostil ao contato

(a0 menos num primeiro momento). Isso se mostra por meio de uma gama de figuras
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instauradas no discurso: o encarar e o acelerar do utilitario em direcao do sujeito, a fuga,
a resisténcia ao toque, os giros frenéticos em torno do domador. Essas figuras recobrem
o tema da faria, da selvageria e também do controle, do poder sobre elas. Nesse contexto,
o0 homem e a caminhonete estdo associados as oposi¢cées homem versus bicho/maquina e
dominacédo versus submissao, do nivel profundo do texto.

Aos poucos, porém, a Amarok V6 cede ao contato do homem e vai deixando-o
aproximar-se, a ponto de conseguir toca-la e, finalmente, entrar no veiculo. Inicialmente,
o domador adentra no utilitario, com movimentos lentos, quase sorrateiros, para nao o
assustar. Em seguida, em alta velocidade e realizando algumas manobras mais arriscadas,
o utilitario, sob conducdo do homem que o domou, sai do ambiente rural e selvagem e
entra em uma rodovia, dirigindo-se a cidade, como pode ser observado nas Imagens 4 e 5,
abaixo. A propaganda se encerra com a fala do narrador, enquanto o condutor sorri e a

caminhonete é filmada do alto, passando por uma ponte rumo ao ambiente urbano.

Imagem 4 — Amarok V6 saindo do cenério rural.

——

Fonte: Chegou (2020).

Imagem 5 — Utilitario na ponte, rumo a cidade.

43 )
=~

Perceba o risct; proteja a vida. i

Fonte: Chegou (2020).

Essa transicdo do cenario rural para o urbano marca também a oposicao entre
rustico/selvagem wversus moderno/civilizado, produzindo o efeito de sentido de

adaptabilidade e versatilidade do veiculo para uso nos diferentes espacos figurativizados
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no anuncio. A dominacdo do ator sobre o utilitario remete aos pares semanticos homem
versus maquina e dominacao versus submissdo, associando ao homem a ideia de poder,
de conquista.

Em linhas gerais, o anuncio opera com essas ideias e, para expressa-las, mobiliza
também categorias da semiotica plastica. Na imagem 2, por exemplo, em que a Amarok V6
parece encarar o seu domador, a categoria cromatica ressalta o ar sombrio e furioso do
utilitario. O homem adentra o celeiro escuro, em busca do seu objeto de doma, que se
apresenta ligando os faréis e “encarando” o domador. A ideia de furia e a sensacao de medo
sdo manifestadas principalmente por meio das oposicoes escuro versus claro e apagado
versus iluminado. Como destacam Crestani e Silva (2021), nas producodes
cinematograficas, € comum tons mais escuros estarem associados a sentimentos
negativos, os quais, neste caso, seriam de tensao, medo, intimidacao. Os faréis iluminados
contrastam com o restante do ambiente, dando-lhes destaque e jogando sua luz
diretamente sobre o invasor.

As projecoes da camera asseveram as sensacdes criadas. O enquadramento do
utilitario ocorre em plano médio (Hernandes, 2005), apresentando o veiculo e parte de seu
entorno. A Amarok V6 esta posicionada ao centro, de frente para a camera, ocupando
quase todo o espaco do video. A exploracdo desses elementos da categoria topolégica,
percebidos pelas oposicoes central versus periférico e grande versus pequeno, dao
destaque ao veiculo e a sua reacdo ante a aproximacao do invasor.

Na tomada seguinte, o cenario muda para um terreno arenoso, no qual o utilitario
gira em circulos ao redor de seu domador (Imagem 3), jogando areia para longe enquanto
faz isso. Na cena, ideias de forca, poténcia e estabilidade do utilitario se sao reforcadas por
categorias do plano de expressao (Teixeira, 2008). A areia (categoria matérica) € um
material solto, que nao permite boa aderéncia do veiculo ao solo, o que demanda mais
forca e poténcia no deslocamento; para andar em circulos (categoria eidética) em alta
velocidade nesse tipo de solo, € preciso, também, estabilidade. Assim, por meio das
oposicoes firme versus solto, o enunciador apresenta o veiculo como forte, potente, veloz,
com bom desempenho e estabilidade mesmo em condicoes adversas (solo arenoso). Além
disso, os varios circulos em torno do sujeito reforcam efeitos de tensao entre os atores e,
ao mesmo tempo, de coragem e persisténcia do sujeito domador. As categorias eidética
(aberto versus fechado) e topologica (dentro/interno versus fora/externo) contribuem na
criacao desses efeitos de sentido.

Todos esses elementos sao intensificados pela trilha sonora. O que predomina nos
primeiros quinze segundos do anuncio sdao os ruidos de efeito: o vento soprando leve,
barulho dos passos enquanto o homem se aproxima ou esta no celeiro, barulho de rodas

de ferro correndo ao abrir a porta do local. Como ja mencionado por Almeida (2007) e
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Carvalho (2007), esses ruidos sao empregados com o intuito de criar efeito de realidade.
A musica surge apenas quando os faréis do utilitario se acendem, focando no invasor. A
cena € acompanhada por um barulho de aceleracdo de motor e uma musica de suspense.
Esses elementos sonoros imprimem um ar de tensdo a cena, asseverando as ideias de faria
e selvageria atribuidas a Amarok V6.

Em seguida, na cena em que a caminhonete circula em torno do sujeito, no solo
arenoso, a musica torna-se acelerada e alta, lembrando sons tribais, com forte destaque
aos tambores. Ela cria um ritmo frenético e feroz, refletindo a energia e o movimento veloz
da Amarok V6, intensificando a sensacado de acdo e urgéncia. Na cena seguinte, quando
o utilitario retorna ao celeiro, a musica desacelera e o tom diminui, voltando a imprimir o
ar de suspense, como que numa pausa emocional que prepara o leitor para o préximo
evento. Em seguida, quando a caminhonete anda sobre terrenos irregulares, novamente
se ouvem os tambores num som frenético, indicando acao e adrenalina. Assim, a musica
auxilia na construcao do ritmo da narrativa e na evocacdo de emocoes do publico.

Quanto aos enunciados verbais, ha duas ocorréncias no antincio: numa cena em
que o homem sai do terreno arenoso conduzindo a Amarok e visualiza-se, na parte inferior
da tela, o enunciado “A pick-up mais potente da categoria”; e quando o veiculo anda sobre
a ponte, rumo a cidade, ouve-se a voz grave e enfatica do narrador falando: “Amarok V6,
com 258 cavalos. Vocé no comando de uma fera” e se visualiza o nome do utilitario na tela
do anuncio. As figuras e temas projetados nos enunciados verbais (escrito e falado)
reiteram as ideias de forca, poténcia e selvageria (fera) associadas a caminhonete e,
concomitantemente, de ousadia, coragem, poder de dominacao associadas ao sujeito que
“comanda” tal utilitario. Destaca-se, ainda, o emprego do pronome “vocé”, que cria efeito
de aproximacao com o enunciatario (Barros, 2005), reforcando a ideia de que ele pode ser
como o ator/domador instaurado no enunciado.

Do ponto de vista do nivel narrativo, o anuincio apresenta um programa de
liquidacao da privacao (Fiorin, 2000), em que o sujeito do fazer € desafiado a realizar uma
transformacéao e o faz de forma exitosa, porque possui as competéncias necessarias —
tematizadas como autoconfianca, ousadia, coragem, determinacdo — para efetuar a
performance: domar/dominar a “fera”/maquina. As caracteristicas associadas ao ator do
enunciado sdo incitadas como desejaveis e socialmente reconhecidas. O anuncio explora,
desse modo, paixdes relacionadas a virilidade e ao poder de dominacdo, despertando no
enunciatario um querer-ser associado ao veiculo (poder-ser), como se este fosse o objeto
magico capaz de possibilitar-lhe a incorporacao de tais valores. Na analise do pdthos,
portanto, o nivel narrativo € deveras importante, ele permite perceber as transformacoes e
valores que movem os sujeitos, entendidos estes ndo apenas como personagens/atores de

enunciados, mas como sujeitos sociais.
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No nivel profundo do texto, algumas oposicoes semanticas se destacam: rural versus
urbano, sendo que transicdo entre os espacos cria a ideia de versatilidade e adaptacao do
utilitario, assim como do sujeito domador; homem versus maquina e dominacado versus
submissao, destacando a capacidade do homem de dominar e fazer uso das tecnologias.
Trata-se de um anuncio complexo, que combina elementos naturais e culturais para
associar ao produto ideias de versatilidade, poténcia/forca e ao sujeito que o possui a ideia
de virilidade, aventura e poder, buscando criar identificacdo emocional com o enunciatario.

Conforme defendem Fiorin (2008a, 2008b), Maingueneau (2008, 2013) e Amossy
(2013a, 2013b), ethos e pdthos se constroem por meio do logos, a partir das escolhas que
o enunciador projeta no texto com vistas a adesao do enunciatario ao discurso. Também,
como se viu, o ethos pressupoe o pdthos e busca acionar as paixdes deste. Nesse sentido,
apos analisados elementos do plano de contetido e do plano de expressdo do anincio e os
efeitos de sentido que deles emergem, pode-se afirmar que a imagem de enunciatario
projetada pelo antincio da Amarok V6 € a de sujeito que aspira ser ou parecer com o ator
do enunciado. Esse ator nao foi instaurado por acaso, nem tampouco as redes figurativas
e tematicas associadas a ele e ao produto ofertado. Todos esses recursos sao estratégias
enunciativas mobilizadas pelo enunciador para sensibilizar um enunciatario pressuposto.

O ator/domador projetado no texto, reitera-se, é figurativizado como um homem de
meia idade, de aparéncia atraente, postura altiva, envolto em um ar de mistério e dotado
de caracteristicas como ousadia, coragem, persisténcia, autocontrole e capacidade de
transformacao e dominacao. Trata-se de um ator com poder de seducdo, que evoca
virilidade e autoconfianca, elementos suficientes para despertar o desejo em uma
significativa parcela do publico masculino que associa o utilitario ao poder-ser ou, ao
menos, poder-parecer com o ator projetado no anuncio.

Ainda, o enunciado projeta a imagem de um enunciatario que transita entre os
espacos urbano e rural nao necessariamente para extrair deles seu sustento, mas porque
aprecia desafios. Campo e cidade sao, para ele, espacos de aventura e conquista. Em
nenhum momento o veiculo foi relacionado a figuras que remetem ao trabalho ou a
producao nesses ambientes. Ao contrario, o video destaca a poténcia, a forca e a
estabilidade do utilitario associadas a adrenalina e a conquista. A rede figurativa e
tematica, bem como elementos plano de expressdo — a exemplo da trilha sonora —
reiteram e reforcam esses valores. Além disso, muito embora também as mulheres gostem
de aventuras e desafios, ndo ha marcas no enunciado que remetam a um enunciatario
feminino. O texto inscreve em si um publico essencialmente masculino com fortes tracos
de masculinidade e de virilidade.

Por fim, o antincio evoca a imagem de um publico de classe média-alta, com poder

de compra da Amarok V6. Nesse sentido, o produto ofertado também se configura como
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um icone de status, por meio do qual € possivel demonstrar (ou aparentar) poder aquisitivo
e pertencimento a determinado estrato social. Eis o jogo entre esséncia e aparéncia que os

objetos de consumo ajudam a consolidar.

Consideracoes finais

A analise do anuncio da Amarok V6 revela como a publicidade transcende a mera
promocao de produtos, atuando como um poderoso mecanismo de construcao de
identidades aspiracionais. Por meio de escolhas estratégicas no plano do contetudo e da
expressao, o enunciador cria, no video, o simulacro de uma narrativa épica, contando
feitos e virtudes de um “heréi emergente”. Por certo, essa estratégia é dotada de uma
intencionalidade associada a imagem que o enunciador tem do enunciatario. O intuito é
relacionar o objeto de consumo com o percurso exitoso e o modo de ser do ator do
enunciado, criando uma conexdo emocional que associa o veiculo a conquista de uma
imagem idealizada de sujeito.

Imagens de paisagens selvagens, estradas desafiadoras e momentos de triunfo
pessoal ajudam a criar a ideia de que o consumidor € um explorador moderno, sempre em
busca de novas conquistas e aventuras. O publico-alvo ideal ndo esta apenas comprando
um veiculo — esta adquirindo uma experiéncia que o posiciona como um protagonista de
sua propria narrativa heroica. Ainda, o texto conecta o veiculo ao conceito de poder
individual e social. Nao é apenas sobre possuir um carro robusto e potente, mas sobre
como ele pode transformar o status do proprietario, inserindo-o em um imaginario onde
aventuras épicas, desafios e conquistas se tornam parte de sua identidade. A escolha por
desvincular o veiculo de qualquer relacao com trabalho ou uso profissional, no campo ou
na cidade, amplifica ainda mais essa modalizacao valorativa, colocando-o exclusivamente
como um objeto que demarca um estilo de vida.

Estratégias dessa natureza sdo amplamente utilizadas no meio publicitario para
despertar o desejo num publico potencial — o pdthos imaginado pelo enunciador. A analise
de mecanismos empregados na producao do anuncio e dos efeitos que produzem, como se
viu, permite compreender quem € o publico-alvo e o que efetivamente esta sendo “vendido”
a ele, posto que, muito mais do que produtos, vendem-se ideais imaginarios, condutas e
valores tomados como louvaveis e desejaveis numa sociedade de consumo. Desvendar
esses mecanismos nos discursos publicitarios € crucial para fomentar uma sociedade
menos sujeita a manipulacdo inconsciente, incentivando escolhas mais livres e

esclarecidas.
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Enunciative strategies and the pathos of the enunciatee in an

advertisement for the Amarok V6

Abstract

This work explores enunciative strategies used in advertising pieces with the goal of persuading the reader. In
advertising campaigns, rational arguments often give way to emotional appeals, with companies seeking to
arouse passions and establish deep connections with their target audience. In this sense, anchored in Discourse
Semiotics and in contributions from Maingueneau and Amossy about ethos and pathos, the study focuses on
the analysis of a commercial video of a car, the Amarok V6 pickup truck, to identify the strategies used in
persuading the audience and to infer the image of the enunciatee constructed by the enunciate (the pathos of
the enunciatee). The analysis emphasizes ideas of virility, adventure, and power associated with the subject.
These images stimulate, in the target audience, a desire for identification and action, awakening, above all, a
want-to-be/look-like that urges a want-to-do (to buy). The proposal has the potential to refine readers’ critical
perspective, encouraging a more detailed analysis of advertisements and the strategies that influence their
purchasing decisions.

Keywords: Advertising video. Discursive semiotics. Effects of meaning. Enunciatee's pathos
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