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Resumo

Seguindo uma abordagem predomi-
nantemente foucaultiana, o artigo
analisa os modos pelos quais emer-
gem determinados tipos de subjetivi-
dade em discursos e praticas acerca
da beleza. Para tanto, analisou-se
quatro materialidades que circularam
na rede digital (um depoimento, uma
reportagem, uma campanha publicita-
ria e uma noticia). Do ponto de vista
metodolégico, este trabalho inscreve-
-se no dmbito de uma pesquisa de
cunho descritivo-interpretativo e se-
gue uma abordagem qualitativa. As
analises do corpus atestam que, nos
diferentes posicionamentos em torno
da beleza, ha a produg¢édo constante
de subjetividade, de modos por inter-
médio dos quais o sujeito relaciona-se
consigo mesmo e com o outro.

Palavras-chave: Discurso. Subjetivida-
de. Beleza.

Para distinguir se algo é belo ou néo,
referimos a representacdo, ndo pelo
entendimento ao objeto em vista do

conhecimento, mas pela faculdade da

imaginacdo [...] ao sujeito e ao senti-
mento de prazer ou desprazer
(KANT, 1995, p. 47).

Eu me apaixonaria

Se vocé tivesse ao menos uma estria
Algum defeito grave, hipermetropia
Uma verruga no dedéo do pé

Talvez até te amasse

Se néo existisse o espelho entre nés
(LEE, ©2003-2016).
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Introducao

— Por que me desprezas, belo ser? —
perguntou ao suposto espirito — Meu
rosto néo pode causar-te repugnéin-
cia. As ninfas me amam e tu mesmo
néo parece olhar-me com indiferenca.
Quando estendo os bragos, fazes o
mesmo, e sorri quando te sorrio, e
respondes com aceno aos meus acenos.
(BULFINCH, 2002, p. 125)

Esse excerto relata o momento crucial
em que Narciso se depara com a imobi-
lidade de sua imagem refletida no lago,
a quem ele devota, inutilmente, todas
as suas atencoes. A referéncia a esse
mito classico para se falar da beleza ja
é, de certa forma, previsivel, pois, de
todas as entidades da mitologia grega
que nos foram legadas, algumas figuras
notabilizaram-se na explicacdo dos mais
variados fenémenos. Em sintese, a alu-
sé@o a Narciso serve para (re)pensarmos
a constituicdo de si, a subjetividade
emoldurada em uma relagédo de si para
consigo, em diversas perspectivas de
analise da contemporaneidade, desde a
psicanalise a literatura de autoajuda,
para citarmos um exemplo.

Partindo desse mito e dos discursos
que sobre ele gravitam, este texto propde
uma abordagem em torno de discursos
sobre a beleza na contemporaneidade.
Tais discursos, concebidos sob a 6tica
dos estudos de Foucault (2010), séo
praticas que constroem os objetos de
que falam. Atentos a
as anadlises foucaultianas estabelecem
entre o discurso e a producgéo de subjeti-

imbricacdo que

vidade, objetivamos, a partir da analise
de algumas materialidades discursivas,
estudar o modo como sdo produzidas
subjetividades na atualidade, a partir
da interseccdo com a formacéo de dis-
cursos acerca da beleza. Esses conceitos
de Foucault (2010) estédo inscritos no
interior de uma perspectiva de anélise
do discurso praticada no Brasil com base
nas ressonancias desse autor.!

Para tanto, é necessario situar, ainda
que de forma breve, algumas questées
que circundam a beleza, no decorrer da
histéria, & medida que, ao tomarmos
as analises foucaultianas como mola
propulsora de nosso exercicio analitico,
compreendemos com Foucault (2002) que
o sujeito é constantemente (re)fundado
pela histéria. Essa histéria, conforme
entende Sant’Anna (2008), néo constitui
um bucélico mergulho no detalho antigo,
desvencilhado do presente. A perspectiva
foucaultiana propugna que é preciso es-
tar pronto para acolher cada momento do
discurso na irrupgéo de acontecimentos,
“nessa pontualidade em que aparece e
nessa dispersio temporal que lhe permi-
te ser repetido, esquecido, transformado”
(FOUCAULT, 2010, p. 28).

Assim, a discusséo acerca do que é a
beleza, acerca do estatuto do belo, atra-
vessa boa parte da histéria ocidental.
Desde uma preocupacédo de natureza
filoséfica, a partir dos classicos Sécrates,
Platao e Aristételes, passando por Santo
Agostinho, na Idade Média, e por Kant,
na era moderna, a problematizacéo a
respeito da beleza sempre foi uma regu-
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laridade premente. Outras abordagens
tedricas, que visam, sobretudo, histori-
cizar as técnicas e as artes do embeleza-
mento, no 4&mbito da cultura ocidental,
foram empreendidas por autores como
Vigarello (2006) e Eco (2004). Em uma
esfera mais particular, as reflexdes de
Sant’Anna (2014) d4do conta da sistema-
tizacdo dos artificios utilizados por bra-
sileiros e brasileiras para se tornarem
mais belos, conforme critérios pessoais
determinados por certas realidades tem-
porais, geograficas e sociais.
Entrecruzando essas abordagens,
podemos vislumbrar pelo menos dois
modos de constituicdo de um discurso
sobre a beleza. Se, por um lado, a beleza
é concebida como um trunfo para quem a
possui, um objetivo dos que néo se consi-
deram belos, um instrumento de poder,
uma moeda de troca em diferentes so-
ciedades (SANT'ANNA, 2014), de modo
a engendrar um dado padré&o de beleza;
por outro, ela é relativizada, inscrita em
uma 6tica na qual depende do ponto de
vista de quem a enuncia, sustentando-se
na maxima “esta nos olhos de quem vé”.
Nessa perspectiva, ao propor uma
histoéria da feiura, Eco simula a seguinte
situacéo:
Perguntem a um sapo o que € a beleza, o
verdadeiro belo, o to kalon. Ele respondera
que consiste em sua fémea, com seus belos
olhdes redondos que se destoam na cabeca

pequena, a garganta larga e chata, o ventre
amarelo e o dorso escuro (2007, p. 12).

O exemplo utilizado por Eco insere as
enunciagées concernentes a beleza como
que moldadas pela percepcdo do sujeito

enunciador, do seu ponto de vista, acerca
do objeto sobre o qual disserta.

Essas duas formas de construir dis-
cursos acerca da beleza irdo atravessar
os dizeres contidos no corpus deste estu-
do, conforme demonstraremos adiante.
Defendemos, nesse interim, que esses
modos de emergéncia de discursos sobre
beleza, vistos nas especificidades que os
caracterizam, serdo compreendidos, na
esteira de Foucault (2010), como campos
de presenca, compostos por enunciados
ja formulados em diversos lugares, que
sdo retomados em um discurso como
verdades admitidas. Ou seja, a beleza é
tida como algo inalienavel e/ou como um
padréo, e é relativizada, portanto, desto-
ante de um dado padréo. Esses seriam
os dois modos basicos de constituicdo de
discursos sobre a beleza, considerando as
condicdes de aparicédo e de transformacéo
dos discursos e dos saberes ao longo do
tempo.

Convém ressaltar que a anaélise
empreendida neste estudo segue duas
direcdes que, a despeito de ndo estarem
separadas, precisam ser explicitadas,
por uma razédo de ordem metodolégica,
quais sejam: em uma direcdo, pensou-
-se na formacéo de discursos sobre a
beleza, atentando para os elementos que
permitem a emergéncia desses discursos
hoje, pensando, com Foucault (2010), a
formacédo dos objetos, das modalidades
enunciativas e dos conceitos a partir
das regularidades presentes no nosso
corpus. De acordo com a proposta deste
trabalho, de cunho descritivo/interpreta-
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tivo, articulamos uma reflexio em outra
direcéo, que visa rastrear, na tessitura
enunciativa desses discursos, quais tipos
de subjetividade provém de tais discur-
08, isto €, que modos e técnicas a partir
das quais o sujeito pode relacionar-se
consigo mesmo e com o outro estdo sen-
do postuladas na construcéo de dizeres
acerca da beleza.

A subjetividade, com base nas teori-
zagdes foucaultianas, diz respeito, prin-
cipalmente, ao que o autor denomina de
tecnologias do eu (FOUCAULT, 1990).
Essas tecnologias, de acordo com o autor,
constituem-se em uma série de praticas
e operacdes que, ao longo da histéria,
fizeram (e fazem!) com que o sujeito
prestasse atencdo sobre si mesmo, no
intuito de lancar um olhar sobre si, com
vistas a ascender a um estado de trans-
formacao, de modificacédo de si, no cerne
de uma dada moral, de for¢as exteriores
que incidem sobre o sujeito.

O corpus deste trabalho foi construido
a partir de materialidades que circula-
ram na rede digital. Cientes, com base
em Foucault (2010), de que os discursos
sdo produzidos no interior de um ar-
quivo inapreensivel em sua totalidade,
selecionamos quatro materialidades que
denotam um panorama bastante singu-
lar da diversidade de discursos em torno
da beleza. Assim, o corpus engloba as
seguintes materialidades: i) excertos de
um depoimento veiculado no site Papo
de Homem (Sou rejeitado porque sou
feio); ii) excertos de uma reportagem
publicada no site da revista Epoca (A

beleza compensa, em 22 de setembro de
2011); iii) um video de uma campanha de
O Boticério, intitulada Acredite na bele-
za, que esta hospedado no site YouTube;
iv) uma noticia veiculada no site Bahia
Noticia a respeito de uma postagem do
governo da Bahia nas redes sociais sobre
a valorizacdo da beleza negra.

Para fins de organizacio do texto, o
artigo encontra-se estruturado em qua-
tro secgdes, além desses comentarios de
natureza introdutéria. Assim, na secdo
a seguir, o objetivo é discutir alguns
conceitos da teoria foucaultiana, espe-
cialmente as nocdes de discurso, enun-
ciado e subjetividade. Posteriormente,
a proposta é de realizar um exercicio
analitico das materialidades seleciona-
das para o presente estudo, com base nos
conceitos anteriormente expressos. Por
ultimo, a secdo final procura articular
os principais pontos apresentados no
decurso do texto, com vistas a postular
um efeito de fim.

Radiografia de alguns
conceitos de Foucault

Em uma das inumeras entrevistas
fornecidas por Foucault ao longo de sua
vida, ele se posicionou do seguinte modo
a respeito da multiplicidade de interpre-
tacdes que sua obra suscitou: “[...] me
divirto com a diversidade das maneiras
como tenho sido julgado e classificado”
(1999, p. 19). Com efeito, a atitude irri-
séria desse pensador encontra eco em um
sem numero de tentativas, quase todas
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desmontadas pelo préprio fil6sofo, de in-
seri-lo em uma dada corrente teérica, no
esteio de uma disciplina. Tais tentativas
nao lograram éxito e geraram controvér-
sias, especialmente entre historiadores,?
porque as teorizagdes foucaultianas
situam-se em uma posicdo transdisci-
plinar, haja vista que o autor teceu re-
flexdes aplicaveis ao campo da filosofia,
da histéria, da medicina, do direito, da
psiquiatria, da educagéo, da sociologia,
das ciéncias da linguagem, dentre outras
areas. Isso faz com que o pensamento do
autor néo possa ser classificado, escandi-
do e, portanto, radiografado no 4mbito de
uma unica vertente do saber. Todavia, é
possivel pensar com Foucault, conforme
nos ensina Courtine (2013), na medida
em que o método arqueolégico por ele
defendido apresenta nocées proficuas
para a analise das diferentes materiali-
dades, mais precisamente, nos termos de
KOGAWA (2015), dos diversos materiais
da histéria.

Nesse sentido, ao pensarmos nas in-
flexdes das no¢oes de Foucault na analise
de discurso, é preciso levar em considera-
céo que “[...] reler Foucault néo é aplica-
-lo a AD, é trabalhar sua perspectiva
no interior da AD” (COURTINE, 2009,
p. 82). Isso significa dizer que, embora
as investigacoes de Foucault ndo tenham
se centrado sobre uma série de temas,
que sdo preocupacoes bastante atuais,
dentre eles poderiamos situar a beleza.
E relevante atentar para o fato de as
teorizacées desse autor mostrarem-se
prodigiosas nos estudos do discurso, pois

articulam, a um s6 tempo, o sujeito, o
discurso, o enunciado e a histéria, termos
essenciais na construgdo da analise do
discurso, conforme postulada no contexto
francés, no final dos anos de 1960, sob
a figura de Michel Pécheux (MAZIERE,
2005), sendo depois (re)configurada nos
estudos realizados no cendrio teérico
brasileiro, desde a década de 1980, a
despeito de o préprio Foucault nao ter
desenvolvido exatamente uma teoria
do discurso, sendo artefatos teérico-
-metodolégicos voltados para estudar a
formacéo dos saberes.

Assim, em A arqueologia do saber
(2010), obra publicada primeiramente
em 1969, Foucault, no intuito de se
posicionar em relacdo a uma infinidade
de criticas enderecadas a uma falta de
sistematicidade de suas reflexées, é ins-
tado a demonstrar o seu método, deno-
minado de método arqueolégico. O autor
defende que tal método visa, sobretudo,
a escavacdo das diversas camadas de
um discurso. Na construcéo dos saberes,
Foucault (2010) salienta que o discurso
organiza-se em redes, em feixes, cujas
camadas podem ser descritas de maneira
minuciosa. Dai o conceito de discurso
ser postulado como uma série de acon-
tecimentos discursivos (FOUCAULT,
2006b), de maneira que urge estabelecer
a relacdo que tais acontecimentos man-
tém com outros em uma rede discursiva.
Ao falar de acontecimento, o autor se
contrapde a uma perspectiva de uma
histéria que preconiza a evolucgéo, a con-
tinuidade, a tradicdo. Noutros termos, a
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nocéo de acontecimento diz respeito ao
fato de o discurso ser singular, de modo
a ser tratado no jogo de sua instincia
(FOUCAULT, 2010), sem se reportar a
uma fonte primeira e original.

O discurso, para Foucault (2010), diz
respeito a um conjunto de enunciados
que derivam de uma mesma formacio
discursiva. A conceituacdo de formacdo
discursiva para o autor francés é a se-
guinte:

[...] sempre que se puder descrever, entre

certo numero de enunciados, semelhante

sistema de disperséo, e, no caso, entre os
objetos, os tipos de enunciagio, os conceitos,
as escolhas tematicas, se definir uma regu-
laridade [...] diremos, por convencéo, que

se trata de uma formacgdo discursiva (2010,
p- 43, grifo do autor).

O enunciado, por seu turno, é compre-
endido como o 4tomo, o grao do discurso.
Para delimitar as especificidades do
enunciado, Foucault (2010) coteja-o com
outras nogdes, quais sejam: a frase, a
proposicéo e o ato de fala. O autor defen-
de que o enunciado distingue-se dessas
nogoes, devido aos seguintes aspectos: i)
esta na dimenséo do discurso; ii) ndo esta
ligado a uma estrutura candnica tipica da
frase; iii) no explicita a intencionalidade
de um sujeito falante, conforme postu-
lada pela teoria dos atos de fala, nem
tampouco pode ser aferido pelo binémio
verdadeiro/falso, como comumente se faz
para reconhecer uma proposicdo. Desse
modo, o enunciado é concebido como
uma funcéo que abarca: i) um principio
de diferencia¢do — que delimita o objeto
do qual se fala; ii) uma posicéo sujeito

— para enunciar, é necessario assumir
uma posicdo no discurso; iii) um campo
associado — o enunciado constitui um “né
em uma rede”, ou seja, relaciona-se com
formulacoes que o precedem e o sucedem,
de modo a revelar o funcionamento de um
dominio de memoéria; iv) uma materiali-
dade repetivel — diz respeito ao fato de o
enunciado estar inscrito em um regime
espaco-temporal especifico.

Ao conceber o enunciado como uma
funcéo, Foucault (2010) descreve de-
terminados principios que o caracteri-
zam. Sdo eles: i) principio de raridade
— considerando que nem tudo pode ser
dito, o que é efetivamente produzido
constitui uma raridade dentro de tantas
outras possibilidades de enunciagéo; ii)
principio da exterioridade — refere-se a
necessidade de o enunciado ser concebi-
do no interior das multiplicidades das
coisas ditas, de modo a compreender a
sua irrup¢do num lugar e num momen-
to especificos; iii) principio do actimulo
— esta relacionado aos modos de con-
servacdo, retomada e esquecimento de
determinados enunciados; iv) principio
da positividade — circunscreve a unidade
do enunciado, no decorrer do tempo, na
conjungédo com o arquivo de um dado
momento histérico.

Considerando que os enunciados
compdem os discursos, e que esses se
inscrevem no interior das formacdes
discursivas, Foucault (2010) descreve
a formacdo de unidades discursivas,
as quais, a partir de quatro categorias,
irdo definir uma determinada formacéo
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discursiva. Nesse sentido, o autor arro-
la os seguintes conjuntos que formam
as unidades do discurso: os objetos, as
modalidades enunciativas, os conceitos
e as estratégias. Com vistas a dar conta
do objeto de analise deste texto, daremos
énfase a formacéo dos objetos, das mo-
dalidades enunciativas e dos conceitos.

A anaélise desses conjuntos, de acordo
com Foucault (2010), permitira flagrar
as regularidades de um discurso. No
que concerne a formacéo dos objetos, ou
seja, o regime de existéncia que carac-
teriza um dado objeto em um discurso,
Foucault (2010) menciona trés niveis
de analise, quais sejam: as superficies
de emergéncia — determinam onde os
objetos de discurso possam ser nomeados
e descridos; ii) instancias de delimitagédo
— dizem respeito as instancias sociais
que estdo autorizadas a falar sobre um
dado objeto; iii) grades de especificagdo —
referem-se a sistemas segundo os quais
se pode separar, opor, correlacionar e
derivar objetos de discurso.

Além da formacédo dos objetos, Fou-
cault (2010) defende que, no método
arqueoldgico, é preciso estar sensivel as
peculiaridades do estatuto do sujeito que
fala, de maneira a descrever a formagéo
das modalidades enunciativas. Assim, o
autor advoga em favor da necessidade de
investigar o estatuto do sujeito que fala,
o lugar institucional a partir do qual o
sujeito enuncia, bem como as diferentes
variacdes a que estd suscetivel a posicéo
do sujeito no discurso. De modo mais
especifico, Foucault vai questionar: “[...]

quem fala? Quem, no conjunto de todos
os sujeitos falantes, tem boas razdes para
ter essa espécie de linguagem?” (2010,
p. 57). Além disso, é relevante pensar-
mos, a partir de Foucault, que os lugares
a que o sujeito recorre para enunciar
sdo mutaveis, ao longo da histéria; de
modo andlogo, as variacdoes na posig¢do
que enuncia também sdo contingentes,
embaladas sob o ritmo das diferentes
conjunturas histéricas e sociais.
Acerca da formaciao dos conceitos,
Foucault (2010) admite que é preciso
descrever a organizacédo do campo de
enunciados em que os conceitos apa-
recem e circulam. Essa organizacéo
comporta, dentre outros elementos, as
diversas disposic¢oes das séries enuncia-
tivas, os diversos tipos de correlacio dos
enunciados e as formas de coexisténcia
do campo enunciativo. A disposicdo das
séries compreende, por exemplo, a ordem
das descricoes, os esquemas de genera-
lizacdo ou de especificacdo que formam
os conceitos. Os diversos tipos de corre-
lacdo dos enunciados pressupdem modos
de organizacdo desses enunciados, em
que se pode aferir se é possivel ou néo
superpd-los no processo de formacéo dos
conceitos. Ja as formas de coexisténcia
sinalizam para um campo de presenca,
concernente a enunciados ja formula-
dos em alguma outra parte e que sio
retomados em um discurso a titulo de
verdade, e apontam para um campo de
concomitincia, que se refere a dominios
de “objetos totalmente diferentes e que
pertencem a tipos de discurso totalmen-
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te diversos” (FOUCAULT, 2010, p. 64),
mas que atuam na constituicdo de um
dado enunciado. Por fim, as formas de
coexisténcia do campo enunciativo com-
preendem um dominio de meméria que
estabelecem lacos de filiacdo, continui-
dade, descontinuidade e transformacio
de enunciados, ao longo do tempo.

As consideragdes até aqui expressas
integram o arsenal tedrico construido por
Foucault (2010) na construc¢éo do método
arqueolégico de andlise. Porém, para
compreendermos a relacéo entre discur-
so e subjetividade em Foucault, é preciso
ir além desse método, sem, contudo,
prescindir dele, de modo a acompanhar
de modo mais detido as investigacoes que
esse autor empreendeu nos seus dltimos
escritos, nos quais o sujeito e, portanto,
a producio do que o autor denomina
de modos de subjetivacdo aparecem de
modo mais evidente.

Assim, tradicionalmente, para efeitos
de organizacdo do pensamento desse
pensador francés, a sua obra é dividida
em trés momentos. Um momento arqueo-
l6gico, em que as reflexées concentram-se
sobre a questdo dos saberes que emba-
sam a cultura ocidental; vislumbramos,
em seguida, uma fase genealdgica, na
qual foram desenvolvidos estudos sobre
a prisdo, o sistema carcerario, o poder, a
disciplina, etc. Aqui, o discurso é consi-
derado como um conjunto de enunciados
polémicos e estratégicos que integram
as malhas do poder, que perpassam as
relacoes entre os sujeitos (FERNANDES,
2012). No terceiro momento, temos a

denominada estética da existéncia, cuja
preocupacédo repousa sobre questoes
como governamentalidade, sexualidade,
governo de si, técnicas de si, e a conse-
quente construcédo de uma ética e estética
de si.

O fio que entrelaca essa rede de re-
flexdes foucaultianas, aparentemente
esparsa, encontra-se no fato de esse
pensador conceber o sujeito como o foco
de suas abordagens. O préprio Foucault
admitiu que seu objetivo fora “criar
uma histéria dos diferentes modos pelos
quais, em nossa cultura, os seres huma-
nos tornaram-se sujeitos” (1995, p. 231).
Para tanto, ele reconhece diferentes
modos de objetivacdo dos sujeitos, que
se encadeiam a saberes, como a filologia,
a economia e a biologia, e as praticas
divisoras que propdem uma cisio entre
o louco e o sdo, o normal e o patoldgi-
co, por exemplo, ao modo pelo qual os
homens se reconhecem como sujeitos
de sexualidade. Trata-se, nas palavras
de Foucault, de “trazar una historia de
las diferentes maneras em que, nuestra
cultura, los hombres han desarrollado un
saber acerca de si mismos” (1990, p. 47).

Em linhas gerais, o sujeito pode ser
visto, na esteira de Foucault (2002), como
uma construcdo que se efetua por meio
de contingéncias histérico-sociais alicer-
cadas na conjuncio de saberes e poderes;
noutros termos, o sujeito constitui-se no
interior da histéria. Trata-se, pois, de um
sujeito que nio é dado a priori, mas que
se molda no limiar de praticas e discur-
sos. Vemos emergir nessa teia o funcio-
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namento dos discursos, porquanto que
séo exteriores aos sujeitos, atua como o
motriz dos dispositivos possibilitadores
de constituicdo e producio de subjetivi-
dade (FERNANDES, 2012). Nesse inte-
rim, desponta a necessidade de pensar
a analise do discurso, tomando como
ponto de sustentacéio a tese foucaultiana
de que os modos de subjetivacédo dédo a
ver sujeitos singulares. Esse processo
ocorre nas/pelas estratégias discursivas
utilizadas por determinados dispositivos
da contemporaneidade, como a midia.

Além disso, Foucault apregoa uma
perspectiva de sujeito que se distancia
da nocgédo de sujeito cartesiano, racional
e consciente, pois concebe o sujeito como
funcdo, lugar no discurso, “heterogéneo
em sua proépria constituicdo e, por isso
mesmo, fragmentado, cindido [...]” (CO-
RACINI, 2007, p. 17). Em outros termos,
trata-se de um sujeito em constante
transformacio, afetado tanto pelas rela-
¢oes de poder como pelas possibilidades
de resisténcia. Nessa via, as relacgoes de
poder definem o que pode e deve ser dito,
ou seja, em quais circunstancias socio-
-histéricas é possivel falar sobre um dado
objeto discursivo. Entendemos, portanto,
que a produgéo dos discursos nio estd
incélume a questdo do poder, mas estédo
especialmente interligadas.

Importante enfatizar que o poder em
Foucault ndo é nem fonte nem origem do
discurso, mas “alguma coisa que opera
através do discurso, ja que o proprio dis-
curso é um elemento em um dispositivo
estratégico de relagdes de poder” (FOU-

CAULT, 2006b, p. 157). Sob essa dtica, o
poder se constitui por meio de relacdes
entre os individuos. O que define essas
relacdes de poder é um modo de agdo que
nio age de modo direto sobre os outros,
mas que age sobre as préprias acgoes dos
sujeitos (FOUCAULT, 1995). Nesse senti-
do, o poder néo se encontra em um lugar
especifico do qual emanaria, mas atraves-
sa de maneira difusa todo o corpo social.

Embora a tematica do sujeito abarque
a multiplicidade da obra foucaultiana,
conforme ja aventamos anteriormente,
é indisfarcavel apontar para o modo
que a preocupacdo com o sujeito esta
contemplada nas dltimas reflexdes do fi-
16sofo francés, notadamente a partir das
teorizagdes concernentes a sexualidade
e a ética. Nesse sentido, os interesses de
Foucault estaréo centrados na escavagio
histérica das maneiras pelas quais os
sujeitos relacionaram-se consigo mes-
mos, por meio de uma ética, no interior
de uma série de prescricoes e codigos
morais, culturalmente localizaveis nas
continuidades e descontinuidades da his-
toria, desde os gregos e romanos até os
primeiros anos da era cristd, consoante
denotam nos ultimos dois volumes da
obra Historia da sexualidade. Segundo
Diaz, Foucault considera que o sujeito
do conhecimento constitui-se “segundo
a episteme de sua época, e o sujeito
configura-se as relagées de poder con-
forme os dispositivos de for¢a no qual
estd inserido” (2012, p. 160). Em linhas
gerais, as reflexées foucaultianas, no
inventario da histéria da sexualidade,
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vao se encaminhar no sentido de atentar
para as praticas e discursos que fazem
com os sujeitos sejam reconhecidos como
sujeitos do desejo.

Em tal empreitada, Foucault vai
percorrer tratados e outros documen-
tos histéricos em que se pode observar
determinadas técnicas de saber-poder,
produtoras de certos modos de subjetiva-
¢do, que visam, sobretudo, a estilizacdo
da vida. O pensador francés fala-nos, em
varias declaracées, vindas a lume pouco
tempo antes de seu desaparecimento
fisico, de “fazer da vida uma obra de
arte”. Nessa légica, o retorno aos antigos
néo supde buscar uma forma originaria
e desejavel de existéncia, mas, antes,
preconiza uma atitude experimental da
filosofia, por meio de um trabalho de
nés mesmos enquanto seres livres, de
um desprendimento de si mesmo, para
pensar diferentemente do que pensamos
e perceber diferentemente o que vemos,
conforme salienta Portocarrero (2008).
Em outras palavras, em cada momento
histérico, o sujeito vai se relacionar con-
sigo mesmo e com os outros de um modo
distinto, sem, contudo, inaugurar um
modo totalmente diferente de se relacio-
nar com uma dada ética da existéncia.

A subjetividade e a beleza
em discurso

Conforme afirmamos na introducio,
o exercicio analitico aqui proposto en-
globa quatro materialidades, a saber:
um depoimento veiculado no site Papo

de Homem, uma reportagem publicada
na revista Epoca, um video de uma
campanha publicitaria de O Boticario e
uma noticia que circulou no site Bahia
Noticias. Seguiremos essa ordem na
consecucgdo das analises.

Nesse sentido, comecemos pelo depoi-
mento, cujo tom confessional constitui
uma sec¢do do site Papo de Homem, para
a qual os homens trans ou cisgéneros
enviam suas duvidas, inquietacoes, an-
gustias, a espera de um discurso especia-
lizado a ser publicado pelos sujeitos que,
do ponto de vista institucional, falam
em nome do site, de maneira a delatar o
funcionamento das modalidades enun-
ciativas. Esse site, conforme aparece na
secdo Nossa visdo, tem como objetivo a
producéo de conteddo que extrapole o
que o site denomina de cultura do en-
tretenimento, com vistas a estimular o
pensamento critico e a acdo. O site faz
circular discursividades que constroem
o chamado novo homem (NAVARRO,
2008), ou seja, a constituicdo, por meio
de uma série de técnicas de saber-poder,
de certa identidade para o homem que
procura se distanciar de determinadas
cristalizactes acerca da masculinidade
atrelada a violéncia e/ou a brutalidade.

Assim, no interior desse regime de
existéncia (FOUCAULT, 2010) que
emoldura discursos acerca do homem,
enxertamos o depoimento a ser analisa-
do. Intitulado Sou rejeitado porque sou
feio, o depoimento insere-se no Ambito
de uma coluna denominada ID, que, de
acordo com a descrigdo, consta na parte
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inferior da pagina, nédo se trata de uma
terapia, mas de um apoio, um incentivo,
uma provocacdo, um aconselhamento.
Mesmo que o sujeito enunciador tente se
distanciar de determinados saberes que
poderiam inclui-lo nos dominios do saber
terapéutico e/ou psicanalitico, a consti-
tuicdo discursiva dos dizeres inscritos no
site nos permite associar, por meio dos
tipos de correlacdo dos enunciados (FOU-
CAULT, 2010), determinadas similitudes
com o discurso da terapia, de um saber
clinico e especializado. Nesse sentido, a
prépria confissdo, corporificada na tes-
situra enunciativa do depoimento, bem
como os direcionamentos propostos pelo
site parecem assinalar essa relacdo. O
sujeito que enuncia no depoimento, de
modo andénimo, relata de maneira pre-
cisa a relacdo conflituosa com a beleza,
mas precisamente com o que o sujeito
vai considerar como um distanciamento
inaliendvel do que é concebido o padréo
de beleza. Vejamos alguns recortes do
referido depoimento.
Tenho sérios problemas com a minha apa-
réncia. Ok, entendo que essa néo é uma
questéo pouco usual e que existem centenas
de artigos por ai enaltecendo o ‘amor pré-
prio’ como solugéo. No entanto, meu caso é
um pouquinho mais profundo. N&o sou feio
por descuido. Eu sou um feio trés vezes aci-
ma da Rossy de Palma, ndo ha como escapar.
[...] No primeiro ano [do ensino médio], me
apaixonei por um garoto que sentava perto
de mim [...] O chamei num canto e contei
tudo. Depois de cinco minutos em siléncio,
ele respondeu: ‘mas vocé é tao feio’... Fiquei
sem reacdo, pedi desculpas e fui embora.
Na semana seguinte, perguntei pra uma

colega se eu era realmente feio. Ela enrolou
dizendo que ‘o que importava era o interior’

e tudo mais. Pedi pra ser sincera. ‘Sim, vocé
é feio. E ndo é pouco’.

[...] Me isolei por completo, numa tristeza
profunda, até o final do ano. Foi horrivel.
[...] Agora estou aqui. Tenho faltado muito
na universidade, me isolando de novo. Pen-
sei em me matar trés vezes. Néo o fiz por
medo do que aconteceria com minha mae.
Quero um conselho, qualquer coisa. As
respostas que vejo para meu problema séo
pré-fabricadas. Por favor (SOU..., © 2006).

Na formacgéo da beleza como um ob-
jeto de discurso, a posicdo sujeito que
enuncia aponta para o funcionamento
de grades de especificagdo, a partir das
quais podemos associar a beleza com
outros objetos, com outros discursos.
Quando o sujeito reconhece que é ciente
de que “existem centenas de artigos por
ai enaltecendo o ‘amor préprio’ como
solucdo”, bem como se depara com a
tentativa frustrada da amiga de nio
ser tdo sincera ante a interpelacéo do
sujeito enunciador, alegando que “o que
importava era o amor préprio”, podemos
reconhecer a formacéo da beleza a partir
de uma determinada 6tica, segundo a
qual a aparéncia fisica ndo representa
um aspecto tdo peremptério na cons-
tituicdo do sujeito, na medida em que
valores de cunho moral, por exemplo, que
estariam divorciados da beleza fisica,
sobrelevariam quaisquer desajustes do
ponto de vista da aparéncia.

Os enunciados apontam para a cons-
trucdo que o sujeito enunciador faz de
si e, portanto, assinalam uma forma
de subjetividade, relacionando-se, em
um campo associado, a enunciados que
provém de varios lugares. Assim, ao
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se comparar, em tom exagerado, com a
atriz e modelo Rossy de Palma, conhe-
cida por apresentar tracos que remetem
aos quadros de Picasso e pela recusa
em fazer qualquer tipo de intervengéo
cirurgica, ela é concebida pelo sujeito
enunciador como antipoda do padréao
de beleza. Pode-se observar, a partir do
que Foucault (2010) denomina de formas
de coexisténcia de enunciados, a beleza
sendo caracterizada por meio de uma
relacdo com enunciados que constroem
os simbolos de beleza, emoldurados por
meio da midia, da moda e de uma difu-
sdo imensa no imaginario das massas
da beleza como um mundo de sonho
(SUQUET, 2008), em que a imagem de
Palma vai servir como o avesso disso.
Ao postular que é “trés vezes acima da
Rossy de Palma”, a posi¢do que enuncia
fornece pistas de uma condig¢do da qual
ele néo pode fugir, pois se trata de uma
auséncia total de qualquer traco relativo
ao belo. As situacgées frustradas relatadas
no depoimento irdo corroborar esse modo
de enunciar acerca da auséncia de beleza.

Nesse sentido, os discursos citados
no decurso do depoimento sdo vozes que
sentenciam a inadequacédo do sujeito
enunciador no interior de um ideario de
beleza (VIGARELLO, 2006). A fala do
garoto por quem o sujeito demonstrou
um interesse afetivo, na conjun¢io com
o tom sincero da amiga (“Sim vocé é feio.
E néo é pouco”), demonstra a necessi-
dade de o sujeito constituir-se a partir
do olhar do outro. Importa, desse modo,
quem fala, de acordo com o que propde

Foucault (2010), pois a voz da amiga, ao
enunciar por meio desse lugar, acaba por
ratificar a voz do garoto que o rejeitara,
lugar marcado por certo distanciamento.
Essas vozes, em unissono, irdo ser res-
ponséaveis por fazer com que o sujeito se
relacione consigo mesmo, conforme nos
lembra Foucault (2006a), a partir da
relacdo com uma exterioridade.

O isolamento do sujeito, em fungdo da
constatacdo inequivoca de que lhe faltam
atributos relativos a beleza, denota a
formacéo de uma subjetividade abjeta,
marginalizada, excluida, anormal, haja
vista a imagem negativa que o sujeito faz
de si mesmo, reiterada pelo discurso do
outro, por posicionamentos sociais que
0 inserem em uma posi¢io periférica e
de exclusdo. A posi¢do que enuncia vai
atrelar a falta de beleza ao fracasso,
a soliddo, ao desamparo, a rejeicéo,
refletindo-se, portanto, nas tentativas de
suicidio e na busca por auxilio.

O tom de desespero do sujeito enun-
ciador, desejoso de qualquer coisa pre-
nhe de respostas e solugées que sejam
sensiveis as particularidades que o
caracterizam, insere tal sujeito no inte-
rior de enunciados relativos a doenca.
Ao pensarmos no principio do acamulo,
conforme discutido no tépico anterior,
é possivel articular os sentidos do de-
poimento, em um plano mais genérico,
com determinados enunciados, que sédo
conservados, no decorrer do tempo, por
materialidades repetiveis, e associam
auséncia de beleza com doenca (ECO,
2007). Assim, a expressio corrente
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“doente de feio” e suas correlatas nos
fornecem pistas de um modo de enun-
ciar acerca da falta de beleza como uma
relacédo de contiguidade com a doenca,
que, a despeito de estar em sentido fi-
gurado, ndo deixa de remeter a imagem
de uma pessoa feia como alguém doente
em potencial, e, por conta disso, insere
esse sujeito em um lugar digno de pena
e, em ultima insténcia, de zombaria, de
escarnio. Uma situacdo que ilustra essa
questédo diz respeito ao fato de, no relato,
o sujeito ficar sem reacéo, ante a rejeicdo
do garoto por quem se interessara, e
pedir desculpas pela aproximacédo. Esse
pedido pode ser entendido como uma
espécie de constatacdo do sujeito de seu
problema congénito, posteriormente cor-
roborado em varios momentos.

Para comprovar esse posicionamento
que articula beleza a uma subjetividade
bem-sucedida, conforme compactuado
pela posi¢édo do sujeito enunciador no
depoimento, vejamos alguns excertos de
uma reportagem intitulada A beleza com-
pensa, publicada no site da revista Epoca.

Novos estudos mostram que aparéncia é

fator determinante no sucesso profissional

—e que ndo ha nada de errado em usa-la|[...].

Amparadas em dezenas de pesquisas e

cuidadosamente embaladas para causar

impacto, as duas obras [obras estrangeiras
recentemente publicadas] sustentam, com
abordagens diferentes, a mesma tese: tanto
na vida pessoal quanto na profissional, as
pessoas bonitas obtém vantagens economi-
cas quantificaveis. Sempre se soube que os
seres humanos excepcionalmente bonitos
obtém vantagens econdémicas quantificaveis.
Agora o senso comum tornou-se mensuravel.

[...] Hamermesh [refere-se ao economista
americano Daniel Hamermesh] diz que o

favorecimento aos belos é perceptivel na
renda de advogados, publicitdrios e até mes-
mo criminosos. Ladrdes com uma aparéncia
assustadora, diz ele, sdo mais frequentes
nos arquivos policiais que aqueles com boa
aparéncia. Ndo é impossivel que a rejeicdo
pela feiura tenha contribuido para empurra-
-los a esse ramo de atividade.

[...] Existe um adicional de beleza que é pago
por toda parte, indiscriminadamente. Por
qué? Ninguém consegue explicar, mas as
pessoas parecem sentir-se melhor na pre-
senca de seres humanos bonitos. Eles criam
uma sensacéo de bem-estar ao redor que
pode afetar positivamente a produtividade.
[...] A esta altura da discusséo, o leitor — ou
leitora — deve estar se perguntando qual é,
afinal, seu capital erético e o que pode ser
feito para eleva-lo. A primeira parte é facil:
peca a um observador neutro para avalia-la
(ou avalig-lo) com notade 1 a5 [...] MAR-
TINS; PEROSA, 2011, ndo paginado).

Para enunciar, a posicédo sujeito da re-
portagem ancora-se naquilo que Foucault
denomina de instidncia de delimitacéo.
Dito de forma mais especifica, a repor-
tagem, ao dissertar a respeito da beleza
como ingrediente determinante para o
éxito profissional, leva em consideracéio
os saberes que emergem de uma obra
do economista norte-americano Daniel
Hamermesh (O valor da beleza: por que
as pessoas atraentes tém mais sucesso) e
do livro Dinheiro doce: o poder do capital
erético, da sociéloga inglesa Catherine
Hackim. Segundo esses autores, a influ-
éncia da beleza é inalienavel na consecu-
cdo de uma carreira bem-sucedida.

Essa instancia de delimitacédo de-
nota o carater singular desse modo de
enunciar a beleza, na medida em que se
trata de pensar a influéncia da beleza na
construcdo da carreira, a partir de pes-
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quisas cientificas, de modo a corroborar
com especulagdes do senso comum, outra
instancia de delimitagdo de enunciados
acerca da beleza (“Agora o senso comum
tornou-se mensuravel”). A reportagem
credibiliza o seu dizer, com base na for-
macio de modalidades enunciativas, por
meio da referéncia as duas obras men-
cionadas, com vistas a postular a tese
defendida por tais obras. No entanto,
pensando a partir de Foucault (2010)
acerca das variacdes no plano da fala, a
posicdo enunciativa desse texto também
ocupa varios lugares.

Destacamos, a um s6 tempo, a re-
feréncia as obras de Hamermesh e de
Hackim, e a constituicdo de dizeres que
apontam para o campo da indefinicédo
(“ninguém consegue explicar”), de modo
a compor uma curiosa simbiose nos
planos de fala, pois temos, de um lado,
uma voz objetiva, calcada em um saber
cientifico, e, de outro, uma voz que se
insere no cerne da especulacéo. Todavia,
essas vozes ndo estdo em posicdes anta-
gonicas, pelo contrario, elas se confluem
na enunciag¢do de um ponto de vista: o
papel fundante da beleza na construgédo
de um sujeito de sucesso, de maneira a
apontar para determinadas condig¢oes de
possibilidade responsaveis pelo principio
de exterioridade desses enunciados acer-
ca da beleza, ou seja, esses enunciados
que reiteram o vinculo beleza e o sucesso
profissional estdo articulados as pecu-
liaridades do momento histérico atual.

Ha, desse modo, a formacido de um
lago muito proficuo entre a producio de

uma subjetividade exitosa e a ostentacéo
da beleza. Na producéo desse discurso,
entra em jogo todo um saber do campo
dos negécios e da economia. A utilizacio
de termos como “adicional de beleza”
e “capital erético” denota a correlacdo
com enunciados que provém de outros
lugares, na construcdo da beleza como
um objeto de discurso.

O entroncamento da beleza com esse
discurso de cunho empresarial, a partir
das inflexdes do modelo empresarial na
constituicio das subjetividades contem-
pordneas no cerne da sociedade de con-
trole, conforme destaca Deleuze (2006),
vai deflagrar a produgéo de sujeitos que
sdo empreendedores de si mesmos, ges-
tores da proépria carreira. Nesse caso, a
reportagem permite-nos constatar que
os sujeitos belos ja possuem uma ca-
racteristica, muitas vezes, decisiva na
acirrada disputa do mundo dos negécios.
Em passagens como “eles criam uma
sensacdo de bem-estar ao redor que pode
afetar a produtividade”, podemos eviden-
ciar essa assertiva, pois a reiteracdo do
aspecto quantitativo (possivel aumento
da produtividade) enlaca tais enunciados
ao campo empresarial.

A variagdo das posigcoes de sujeito no
discurso da reportagem permite-nos en-
trever uma posicéo que explica, a partir
das obras antes referidas, uma posigcdo
que especula a respeito do “adicional de
beleza” e uma posicdo que interpela o
leitor a fazer uma espécie de teste, no
intuito de aferir o chamado “capital eré-
tico”. O leitor é, entdo, instigado a passar
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pelo jugo do olhar do outro, a partir de
critérios estabelecidos, em um quadro
que se encontra na parte superior da
reportagem. Esse quadro é composto por
uma escala de um a cinco, na qual estéo
dispostas determinadas caracteristicas
de pessoas de sucesso e 0 modo como a
beleza interfere nesse processo. Assim,
esse quadro apresenta desde sujeitos co-
muns a pessoas extremamente famosas,
utilizando fotografias e breves descricoes
acerca desses sujeitos, concebidos como
exemplares prototipicos da beleza como
instrumento de poder e, em virtude
disso, estdo autorizados a produzir um
discurso que legitima a tese defendida
na reportagem.

Para descrever o éxito da empresa-
ria e arquiteta Fernanda Marques, o
sujeito enunciador explicita: “Filha de
uma familia de industriais, Fernanda
estudou em excelentes escolas de Sao
Paulo e comecou a carreira num gran-
de escritério. Hoje, toca trés negécios
simultaneamente”. Diante da trajetéria
vitoriosa da empresaria e arquiteta, o
sujeito enunciador completa, em discurso
indireto, “Diz que a beleza abre portas,
mas sé6 o conteido as mantém abertas”
(MARTINS; PEROSA, 2011, ndo pagi-
nado). Ainda que a fala da entrevistada
relativize a beleza per si, a forma como o
sujeito enunciador a apresenta acaba por
considerar a beleza como um dos prin-
cipais trunfos da sua carreira gloriosa.

Na caracterizacdo do jogador de
futebol David Beckham, temos: “Boni-
to, atlético e descolado, tornou-se um
simbolo sexual e uma celebridade com

apelo publicitario. Sem jogar tanto, li-
dera o ranking dos jogadores mais bem
pagos do mundo”. Nesse caso, a beleza
do jogador foi responsavel por al¢a-lo ao
posto de celebridade com um altissimo
grau de poder,? sobrepondo-se, inclusive,
a performance mediana desse atleta, cujo
capital erético, conforme determina a
reportagem, ocupa a posi¢cdo maxima da
escala. Esse aspecto delineia a raridade
enunciativa de que fala Foucault (2010),
tendo em vista que, de uma miriade de
sujeitos cuja trajetéria profissional po-
deria ter sido mencionada, a escolha por
esses sujeitos denuncia a singularidade
desses enunciados.

A reportagem, em sua totalidade, re-
forca, seja no tratamento iterativo confe-
rido aos livros de Hamermesh e Hackim,
seja na interpelacdo do sujeito leitor para
se autoavaliar, a lancar um olhar sobre
si, de afetar-se por uma tecnologia do eu,
no intuito de saber seu indice numérico
de beleza, a proximidade da relacéo
entre beleza e sucesso profissional. Os
enunciados da reportagem, em espiral,
vdo compor um discurso que convoca 0s
sujeitos a tomarem-se como um objeto
de anadlise, a direcionarem sobre si um
conjunto de técnicas, com vistas a produ-
zir uma subjetividade em sintonia com
os saberes e praticas da atualidade, os
quais vao apontar para a preméncia das
performances individuais, para a gestéo
calculista de si. Em sintese, quando a
posicdo sujeito da reportagem esclarece
que “nédo ha nada de errado em usa-
-la”, referindo-se a beleza como uma
estratégia a servigo do sucesso, tem-se a
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proposicdo de uma ética e estética de si
(FOUCAULT, 2006a), pois o sujeito esta
suscetivel a uma moral. Em outros ter-
mos, essa posicdo defende que o sujeito
pode usufruir das benesses da aparéncia
sem que isso desemboque na consecugio
de condutas desonestas.

A beleza como tdtica, permeando as
relacgoes de poder (FOUCAULT, 1995),
constitui uma regularidade na terceira
materialidade da andlise aqui esboca-
da. O video da campanha Acredite na
beleza, da empresa de cosméticos O
Boticdrio, tem como subtitulo “A linda
ex”. Trata-se de um filme, com quase
trés minutos de duracio, que, em linhas
gerais, aposta na beleza feminina como
uma forma de superacdo de problemas
advindos da separacéo conjugal. O filme
comeca com os seguintes dizeres: “Trés
casais de verdade. As mulheres sabiam
de tudo. Os homens, de quase tudo”.
Em seguida, ao vermos varias fotos de
casais, espalhadas sobre uma mesa, com
o som da marcha nupcial ao fundo, apa-
rece, aos poucos, a inscricdo verbal: “O
Boticario acredita na beleza. E decidiu
ajudar algumas mulheres num momento
especial: Quando elas se separam”. No
momento em que aparece esta ultima
oracdo, de maneira abrupta, a marcha
nupcial da lugar ao siléncio, e o video
mostra a fotografia de um casal expres-
sando indiferenca, se cotejarmos com os
registros visuais radiantes de outrora.

Posteriormente, tem-se a sucessao
de uma série de confissdes e relatos de
trés casais sobre as crises conjugais
que levaram ao esfriamento da relacéo.

Os maridos alegam, por exemplo, que,
com o tempo, deixaram de notar as
suas esposas e de elogia-las. Um deles
chega a afirmar: “Com a rotina, acaba
ficando comum vocé ta do lado daquela
pessoa. Deixa de ser atrativo!”. Apés
esse momento confessional, a voz de
um entrevistador, cujo rosto ndo apa-
rece, propde que as mulheres facam o
seguinte teste: arrumem-se de tal modo
que no dia da assinatura dos seus res-
pectivos divorcios, os homens repensam
a decisdo acerca da separacdo. Assim,
no video, é dado a ver, ao som de uma
musica descontraida, mulheres sendo
apressadamente adornadas com roupas
escolhidas por profissionais especializa-
dos, maquiadas com produtos da marca
anunciada na campanha, demonstrando
altivez ao se olharem no espelho.

A beleza incrementada por meio da
larga utilizacdo de cosméticos e outros
produtos de embelezamento faz emergir
aquilo que Sant’Anna (2014) denomina
de empresarios da aparéncia. Trata-se,
nos dizeres da autora, de um conjunto
de técnicas responsaveis por propor um
cuidado ininterrupto com o corpo e com a
aparéncia, a partir de certo chamamen-
to, segundo o qual todos podem tornar-
-se belos — em maior ou menor grau. No
caso da campanha em foco, esse cuidado
exercera um papel preponderante no 4m-
bito das relagées conjugais. O titulo da
campanha (Acredite na beleza) encadeia-
-se, em um campo associado, a outras
formulagdes concernentes a necessidade
de acreditar no potencial, no talento de
cada um, de maneira a interpelar o su-
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jeito a quem a campanha se endereca a
construir uma imagem bem cuidada de
si e apostar nas possibilidades que esse
cuidado traz consigo.

Dessa forma, as mulheres, ao com-
parecerem, repaginadas, no dia da
assinatura do divércio, em funcdo dos
servigos e produtos ofertados pela marca
anunciada, deixam os homens at6nitos,
que parecem demonstrar arrependi-
mento na hora de finalizar o processo de
separacio. Nesse sentido, a constituicio
de alguns elementos no &mbito do audio-
visual aponta para esse sentimento. No
momento em que as mulheres chegam,
ouvem-se as confissdes dos maridos acer-
ca dos motivos da separacio, e, de modo
ubiquo, mostra-se seus rostos desponta-
dos e surpresos, como se a beleza femini-
na estivesse promovendo uma vinganca
para com os maridos. As mulheres, por
sua vez, demonstram-se seguras e nio
titubeiam em assinar. Nesse momento,
aparecem na tela os dizeres: “Tudo pode
acabar. Menos sua autoconfianca”. As
trés ddo pequenos depoimentos, no final.
Uma delas assevera: “Linda, arrasando
e pronta pra seguir em frente”.

Com base na campanha de O Botica-
rio, entendemos que a construcgio da be-
leza entra em jogo como uma tatica, por
meio da qual o sujeito opera uma trans-
formacéo sobre si, por meio de técnicas e
saberes. A posicdo que enuncia no video,
bem como a voz dos sujeitos envolvidos
(homens e mulheres), tece dizeres que
sinalizam para o poder de uma beleza,
especialmente feminina, emoldurada sob

a 6tica de discursos e praticas atreladas
ao discurso da moda, da industria de
cosméticos, do consumo, dentre outros.
Considerando que a publicidade figura
como uma das vozes mais ativas na ocu-
pacdo de espacos publicos de consumo
(WITZEL, 2011), a campanha em foco
sugere que a aquisicdo de produtos que
visam a restaurar e/ou realcar a beleza
feminina constitui uma condigdo para
a emergéncia de subjetividades felizes
e bem-sucedidas. A forma como as mu-
lheres sdo retratadas no video corrobora
essa constatacdo, pois, ao cotejarmos a
expressdo cabisbaixa das mulheres no
inicio do video com o aspecto vigoroso de
suas faces ao final do filme, observamos
uma diferenca substancial.

A udltima materialidade selecionada
para andlise vai situar o discurso sobre
a beleza no interior de praticas e relacoes
de poder. Trata-se de uma noticia, veicu-
lada no site Bahia Noticia, que retoma
dois episédios: a polémica engendrada
a partir de uma mausica do cantor de
axé Bell Marques, considerada racista,
e a postagem, no Facebook, do governo
da Bahia acerca da musica em questéo.
Eis a noticia:

Vocé é linda do jeito que é: governo rebate

musica polémica de Bell Marques

O governo da Bahia, por meio da pagina

Sou mais Bahia no Facebook, resolveu se

posicionar a favor da valorizac¢éo da cultura

afro-baiana, rebatendo a mensagem su-
postamente racista da nova musica de Bell

Marques, “Cabelo de chapinha”. “Cabelo

crespo, liso, dread, black power... O mainha!

Vocé é linda do seu jeito!”, diz a publicacao.

O lancamento da cancéo rendeu polémicas

durante a semana, quando os cantores e
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compositores Escandurras, Fagner e Gileno
foram acusados de racistas em versos como:
“O mainha, mas eu s6 gosto do cabelo de
chapinha, mainha/O t4 liso, t4 lisinho. T4
liso, ta lisinho”.

Antes da resposta do governo, Bell Marques
se pronunciou nas redes, tentando se expli-
car: “Essa musica nova, “Cabelo de Chapi-
nha”, esta sendo cantada nos quatro cantos
do Brasil e isso mostra sua aceitacdo sem
‘mas’ nem ‘porqués’. K uma cangéo na qual o
compositor se inspirou num personagem que
adora sua parceira e lhe pede com carinho,
do jeito que ele gosta. Muito boa essa forma
gentil que o compositor encontrou para enal-
tecer sua amada e que deveriamos aplaudir,
pois é essa mensagem da musica: gentileza e
amor. Tenho certeza que foi dessa forma que
grande parte do publico entendeu, por isso,
a musica teve uma aceitacdo tdo rapida”
(VOCE..., 2015, néo paginado).

A priori, é preciso enfatizar que a
noticia contempla uma multiplicidade
de vozes e de posicionamentos discursi-
vos na construgéo de discursos sobre a
beleza. Assim, se por um lado, temos a
voz do sujeito que enuncia na noticia e
relata os fatos, sob um tom observador,
temos, por outro lado, as vozes corporifi-
cadas nos discursos citados: o trecho da
musica de Bell Marques, a postagem do
governo da Bahia no Facebook e o escla-
recimento do cantor Bell Marques. Essas
diferentes vozes sdo representativas de
diferentes olhares sobre a constituicido
da beleza negra. O trecho da misica
Cabelo de chapinha toma como superficie
de emergéncia o alisamento do cabelo
crespo como uma forma de agradar o
sujeito que enuncia e, desse modo, cons-
truir um dizer sobre a beleza da mulher
negra ou parda. Esse posicionamento em
relacdo a beleza negra vai de encontro

de uma série de discursividades que
sinalizam para autoafirmacéo do negro,
a partir das politicas de valorizacéo da
negritude,* dentre as quais se encontra
a necessidade de se posicionar de modo
contrario a qualquer tentativa de em-
branquecimento do negro.

Sdo essas politicas que embasam a
postura adotada pelo governo da Bahia
na postagem do Facebook, na medida
em que defende “vocé é linda do seu
jeito”, independentemente da aparéncia
capilar. Esse posicionamento é tributa-
rio de um modo de enunciar a beleza
responsavel por relativizar a busca
obsessiva pelo padréo vigente, no caso o
cabelo liso, inserindo-o no rol de outras
possibilidades de modificacdo capilar
igualmente aceitas.

Ja o posicionamento do cantor Bell
Marques procura elidir qualquer in-
terpretacdo que remeta a uma postura
racista por parte da musica. Ao explicar
o processo de composicdo dessa cancio,
a posicdo sujeito salienta que a prefe-
réncia pelo liso ndo esta atrelada a uma
conduta racista, mas, antes, delineia um
gosto do sujeito que admira a sua par-
ceira. Ainda de acordo com essa posicéo,
a atmosfera amorosa predominante na
musica ndo daria margem a qualquer
indicio de preconceito. O cantor ainda
ressalta que o publico foi receptivo em re-
lacdo a musica, pois inexistem elementos
que poderiam apontar para uma atitude
racista. Em um campo associado, esses
enunciados vdo se relacionar com uma
série de outras formulagdes concernentes
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aos pronunciamentos que visam salva-
guardar uma imagem publica.

Com base em Foucault, para quem o
discurso integra-se ao sujeito e “comanda
suas acgoes, fazendo parte de seus mus-
culos e nervos” (2006a, p. 394), convém
apontar para a producio de subjetivida-
de nos discursos e praticas em torno da
beleza negra. Podemos observar, desse
modo, a emergéncia de subjetividades
em conformidade com o padrio (compul-
sério!) do alisamento capilar, de acordo
com o que é propugnado pela letra da
musica cantada por Bell Marques, bem
como a producdo de subjetividade em
confluéncia com o discurso da autoafir-
macdo negra, consoante defendido na
postagem do governo da Bahia. Em sin-
tese, esses discursos vao demarcar, em
maior ou menor grau, lugares a partir
dos quais o sujeito pode se relacionar com
a beleza de diferentes formas.

Consideracoes finais

A sua beleza é bem maior
De que qualquer beleza

De qualquer saléo...

(Zeca Baleiro, ©2003-2016).

O artigo ora finalizado teve como
objetivo estudar os modos por meio dos
quais séo produzidas subjetividades na
atualidade, a partir da interseccéo com
discursos e praticas em torno da bele-
za. Nesse sentido, partimos do arsenal
tedrico-metodolégico proveniente das re-
flexdes de Michel Foucault, cujas resso-
nancias incidem sobre uma perspectiva

de anilise do discurso que tem ganhado
forca no cendrio tedrico brasileiro.

A partir de Foucault (2006a), com-
preendemos que a subjetividade é cons-
truida por meio de discursos, poderes
e saberes que capturam os sujeitos, ao
longo da histéria. Ao pensarmos em uma
constelacdo de dizeres em torno da bele-
za, foi necessario delimitar um corpus,
que tornou visivel um recorte bastante
singular dos discursos sobre a beleza
na atualidade. Desse modo, analisamos
quatro materialidades veiculadas na
internet, que sinalizam para diferentes
posicionamentos acerca da beleza e da
relacdo que os sujeitos contemporaneos
estabelecem com ela.

Em que pesem as diferentes parti-
cularidades de cada materialidade es-
tudada, algumas regularidades podem
ser verificadas. Assim, em todas as
materialidades, foi possivel constatar
que os dizeres sobre a beleza atuam na
producdo de subjetividades singulares.
Recapitulando brevemente cada uma
delas, vamos aferir que, no caso da pri-
meira materialidade, ha todo um saber
que pontua um padréo de beleza, ao qual
o sujeito que enuncia no depoimento ndo
tem acesso, dai emergem o sofrimento e a
rejeicdo; na segunda, a beleza é apresen-
tada como o passaporte para o sucesso no
ambito dos negdécios, de maneira que o
sujeito enunciador ndo mede esfor¢os em
convencer o leitor a compactuar com tal
posicionamento e, dessa forma, utilizar
a beleza com uma finalidade mais pra-
tica ou utilitarista; na terceira, a beleza,
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metamorfoseada pelo apelo ao consumo
de produtos estéticos, produz subjetivi-
dades intimamente relacionadas com o
consumo de produtos de embelezamento
e com o discurso da superacdo; por fim,
a dltima materialidade insere o discurso
sobre a beleza em uma seara polémica,
na qual um determinado tipo de beleza
entra em um territério de lutas e con-
testacoes, e a subjetividade brota dessas
dissensoes.

Essa retomada das idiossincrasias
das materialidades investigadas, em
uma posicdo que as entrelaca numa
cadeia enunciativa mais vasta, permite-
-nos entrever os modos de producio de
discursos sobre a beleza de enunciados
que estratificam esse objeto, de posicoes
enunciativas que sobre ele falam e de
outros discursos aos quais se ligam. Vol-
tando a Narciso, é imperioso pensarmos
em como 0 mito grego diz das relacdes
embriondrias que o sujeito estabelece
com as imagens de si, com a beleza real,
imaginaria e/ou desejada. Ao sermos cap-
turados por discursos que determinam
0 que devemos ser, tornamo-nos 6rfaos,
sempre a espera da face narcisica que
nos escapa.

Orphans from Narcissus:
subjectivity and beauty in
current discourses
and practices

Abstract

Following a predominantly foucaul-
dian approach, the article analy-
ses how some kinds of subjectivity
emerge in discourses and practices
about beauty. For this, we ana-
lyze four materialities that circu-
lated in the digital network (a
testimony, a report, an advertis-
ing campaign and news). From the
methodological point of view, this
work is enrolled in a descriptive-
interpretative research and adopts
a qualitative approach. The corpus
analyses show that, in the different
positionings around beauty, there
is the constant production of sub-
jectivity, in modes through which
the subject establishes a relation
with himself and with the other.

Keywords: Discourse. Subjectivity.
Beauty.
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