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Resumo

Este artigo tem o objetivo de anali-
sar os modos de percep¢do do este-
reétipo e sua relacdo com as nogdes
de identidade e ethos do sujeito nas
redes sociais em torno de um clima
politico bipartidario e polarizado. O
marco teérico se situa sobre a ceno-
grafia e ethos de Maingueneau (2005,
2008); sobre a nocdo de identidade
em Patrick Charaudeau (2009); e so-
bre a ideia de estereétipo e identida-
de verbal em Ruth Amossy (2019). A
andlise recai sobre uma ilustracdo do
artista alagoano Cristiano Suarez de
abril de 2019; a ilustracdo causou no-
tavel movimentacdo nas redes sociais
ao trabalhar com estereétipos poli-
ticos e simbolos nacionais, captando
com precisdo a dicotomia do discurso
politico brasileiro de 2019 de acordo
com as reacgdes provocadas em ambos
os lados do espectro. Concluimos que
as partes opostas do tabuleiro politico
derivam valores diferentes de acordo
com a cena discursiva em que o0s es-
tereotipos estédo inseridos.
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Muitos dos que entraram no Twitter
ou nos sites dos grandes jornais brasi-
leiros em 22 de abril de 2019 se viram
engajados em uma polémica com elemen-
tos inesperados e cuja resolugio passava,
necessariamente, por duas perguntas:
(1) por que uma banda punk americana
dos anos 1980 e um ilustrador de Ala-
goas estariam entre os assuntos mais
comentados do dia?; (2) o que ambos tém
a ver com o atual cendrio politico do pais?
Bastava, porém, bater os olhos sobre a
arte que Cristiano Suarez produziu para
a turné do Dead Kennedys no Brasil
(reproduzida na secédo de analise deste
artigo) para compreender a natureza do
que estava acontecendo. Algo a respeito
do grande poder de sintese da obra fez
milhares de pessoas se importarem com
0 que aparentava ser pouco relevante
— sobretudo quando posto em relacdo
as coisas com as quais a ilustracéo e o
grupo foram associados.

Cobertura dos grandes jornais bra-
sileiros (Folha, Estadédo, G1, Revista
Férum...), além da discussao propagada
no Twitter, levaram a banda (na seguinte
ordem) a cancelar a turné brasileira, ne-
gar responsabilidade pela ilustracéo, ser
posteriormente desmentida pelo ilustra-
dor ao qual o trabalho foi encomendado
e desagradar tanto fis quanto pessoas
que, até entdo, ndo haviam ouvido men-
cdo de Kennedys que néo fossem os do

cla politico-familiar de Massachussets.
Por fim, a pergunta que ficou foi: por que
tantos brasileiros sem nenhum contato
em particular com o nicho da musica
punk manifestaram subitamente opi-
nides tao carregadas a respeito da turné
do grupo e do autor da ilustracdo? Em
parte, porque a arte tocou criticamente
em elementos da identidade coletiva a
qual imensa parcela da populagio subs-
creve, e mesmo sem saber por que, as
pessoas descobriram que se importavam
com eventos envolvendo uma banda da
qual nunca haviam ouvido falar — e se
importavam profundamente.

Este estudo contribui para entender
a relacdo entre as ideias de estereétipo,
identidade e ethos em um contexto poli-
tico bipartidario e altamente polarizado,
bem como a diferenca de valores em
matéria de ethos que um modelo de cena
validada disponivel na memoria coleti-
va pode ter dependendo da cenografia
que o enquadre. No caso analisado, o
esteredtipo de que faz uso o ilustrador
Cristiano Suarez é, traduzindo grosso
modo da arte para o texto, o da “familia
de classe média-alta favoravel ao porte
de armas de fogo que usa camisetas
da selecéo brasileira politicamente”. A
partir desse modelo, ocupantes dos la-
dos opostos do espectro politico podem
derivar diferentes conclusées: para o
lado A, trata-se de um “cidadéo de bem”
(ethos positivo); para o lado B, de um
“bolsominion” (ethos negativo).
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A questédo norteadora deste trabalho é
a seguinte: as partes opostas do espectro
politico derivam de determinado este-
reétipo valores diferentes em matéria
de ethos; a diferenca depende da ceno-
grafia em que o esteredtipo é retratado.
Em uma cenografia imposta pelo lado
A, o estereétipo tem um ethos positivo
e é fiador de um mundo ético “benigno”
de acordo com os valores cultivados por
esse lado; em uma cenografia imposta
pelo lado B, por sua vez, o estereétipo
tem ethos negativo e é antifiador de um
mundo ético “maligno” que funciona
como antimodelo.

O objetivo deste trabalho é analisar os
modos de percepcéo do estereétipo e sua
relacdo com as nogdes de identidade e
ethos do sujeito nas redes sociais sob um
clima politico bipartidario e polarizado.
O marco tedrico desta pesquisa se divide
entre os conceitos de esteredtipo segundo
Ruth Amossy (2019), de ethos, fiador e
mundo ético de Dominic Maingueneau
(2005, 2008), e de consciéncia identitdria
do sujeito em Patrick Charaudeau (2009,
2016). Ha ainda um breve enquadra-
mento epistemolégico de acordo com o
pragmatismo de C.S. Peirce (2017 [1878])
e William James (1975).

A pesquisa é descritiva, bibliografica e
de abordagem qualitativa; o procedimen-
to é observacional e o método utilizado
é dedutivo. A materialidade do corpus
é constituida pela ilustracédo do artista
alagoano Cristiano Suarez produzida

para a turné brasileira da banda punk
americana Dead Kennedys. A ilustracéo
causou revolta on-line em abril de 2019,
sobretudo por parte de eleitores do atual
presidente brasileiro. O artigo se divide
em “Enquadramento epistemolégico:
uma abordagem pragmatica a ideia de

%

‘verdade™ e “Estereétipo, identidade e
cenografia” (ambos constituem a fun-
damentacéo tedrica); “Procedimentos
metodolégicos”; “Identidade, cenografia
e ethos: a representacéo dos estereétipos
no discurso politico brasileiro” (analise)

e “Consideracoes finais”.

Enquadramento
epistemolégico: uma
abordagem pragmatica a
ideia de “verdade”

O estereétipo (em Amossy) é ana-
logo ao fiador de um mundo ético (em
Maingueneau); ambos estdo ligados a
consciéncia identitaria do sujeito (em
Charaudeau). Para percorrermos esse
trajeto, é importante antes estabelecer
— de modo breve — com que tipo de fra-
mework epistemolégico estamos dispos-
tos a trabalhar. Sabe-se que, enquanto
sociedade, estamos sempre em busca de
um contato mais preciso com a realida-
de; quando a coeréncia social em torno
do que constitui essa realidade néo esta
claro, recuamos a elementos heuristicos
disponiveis na cultura, fundamentos aos
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quais recorremos para compor modelos
com que operar para projetar possiveis
cendarios de mundo. Esses modelos sdo
esteredtipos. Essa nogéo de verdade com
que trabalhamos aqui é uma concepcdo
pragmadtica de verdade.

No pragmatismo!?, escola filoséfica
baseada nas ideias de Charles Sanders
Peirce e fundamentada por William
James no final do século XIX, opera-se
ndo com uma nocéo de verdade absoluta,
mas suficiente. No seminal How to make
our ideas clear, C.S. Peirce (2017 [1878],
traducdo minha?) escreve que a

[...]realidade, como qualquer outra qualida-

de, consiste nos efeitos sensiveis peculiares

que as coisas que deles participam produ-
zem. [...] As ideias de verdade e falsidade

[...] pertencem exclusivamente ao método
experimental de resolver opinides.

Ao chamar a realidade de uma “quali-
dade” como qualquer outra, Peirce subs-
creve a uma concepg¢do fenomenoldgica
de realidade (importa a experiéncia do
real criada na mente do individuo), razao
pela qual a ideia de “verdade” serve como
denominador comum entre duas perspec-
tivas distintas: conseguimos concordar
a respeito do que constitui a realidade
por meio de um método que confronte
nossas suposi¢des com as consequéncias
de um experimento? Se sim, damos a
essa experiéncia compartilhada o nome
de realidade e chamamos as descri¢ées
dessa realidade de “verdade”.

A questdo mundo natural vs. expe-
riéncia subjetiva do mundo é um pro-
blema fenomenolégico milenar. Nao ha
acesso direto & realidade®; h4 apenas a
apreensdo da realidade por intermédio
de um dispositivo cognitivo em parte
preexistente e em parte socialmente
construido (para mais nesse tépico, ver
tdbula rasa [Steven Pinker escreveu com
propriedade a respeito, por exemplo] e o
problema de nurture vs. nature). O modo
como os pragmaticos resolveram esse
problema foi se perguntando néo se algo
“é verdade”, mas se é “suficientemente
verdade” — e.g., uma boa faca é uma
faca afiada o suficiente para cortar o que
quer que se proponha a cortar, ainda que
ndo seja a faca mais afiada que exista.
Isso significa dizer que se meu modelo
de mundo é suficiente para manipular
a realidade de modo que eu obtenha os
resultados previstos, entdo, se trata de
um bom modelo de mundo, ou seja, posso
dizer que trabalho sob uma concepcéo
funcional de verdade que serve para
que minhas acdes na realidade tenham
o resultado proposto.

Sr. Peirce [C.S. Peirce], depois de apontar

que nossas crencas sdo na verdade regras

para acdes, disse que, para desenvolver

o significado do pensamento, precisamos

apenas determinar qual conduta ele esta

propenso a produzir: essa conduta é, para

nés, o seu unico significado (JAMES, 1975,
p- 28-29, traduc¢édo minha?).

J4a que a “coisa em si” é inacessivel,
precisamos operar com verdades sufi-
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cientes. Mas néo operamos isolados: como
vivemos em sociedade, somos obrigados
a cooperar e competir com nossos pares.
Para isso, precisamos concordar até cer-
ta medida no que constitui a realidade.
Negociamos essa constituicdo por meio
da linguagem, dispositivo pelo qual or-
ganizamos e compartilhamos o mundo
natural (assumimos aqui uma concep¢éo
estruturalista de linguagem [Saussure]
em oposicdo a uma concepgio pés-estrutu-
ralista [Derrida]). A regulacdo da verdade
na arena publica do discurso é feita por
algumas instituicdes as quais delegamos
o status de “mecanismo de sensemaking”
(termo introduzido pelo teérico orga-
nizacional americano Karl E. Weick?®):
academia; imprensa; Igreja; Estado... E
por meio deles que concordamos coleti-
vamente sobre o que constitui a verdade;
seu grau de credibilidade e influéncia,
contudo, flutua com o tempo. Um exemplo
é a Igreja. Depois de o catolicismo unificar
a Europa durante a renascenga, podemos
meditar acerca do impacto que o ilumi-
nismo e, posteriormente, o secularismo
tiveram sobre o status de mecanismo de
sensemaking de instituicoes religiosas
perante a sociedade ao tentarmos res-
ponder a uma pergunta simples: com que
frequéncia nos baseamos na descricdo da
realidade oferecida por textos sagrados
para tomarmos decisdes importantes com
efeitos praticos no mundo?

Argumento que atualmente passamos
por uma crise em outro desses meca-

nismos: a imprensa. H4 uma transicéo
em curso: estamos transferindo nossa
confianca de institui¢ées mididticas
para individuos mididticos. Em geral, as
pessoas perderam a fé nas instituicoes
coletivas de imprensa e redirecionaram
sua confianga ao individuo. H4 um certo
ceticismo antiestablishment em relagdo
a grandes grupos, sobretudo aos tradi-
cionais gatekeepers (no Brasil: Folha de
Séo Paulo, El Pais, Revista Veja, Rede
Globo), e uma boa vontade em relagéo a
individuos (youtubers; administradores
de paginas no Facebook; usuarios do
Twitter sem credenciais especificas). A
corrosdo de credibilidade nas grandes
instituicdes jornalisticas do séc. XX se
explica por uma série de fatores, desde
a ascensdo de fontes que-funcionam-co-
mo-jornalismo (redes sociais; no Brasil,
o WhatsApp) até a autossabotagem em
razao da flexibilidade com que se mo-
dela o fato para que esse se encaixe na
narrativa que a instituicdo em questao
pretende fazer avancar. Ha uma frag-
mentacdo em relacdo a fonte em torno
da qual a sociedade circula (sobre isso,
ver a teoria dos fundamentos morais, de
Jonathan Haidt) para acessar sua “ver-
dade suficiente”. Nao estamos mais nos
anos 1970 em que as redes de televisédo
e a maior parte dos grandes jornais, até
certo ponto, centralizaram o pais em
torno de um mantra, um simbolo, um
conjunto de cores; ndo ha uma narrativa
unificadora.
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Figura 1 — Propagandas do Governo veiculadas
na imprensa em 1970

Fonte: MERELES (2017).

Este papel nem sempre é cumprido
pela religido ou algo relacionado a uma
narragio metafisica. Nas propagandas
do governo de 1970 (Figura 1), vé-se o
trabalho de dois mecanismos de sense-
making que operavam em harmonia,
o Estado e a imprensa, para primeiro
produzir e, segundo, validar o tipo par-
ticular de inferno manifestado por meio
da Ditadura Militar.

Seres humanos evoluiram especial-
mente adaptados a dualidades (ver
James J. Gibson e seu trabalho sobre
percepgao visual). O mundo é complexo
demais para ser apreendido em sua
totalidade; precisamos de heuristicas:
simplifica¢cdées do mundo, geralmente
por meio de categorias binarias. Dia /
noite; claro / escuro; segurancga / perigo;
in-group / out-group; bem / mal; heréi
/ vildo; Deus / diabo; sagrado / profano
(ver Mircea Eliade). Ao longo do tempo,
arquivamos essas categorias em histo-

rias. Explicacoes técnicas e especificas
sdo ineficazes; narrativas, por outro viés,
séo conservadas na memoria coletiva
e passadas de geracdo para geracao.
Uma das fun¢oes cumpridas pela arte
é a de reativar essas categorias e nos
fazer engajar com as grandes questoes
humanas que se manifestam narrativa
/literariamente mesmo que esses temas
nédo estejam imediatamente disponiveis
na vida real. Hd uma necessidade huma-
na pela participacdo em narrativas. Por
que as pessoas ainda circulam em torno
da novela das 9? Por que as pessoas se
importam com vildes e mocinhos em uma
final de Copa do Mundo (quem perdeu
o ultimo pénalti; quem marcou o gol aos
90 minutos)? Por que é importante saber
que nosso idolo artistico é também uma
pessoa de boa indole e por que é impor-
tante que nosso adversario ideolégico
seja também o pior dos seres humanos?
Qual a chance dessas coisas todas coin-
cidirem perfeitamente no mundo real?
A falta que a arte faz nas vidas das
pessoas deixa um vacuo de significado
(um “god-shaped hole”) que é preenchido
por uma necessidade de derivacédo de
narrativas do tema “bem-contra-o-mal”
a partir do mundo real; o problema é que
o mundo real é complicado demais para
uma interpretacéo binaria. Dessa forma,
o arquétipo se degenera em ideologia e
leva a morte da nuance.

Anuance nio pertence a esse conjunto
de categorias. E para isso que operamos
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a linguagem publicamente: precisamos
redescobri-la por intermédio da comu-
nicacdo para ndo deteriorarmos rumo
a uma distopia orwelliana de palavras
redefinidas ou expurgadas, ou ainda ao
pesadelo pés-moderno de Lyotard e Der-
rida em que a realidade é definida como
uma disputa de narrativas sobre bases
de poder. Na falta de uma narrativa uni-
ficadora, as pessoas procuram retomar
sua ideia de nac¢éo de alguma forma, por
exemplo por meio de um recuo para os
niveis mais fundamentais da cultura e
um apego a simbolos e mitos arquetipi-
cos: 0 messias; a nacdo; a bandeira; as
cores; 0 inimigo comum ou grande vildo.
Esses elementos combinados podem
levar a descenséo do sistema democra-
tico ao nacionalismo. E neste ponto que
entramos mais propriamente na ideia de
estereétipo e sua relacdo com as nogoes
de identidade, cenografia e ethos.

Estereoétipo, identidade e
cenografia

Sem confian¢a nos mecanismos de
sensemaking (academia, grande impren-
sa, representantes publicos), recorremos
a abstracédo de figuras do imaginario cole-
tivo. Um esteredtipo nasce da observacgéo
de uma série de individuos; desse grupo,
abstrai-se um padrio, como uma fotogra-
fia de longa exposi¢do em que os pontos
de maior incisdo de luz se destacam;
em sequéncia, reunifica-se esse padréo

coletivizado de volta a um individuo,
dessa vez um simbolo, uma represen-
tacdo do todo cujas caracteristicas mais
frequentes se tornam “superexpostas”,
exageradas. Esse padrio é facilmente
observado nos memes que circulam na
internet, como, por exemplo, 0 meme da
“Barbie fascista” que circulou em 2018.

Figura 2 — A Barbie fascista

Meu pai disse que o
regime militar s6 matou
bandido “

Fonte: Folha de Sao Paulo (2018).

O humor presente no meme (Figura
2) depende de o leitor reconhecer na
imagem e na legenda que a acompanha
um padrio de comportamento. Néo se
trata de representar um individuo, mas
um “meta sujeito”, um conjunto de su-
jeitos ligados pelas caracteristicas que
aparecem na imagem e que formam uma
abstracéo forte o suficiente para que o
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leitor reconheca nele ocorréncias em sua
proépria vida: pessoas que ja encontrou
ou que conheceu que portam o discurso
e apresentam as caracteristicas que
aparecem na imagem. Ao despertar essa
memoria no leitor, 0 meme “soa” como
verdade, isto é: apresenta um modelo de
mundo que corresponde a uma realidade
conhecida pelo leitor.
E disso que trata Ruth Amossy (2019,
p. 46, traducdo minha®) ao trazer que
“[o] esteredtipo é definido como uma
representacdo coletiva fixa, um mode-
lo cultural que circula em discursos e
textos”, o que estd préximo a nocéo de
“cena validada” e “mundo ético” em
Maingueneau (2005, 2008), dito como
uma cena de fala instalada na meméria
coletiva: o estereétipo é um modelo dis-
ponivel no grande pogo comunitario de
memorias para onde retornamos quando
encontramos (1) os limites de nossa in-
dividualidade e (2) os limites dos nossos
meios de acesso a realidade.
Para a Analise do Discurso, o esteredtipo,
como representacéo coletiva cristaliza-
da, é uma construcéo de leitura (Amossy,
1991:21), uma vez que ele emerge somente
no momento em que um alocutdrio recupera,
no discurso, elementos espalhados e fre-
quentemente lacunares, para reconstrui-los
em func¢do de um modelo cultural preexis-
tente (Amossy, 1997). Pode-se, entéo, dizer
que o estereétipo, como o cliché, depende
do célculo interpretativo do alocutario e de

seu conhecimento enciclopédico (AMOSSY,
2008, p. 215, grifos da autora).

Nossa memoria singular revela-se
insuficiente e recorremos a memodria
coletiva para preencher as lacunas em
nossos modelos incompletos de mundo
porque dependemos de uma representa-
(;50 externa para compormos uma repre-
sentacdo interna, o que, de outro modo,
alinha-se a ideia amplamente conhecida
como “principio da alteridade™.

[...]a consciéncia de si mesmo existe na pro-

porc¢do da consciéncia que se tem da existén-

cia do outro. Quanto mais forte é a conscién-

cia do outro, mais fortemente se constréi a

sua proépria consciéncia identitaria. E o que

se chama de principio de alteridade. Esta
relacdo ao outro se institui através de trocas
que fazem com que cada um dos parceiros se

reconheca semelhante e diferente do outro
(CHARAUDEAU, 2009).

S6 ha reconhecimento de si pelo re-
conhecimento do outro. O “eu” s6 tem
necessidade de se afirmar “eu” por haver
um “outro”. O estereétipo é a abstragio
de um modelo como representacéo ideal
do “outro”, pluralizado e depois singu-
larizado sob uma unica estampa, mas
vai além disso — trata-se também de
um modelo alimentado tanto por mim
quanto pela cultura em que me insiro,
sendo assim uma representacédo ideal
de um pedaco significativo de minha cul-
tura e, por extensdo, de mim mesmo. O
estereotipo reflete de volta uma imagem
residual de minha prépria identidade
que talvez me estivesse escondida por
negligéncia ou cegueira voluntaria. O
esteredtipo importa ao individuo porque
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faz parte do que o define, ainda que o
modelo de mundo representado em sua
figura seja um modelo rejeitado (um
antimodelo, como veremos).

A consciéncia identitaria do sujeito é
formada sob a tenséo entre o individual e
o coletivo. “Uma vez percebida a diferen-
ca, desencadeia-se no sujeito um duplo
processo de atracéo e de rejeicdo em re-
lacéo ao outro” (CHARAUDEAU, 2009).
Existe uma predacédo do segundo sobre o
primeiro que é equilibrada por um senso
de singularidade emergente (sobretudo
no periodo que antecede a maturidade).
Charaudeau (2016) descreve muito bem
essa tensdo ao escrever que

[...] queremos nos sentir em comunhéao

com os outros, mas, ao mesmo tempo, ao

ver como funciona o grupo, temos medo de
perder nossa singularidade. E uma iluséo

acreditar que nossa identidade é tnica e

homogénea. Somos, simultaneamente, o que

néo é o outro e o que ele é (CHARAUDEAU,
2016, p. 24).

E na esteira dos problemas envolven-
do a identidade do sujeito que Amossy
(2019) complementa (mesmo que indire-
tamente) o que é posto por Charaudeau
(2009, 2016) ao escrever que,

[...]1[d]e fato, através da conformidade da re-

presentacéo de si a um modelo cultural pré-

-existente, os parceiros encontram-se entre

si e distinguem-se uns dos outros (AMOSSY,
2019, p. 45, tradugdo minha?).

Faz parte da reconcilia¢éo pés-adoles-
céncia do sujeito com sua cultura que ele
aceite a diferenca do outro nfo simplo-

riamente como uma ameaca, mas como
parte importante da comunidade em que
se insere, pois isso significa reconhecer
a si mesmo como peca com potencial a
contribuir para o todo, sem ter, no pro-
cesso, sua singularidade e sua agéncia
como individuo esmagadas.

Ha, portanto, uma relacgéo estreita,
tensionada, entre o individuo e sua con-
traparte (o “outro”, o coletivo, o “nao-eu”).
A dindmica, contudo, sobe um degrau de
complexidade ao considerarmos que o
individuo possui a predisposi¢do natural,
tribalista, para se compartimentalizar
em grupos, o que € analogo & necessida-
de profunda de narrativas unificadoras
mencionada anteriormente. Em socie-
dades pré-agricolas, os grupos possiveis
eram basicamente dois: o in-group (in-
terno) e o out-group (externo); o “nés”
e o “eles”, binarismo que permanece
profundamente enraizado na forma como
organizamos nossa percepc¢io cogniti-
vamente, algo tratado com atencdo na
jovem area da psicologia evolutiva. Em
uma sociedade complexa como a atual,
contudo, os grupos sdo muitos (embora
nossa percepgéo continue favorecendo
dualidades) e o sujeito com frequéncia se
fragmenta em diversos microcosmos: fa-
milia, amigos, conhecidos; conterraneos
do mesmo bairro, da mesma cidade, do
mesmo estado ou do mesmo pais; mem-
bros da mesma classe social, da mesma
profissdo, do mesmo clube esportivo;
signatarios da mesma filosofia, ideolo-
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gia, religido; membros de uma parcela
da populacdo com determinado fenétipo
em comum.

Nesse tocante, Amossy (2019, p. 46,
traducéo minha?®) alerta que “[ulm grupo
social faz necessariamente uma certa
ideia de si mesmo, que constréi em con-
traste com aquela que possui de outros
grupos”, para em seguida complementar
que

[...] [flrequentemente se insiste que esta

diferenciacéo serviu em muitos casos para

melhorar a imagem do grupo (in-group),
desvalorizando ou minimizando o valor do

grupo externo (out-group) (AMOSSY, 2019,
p. 46, grifos da autora, tradu¢éo minha?).

Temos, assim, a predisposicédo 6bvia
para favorecer os modelos de mundo
correspondentes ao nosso grupo e a des-
favorecer os modelos representantes do
grupo externo. Ha, nessa dindmica de va-
lorizacéo e desvalorizacio, a capitaliza-
cdo de sinais especificos para enriquecer
nossa posicéo dentro da hierarquia social
do grupo ao qual pertencemos, o que fre-
quentemente envolve um ataque direto
aos sinais caracteristicos transmitidos
pelo grupo externo. O broadcasting des-
ses sinais (o que é chamado atualmente
de virtue signalling™, ou “sinalizacdo de
virtude”) tem lugar de destaque na Ana-
lise do Discurso a partir da retomada do
ethos retorico de Aristételes na teoria de
Dominique Maingueneau (2005).

O ethos é definido por Maingueneau
(2005, p. 72) como “[...] uma nocéo so-

ciodiscursiva e um processo interativo
de influéncia”. Trata-se de um meio de
persuasdo através do “carater”, “[...]
quando o discurso é considerado de for-
ma a tornar o orador digno de fé” (MAIN-
GUENEAU, 2008, p. 55). O enunciador
pretende legitimar seu dizer ligando-o
a uma determinada imagem de si que
forneca amparo ao seu discurso; um
amparo moral, de credibilidade, daquele
que possui certa autoridade para afirmar
0 que quer que venha a ser afirmado. A
garantia desse amparo esta ligada a pro-
jecdo de uma imagem de si, que aparece
na teoria de Maingueneau junto a nocéo
de ethos. Dentro desse aparato, o ethos
emerge como elemento fundador em
relacdo a ideia de “cena de enunciagdo”,
ligada, por sua vez, ao conceito central de
“cenografia”, correspondente a inscricdo
ou instituicdo de uma determinada cena
discursiva que justifique o discurso do
enunciador. “Qualquer discurso pretende
instituir a situacdo de enunciac¢do que
o torna pertinente” (MAINGUENEAU,
2005, p. 72).

Aimagem de si projetada como ethos
sobre a cena de enunciacido depende
sempre de uma reacdo especifica que
o enunciador pretende provocar em
seu coenunciador, 0 que quase sempre
significa uma reacdo de identificac¢do.
Esse processo é necessario para que o
enunciador conceda ao coenunciador o
acesso ao seu “mundo ético”, definido
como “o esteredtipo cultural que sub-
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sume determinado niumero de situacdes
estereotipicas associadas a compor-
tamentos” (MAINGUENEAU, 2008,
p. 65). O acesso ao mundo ético deve ser
concedido ao coenunciador pela figura
do fiador, o “chaveiro” responsavel por
abrir as portas desse cendrio composto
de esteredtipos e comportamentos por
onde o enunciador transita, tal como
a ideia de que o individuo esta irre-
mediavelmente inserido, mergulhado
na cultura em que é criado. Ha uma
“vocalidade subjacente no discurso
[que] corporifica o enunciador, dando
forma a um fiador que atesta o que é
dito” (FREITAS; BOAVENTURA, 2018,
p. 452). O fiador é, dessa forma, um
modelo do sujeito ideal a transitar pelo
mundo ético concebido pela cenografia
do enunciador. Esse modelo é providen-
ciado pelo enunciador, fonte de uma
certa imagem de si (um ethos), para que
o coenunciador acesse por identificacéo
e imitacdo o seu horizonte de estereé-
tipos, de camadas sobre camadas de
modelos e ideais que sedimentam uma
faceta especifica da cultura vista pela
perspectiva apresentada na cenografia
do enunciador. Esse misto de identi-
ficacdo e imitacdo é casado na forma
do que Maingueneau (2008) chama de
“incorporacido”. O coenunciador deve
de fato incorporar o modelo ideal para
poder garantir acesso ao mundo ético
do enunciador.

A incorporacéo vai além da simples empa-
tia; ela d4 acesso a um mundo ético do qual
o fiador é o guardido, o “chaveiro”. [...] o
fiador est4 relacionado a uma dinamica cor-
poral, entdo o coenunciador ndo decodifica
o sentido, mas é convidado a participar de
um mundo cuja ponte é o fiador (FREITAS;
BOAVENTURA, 2018, p. 457).

Ha4, portanto, o modelo a se imitar
(em um nivel psicolégico, caso fosse esse
o foco deste trabalho, estariamos muito
préoximos da ideia do arquétipo em Carl
Jung e Erich Neumann). Se h4 o ideal
a ser alcancado, tanto no individuo (fia-
dor) quanto no coletivo (mundo ético),
deve haver também, por contraste (por
alteridade), o modelo a ser evitado. Esse
modelo “a nfo se imitar” é previsto na
teoria de Maingueneau (2005) como o
antimodelo, e seu fiador correspondente
como o antifiador.

[...] o0 ethos dito, além da figura do fiador e

do antifiador, pode também incidir sobre o

conjunto de uma cena de fala, apresentada

como um modelo ou um antimodelo da cena
de discurso. Tal cena de fala pode ser cha-
mada de cena validada, em que ‘validada’
significa %4 instalada na meméria coletiva’,

seja como antimodelo, seja como modelo va-
lorizado [...] MAINGUENEAU, 2005, p. 80).

A cena validada depende do conjunto
de modelos e estereétipos fixados na me-
moria coletiva, subjacentes a cultura em
que os atores do discurso estdo inseridos.
Quando a cena validada se fundamenta
sobre estereé6tipos negativos, ela constitui
um antimodelo, e o fiador desse mundo
ético é um antifiador. A identificagédo do
coenunciador com o antifiador de um
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mundo ético negativo produz, por con-
sequéncia, uma leitura negativa de si
mesmo e uma reacdo a essa leitura. E esse
processo que, fundamentado nos conceitos
apresentados nesta secdo, pretendo inves-
tigar na analise (passando primeiramen-
te pelos procedimentos metodolégicos).

Procedimentos
metodolégicos

O marco teérico deste artigo esta
situado sobre o conceito de esteredtipo
segundo Ruth Amossy (2019), analogo as
nogoes de ethos, fiador e mundo ético de
Dominic Maingueneau (2005, 2008), am-
bos ligados a ideia da consciéncia identi-
tdaria do sujeito em Patrick Charaudeau
(2009, 2016). Além disso, como detalhado
anteriormente, parto de um background
epistemolégico situado no pragmatismo
(C.S. Peirce; William James) para expli-
car a dificuldade de se abordar a nogdo
de verdade e como recorremos a modelos
pré-concebidos e disponiveis no substrato
sociocultural (estereétipos).

As nocoes de esteredétipo, ethos e
consciéncia identitaria sdo naturalmente
préximas; escolhi articula-las com base
em tedricos igualmente préximos: a lin-
guista brasileira Ruth Amossy e os fran-
ceses Dominic Maingueneau e Patrick
Charaudeau, embora o trabalho se valha
majoritariamente dos dois primeiros.

A pesquisa é descritiva, bibliografica e
de abordagem qualitativa; o procedimen-

to é observacional e 0 método utilizado
é dedutivo. A materialidade do corpus
é constituida pela ilustracdo do artista
alagoano Cristiano Suarez produzida
para a turné brasileira da banda punk
americana Dead Kennedys. A ilustracédo
causou revolta online em abril de 2019,
sobretudo por parte de eleitores do atual
presidente brasileiro. Ressalvo que o foco
néo recaira sobre os comentarios gerados
nas redes sociais (ja publiquei artigos com
esse corpus de andlise anteriormente),
mas exclusivamente sobre a arte de Sua-
rez. Nosso objetivo é analisar os modos de
percepcao do estereétipo apresentado na
ilustracéo para entender o motivo da co-
mocao e da cobertura de diversos grandes
jornais brasileiros. Para isso, argumenta-
mos que a percepcao do esteredtipo como
negativo ou positivo depende de que lado
do espectro politico atual institui a cena
discursiva em questdo. Vamos separar
esse espectro, de modo simplificado devi-
do ao foco da analise, em lado A (eleitores
do atual presidente) e lado B*? (criticos do
atual presidente).

Identidade, cenografia e
ethos: a representacao dos
estereotipos no discurso
politico brasileiro

Reproduzo abaixo (Figura 3), em
tamanho bastante reduzido, a ilustracéo
de Cristiano Suarez. Para acessar a ver-
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s@o em tamanho real, basta seguir o link
disponibilizado nas referéncias.

Figura 3 — Poster do Dead Kennedys, por Cris-
tiano Suarez

8,

MAY 23TH, 2019 -
MALY 25TH, 2019 -
MAY 26TH, 2019 -
MAY 28TH, 2019 -

Fonte: G1 (2019).

Suarez articula uma série de simbolos
e referéncias (tanto a politica atual quan-
to a musica do grupo, embora esta tltima
nio venha a ser tratada neste trabalho).
Em entrevista a Luis Eduardo Gomes, do
jornal Sul21, Suarez afirma que o poster
é uma critica ao armamentismo em alta
no Brasil. “A ideia para a arte é justa-
mente criticar a ‘cultura armamentista
que o Brasil quer adotar’ e o fato de que

o ‘cidaddo médio’ brasileiro néo se preo-
cupa com os efeitos dela sobre os mais
pobres” (SUL21, 2019). Na arte, podemos
ver uma favela em chamas como pano de
fundo enquanto uma familia sorridente
empunha armas no primeiro plano; uma
das criangas diz “I love the smell of poor
dead in the morning!*®”, em um inglés
deliberadamente quebrado. Eles vestem
camisas da selec¢éo brasileira com cruzes
no lugar do escudo da CBF e usam ma-
quiagem de palhaco. Na parte inferior,
tanques de guerra estampados com parte
da bandeira nacional estilizada de modo
infantil e pilotados por figuras que lem-
bram o antigo Palhaco Bozo avancam
sobre um terreno ensanguentado.

O foco, naturalmente, esta sobre a
familia em primeiro plano (o enqua-
dramento também é importante, mas
em funcéo da limitacdo de espaco, ndo
sera discutido aqui), retratada sob o
esteredtipo que gerou a reacdo noticiada
nos grandes jornais. O estereétipo esta
fundamentado sobre trés caracteristicas
principais: (1) as camisas da selecao
brasileira; (2) o porte de armas de fogo;
(3) a semelhanca dos personagens com
o palhaco Bozo.

Essas caracteristicas possuem valores
diferentes, um ethos positivo ou nega-
tivo, em razéo da cena discursiva em
que estdo instituidos. Eles constituem
trés elementos imediatamente ligados
ao eleitor tipico, estereotipado, do atual
presidente brasileiro. O ethos positivo
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desse estereétipo corresponde ao “cida-
ddo de bem”; o ethos negativo, ao “bol-
sominion”. Uma busca por “bolsominion”
no Google retornara mais de um milhéo
e trezentos mil resultados; de “cidadéo
de bem”, pouco mais de setecentos mil
(pesquisado em 28 de junho de 2019), ou
seja, trata-se de cenas validadas; termos
fixados na memoria coletiva de acordo
com a atual divisdo politica no Brasil.
Por que certos discursos se encaixam
mais frequentemente em pessoas com
certo perfil e ndo com outro? Mesmo
que pouco articulados, esses discursos
com frequéncia vém a tona na forma
de piadas, memes, estereétipos, clichés,
preconceitos...

Como colocado anteriormente, opera-
mos com uma abordagem pragmatica a
ideia de verdade: precisamos concordar
a respeito do que constitui uma verdade
suficiente para podermos nos coordenar
no mundo. H4a, como ja discutido, uma
crise nos nossos mecanismos de sense-
making. Afragmentacédo das instituicoes
mididticas em individuos mididticos nos
deixa 6rfdos de uma narrativa unifica-
dora, ou de uma grande metanarrativa.
Recorremos, dessa forma, a heuristicas,
modelos pré-prontos do mundo, estereo-
tipos que nos ajudem a fazer uma leitura
mais ou menos precisa da realidade (que
nos sirva como “verdade suficiente”).
Esta leitura é “mais ou menos precisa”
exatamente porque nio retrata a reali-
dade como ela de fato é: pesquisa reali-

zada pelo Datafolha e divulgada em 11
de abril de 2019 no jornal Folha de Sao
Paulo revela que “62% deles [eleitores
de Bolsonaro] discordam que o porte de
arma amplia a seguranca” (FOLHA DE
SAO PAULO, 2019).

A crise de credibilidade das tradicio-
nais instituicdes jornalisticas do séc. XX
diminui o impacto que sua mensagem
possui no mundo real e no discurso pu-
blico, composto por uma espécie de ruido
branco em que néo se distingue hierar-
quicamente um meme de uma noticia pu-
blicada por um jornal impresso. Vence a
mensagem que angariar maior atencéo.
Que todos os eleitores de determinado
politico ndo concordem em massa com
uma politica pablica proposta por ele é
algo evidente; porém, a admisséo desse
fato envolve parar de tratar pessoas
como um grupo monolitico. A crise dos
mecanismos de sensemaking substitui
a nuance necessaria para e leitura de
qualquer tema complexo por heuristicas,
modelos prontos, estereétipos com um
fundo de verdade, mas que na melhor
das hipoteses ndo contam a histéria
completa. Derivamos esses modelos in-
completos de mundo parte substancial de
nossa identidade, seja por aproximacio
ou por contraste.

Charaudeau (2009, p. 310) aponta
que “[a] percepcdo da diferenga do outro
constitui de inicio a prova de sua prépria
identidade, que passa entéo a ‘ser o que

X

néo é o outro”. A acentuacédo da diferen-
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ca reforca a consciéncia identitaria do
sujeito, que se vé menos em uma massa
homogénea e mais como um individuo:
Unico, singular. O contrario ocorre quan-
do o sujeito tem suas caracteristicas pes-
soais, tidas por ele como marcas de sua
singularidade, retratadas com precisio
sinistra como marcadores de um coletivo.
O individuo sente-se menos individuo e
mais uma célula intercambidvel entre
as muitas na manada. A arte de Cris-
tiano Suarez néo se limita a retratar o
estereétipo; o efeito sé foi alcancado por
ter levado o préprio portador das carac-
teristicas acentuadas na ilustracéo a
reconhecer a si mesmo na arte e avaliar
essa identificacdo como algo negativo, e
esse é o processo de que trato aqui.
Sabemos que a identidade do sujeito
é moldada por contraste; procuramos
nos diferenciar suficientemente do outro
para adquirirmos um senso de singu-
laridade ao mesmo tempo em que nos
tornamos suficientemente semelhantes
para sermos aceitos e nos beneficiarmos
das vantagens de pertencer ao grupo. Ao
termos tudo o que nos torna semelhantes
acentuado e tudo o que nos torna tnicos
esmaecido, nosso senso de singularidade
é esmagado.
[...]1 a diferenca percebida, mesmo sendo
necesséria, néo deixa de ser, para o sujeito,
uma ameaca. A diferenca que percebo torna-
ria o outro superior a mim ? Seria ele mais
perfeito? Teria mais razéo de ser do que eu?

Eis porque a percepgdo da diferenca vem
acompanhada de um julgamento negativo.

E implica a prépria sobrevivéncia do sujei-
to: é como se fosse insuportavel aceitar que
outros valores, outras normas, outros ha-
bitos diferentes dos meus sejam melhores,
ou, simplesmente, existam. Quando este
julgamento endurece e se generaliza, trans-
forma-se num estereétipo, num cliché, num
preconceito. O estereétipo tem principal-
mente uma funcéo de protecéo, constituindo
uma arma de defesa contra a ameaga que o
outro, pela sua diferenca, representa para
o0 eu (CHARAUDEAU, 2009, grifos meus).

Ainda assim, o sujeito pode aceitar
ter suas caracteristicas equiparadas as
do grupo se essas caracteristicas forem
vistas como algo positivo. As boas ca-
racteristicas mais prevalentes em uma
sociedade podem ser amalgamadas em
uma figura, um heré6i, um modelo a ser
imitado que passa a fazer parte do subs-
trato sociocultural. “Seja individual ou
coletiva, a construcio de uma imagem
de si mesmo é sempre dependente de
um imaginario social” (AMOSSY, 2019,
p. 44, traducdo minha'4). A percepgéo do
esteredtipo importa porque depende do
“ideal a se imitar” disponivel no imagi-
ndrio social; mas o que acontece quando
o ideal é retratado ou exposto sob uma
luz negativa? O sujeito é confrontado nos
niveis mais intimos de sua percepgédo de
si e levado ndo a um modelo de cena dis-
cursiva, mas a um antimodelo acessado
por um antifiador que o obriga a confron-
tar o retrato ideal que o sujeito cultiva
de si sob uma luz irdénica, que absorve
essas caracteristicas e as devolve a ele
reformadas de acordo com outra pers-
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pectiva. Revertem-se, assim, os polos de
valor: camisas da selecéo brasileira com
um ethos negativo, ndo positivo como as
imaginava o sujeito; porte de armas como
ethos negativo; ligacéo explicita com de-
terminado politico como ethos negativo.
O valor desses elementos depende da
cenografia: qual mundo ético é acessado
e por meio de qual fiador.
A especificidade de um ethos remete, de
fato, a figura de um ‘fiador’ que, por meio de
sua fala, se dda uma identidade em acordo
com o mundo que ele supostamente faz
surgir [...]. O poder de persuasio de um
discurso decorre em parte do fato de que
ele leva o destinatédrio a identificar-se com
o0 movimento de um corpo, por mais esque-
matico que seja, investido de valores histo-

ricamente especificados MAINGUENEAU,
2005, p. 72).

O esteredtipo é este “corpo investido
de valores historicamente especificados”,
mas sua percepc¢io depende do “mundo
que o fiador faz surgir”. Varia com esse
mundo a percepg¢édo sobre determinado
simbolo, assim como depende desse en-
quadramento as mudancas de percepgdo
que ocorrem com o tempo sobre a moda,
sobre a musica, sobre a arte, sobre a
histéria, ou simplesmente se algo ainda
é “cool” ou se ja deixou de ser. O valor
historicamente especificado sobre a ca-
misa da selecéo brasileira (que carrega
simbolos nacionais mas que néo esta
ligada ao Governo Federal a priori) é
um caso de estudo intrigante por variar
sobremaneira com o tempo dependendo

de como ela é usada politicamente, como
nas situacdes que seguem: se em 1970
durante a Copa do México; se em 1992
ap6s as manifestacdes dos caras-pinta-
das; se em 2013 apds as manifestacoes
de junho; se em 2018 durante as eleicoes
presidenciais.

Em 2019, a percepc¢do sobre o uni-
forme da selecdo brasileira — o que se
estende as cores e a bandeira nacional
usadas no cotidiano como acessoérios — é
majoritariamente positiva de um lado do
espectro politico, que podemos chamar
de lado A (identificado aqui, simplifica-
damente, como o grupo de eleitores do
atual presidente), e majoritariamente
negativa do outro lado do espectro, que
podemos chamar de lado B (os criticos
do atual presidente), ou seja: se a cena
discursiva for instituida a partir do lado
A do espectro, o mundo ético ao qual o
fiador d4 acesso é um mundo em que os
valores associados ao uniforme da sele-
cdo sdo positivos. O fiador, por sua vez,
incorpora esses valores. Se, pelo contra-
rio, a cena discursiva for instituida a par-
tir do lado B do espectro, o mundo ético
acessado é um mundo em que os valores
associados ao uniforme sdo negativos, € o
fiador, do mesmo modo, incorpora esses
valores. Podemos percorrer esse processo
com duas das trés caracteristicas identi-
ficadas anteriormente:
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1. Cenografia instituida pelo lado A do
espectro politico (eleitores do presi-
dente):

a) camisas da selecédo brasileira:
ethos positivo.

b) porte de armas de fogo: ethos
positivo.

Resultado: o estereétipo é positivo, pois
o modelo que incorpora essas caracteris-
ticas é enquadrado em uma cenografia
que o posiciona como ideal a se imitar;
um fiador do mundo ético “benigno”
constituido pelos valores cultivados no
lado A do espectro.

2. Cenografia instituida pelo lado B do

espectro politico (criticos do presi-

dente):
a) camisas da selecdo brasileira:
ethos negativo.
b) porte de armas de fogo: ethos
negativo.

Resultado: o estereétipo é negativo, pois

o modelo que incorpora suas caracteris-

ticas é enquadrado em uma cenografia

que o posiciona como ideal a se evitar;
ou um antimodelo. Trata-se de um an-
tifiador de um mundo ético “maligno”

cujos valores sdo cultivados no lado B

do espectro politico.

A reacdo a arte de Cristiano Suarez,
contudo, foi forte o suficiente para gerar
os resultados que gerou porque forgou os
ocupantes do lado A a acessarem o mun-
do ético cultivado pelo lado B, o que os
levou a engajar com a verséo negativa do

estereétipo do qual derivavam boa parte
de sua identidade (sobretudo da parte de
sua identidade & mostra em interacées
sociais). Maingueneau (2005, p. 73) es-
creve que “[...] por meio de sua fala, um
locutor ativa no intérprete a construcéo
de determinada representacéo de si mes-
mo”. A representacédo de si ativada pelo
discurso de Cristiano Suarez na concep-
¢éo dos ocupantes do lado A do espectro
politico é uma representacdo negativa.
Forcado a encarar um reflexo negativo
naquele que previamente era seu “ideal
a imitar”, o sujeito se vé, subitamente,
incorporando valores para ele histori-
camente especificados de determinada
forma, mas agora dotados de ironia, car-
regados em uma critica a sua identidade
e sua concep¢do de mundo representados
na terceira caracteristica deixada tempo-
rariamente de fora do esquema anterior:
¢) amaquiagem de palhaco, um elemento
com ethos negativo em ambos os mundos
éticos dos participantes no discurso.

A adicdo dessa caricatura sobre o
estereédtipo instituiu uma cena discur-
siva em que a balanca pesa de forma
irremediavel para um dos lados, de modo
que néo é possivel outra leitura que
néo seja uma leitura negativa sobre o
modelo, mesmo que os outros elementos
correspondam, no mundo ético do su-
jeito, a elementos positivos. O sujeito é
confrontado com um ethos que, por seus
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proéprios paradmetros, é positivo, mas que
é enquadrado segundo a cenografia do
seu adversario ideolégico. Resta ainda
uma dissonincia cognitiva gerada pela
percepcdo evidente de que se trata de
uma representacéo critica dos valores
cultivados pelo sujeito, mas que ele nao
consegue ignorar ja que a representacio
dos demais elementos é precisa, ou seja:
o sujeito se vé na ilustracdo com todos
os seus valores representados exceto um:
a maquiagem de palhaco, detalhe que
revela o olhar acusatério de um outro
(um individuo, mas também um outro
coletivo, social) e ameacga a consciéncia
identitaria do sujeito. Uma ameaca a
identidade é também uma ameacga a
concepc¢do de mundo do sujeito, a seus
modelos preconcebidos, a suas perspec-
tivas e meios pelos quais ele acessa a
realidade. Se esses modelos estiverem
errados, talvez toda a sua visdo de mun-
do e sua concepcéo de “verdade”, da base
a superficie, também esteja errada.

Parece evidente que a arte de Cris-
tiano Suarez néo causou a reacdo con-
troversa que causou por um acaso: ha
a representacdo precisa de elementos
estereotipicos que fundamentam o
substrato sociocultural para ambos os
lados da atual divisdo politica no Brasil,
embora esses lados tenham uma leitura

antagénica do mesmo modelo: o “cidadéo
de bem” vs. “o bolsominion”. Espero ter
demonstrado de que modo esse “truque”
teve o efeito alcancado através das ideias
de esteredtipo (Amossy), cenografia e
ethos (Maingueneau) e identidade (Cha-
raudeau).

A questédo norteadora da pesquisa foi
a seguinte: as partes opostas do espectro
politico derivam de determinado estereo-
tipo valores diferentes em matéria de
ethos; a diferenca depende da cenografia
em que o estereétipo é retratado. O obje-
tivo, por sua vez, foi o seguinte: analisar
os modos de percepcdo do estereétipo e
sua relacdo com as nocgoes de identidade
e ethos do sujeito nas redes sociais em
torno de um clima politico bipartidario
e polarizado. A intencio é de que o es-
tudo tenha contribuido para entender a
relacdo entre as nogdes de estereétipo,
identidade e ethos em uma atmosfera
politica extremamente politizada como
a que envolve o Brasil atualmente.

Concluo que a percepgéo do estereo-
tipo depende da cenografia em que ele
estd imerso e de qual funcgédo de fiador é
atribuida a ele: se de fiador de um mundo
ético “benigno”, um modelo a ser imitado,
ou se antifiador de um mundo ético “ma-
ligno”, um antimodelo. No caso da arte
de Cristiano Suarez, h4 a representacio
do estereétipo interpretado por um lado
da polarizagdo politica como o “cidadéo
de bem” (ethos positivo) e, pelo outro,
como “bolsominion” (ethos negativo). A
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ilustracdo joga com caracteristicas tipi-
camente associadas ao estereétipo e leva
o lado que normalmente o interpreta de
modo positivo a vé-lo (e ver-se) sob uma
representacéo negativa, como antimo-
delo, o que explica a reacdo por parte
dos ocupantes desse lado e a polémica
envolvendo a ilustragéo.

Este artigo trabalha com recortes
de conceitos muito complexos e cuja
exploracio satisfatéria tomaria muito
mais tempo. Por isso, trago uma série
de sugestdes de expanséo de leitura na
fundamentacéo tedrica. As ideias de
experiéncia de real, nurture vs. nature,
estruturalismo vs. pés-estruturalismo e
metanarrativas constituem rico debate
na linguistica e na filosofia, de modo que
um diagnéstico completo do problema da
crise dos mecanismos de sensemaking
e do porqué do recuo a elementos mais
basilares da nossa cultura, bem como
solucdes heuristicas para problemas
complexos que nos levam a recorrer a
estereétipos, exigiria certamente mais do
que vinte paginas para ser propriamente
realizado.

Por fim, cabe colocar que este tra-
balho é, também, recorte de um estudo
mais amplo que desenvolvo com base na
analise do discurso acerca da polarizagdo
politica atual e dos discursos enuncia-
dos publicamente, sobretudo nas redes
sociais. O distanciamento entre os par-
tidarios de ideologias politicas opostas e
a falta de nuance ao debate publico sdo

elementos de interesse multidisciplinar;
aideia é contribuir com uma perspectiva
advinda da analise do discurso france-
sa, mas que faca interface com outras
disciplinas.

The “good citizen” and the
“bolsominion”: antagonistic
readings of a stereotype in the
Brazilian political discourse

Abstract

This article aims to analyze the per-
ceptions of the stereotype and its re-
lationship with the notions of identity
and ethos of the subject in social net-
works around a bipartisan and pola-
rized political climate. The theoretical
framework is based on the scenogra-
phy and ethos of Maingueneau (2005,
2008), on the notion of identity in
Patrick Charaudeau (2009) and Ruth
Amossy (2019) on stereotype and ver-
bal identity. The analysis rests on
an illustration of the Alagoan artist
Cristiano Suarez of April of 2019;
the illustration caused controber-
sy in social networks when working
with political stereotypes and natio-
nal symbols, accurately capturing the
dichotomy of the Brazilian political
discourse of 2019 according to the
reactions provoked on both sides of
the spectrum. We conclude that the
opposite sides of the political table
derive different values according to
the discursive scene in which the ste-
reotypes are inserted.

Keywords: stereotype; ethos; identity;
scenography; social media.
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Notas

L “The pragmatic method is primarily a method of

settling metaphysical disputes that otherwise

might be indeterminable [...]. The pragmatic
method [...] is to try interpret each notion by
tracing its respective practical consequences”

(JAMES, 1975, p. 28).

“[...] reality, like every other quality, consists

in the peculiar sensible effects which things

partaking of it produce. [...] the ideas of truth
and falsehood [...] appertain exclusively to the
experiential method of settling opinion.”

3 Os olhos dos cées tém 2 receptores de cor; hu-
manos tém 3; papagaios tém 4. Qual enxerga
a realidade em si? Nenhum: cores nfo existem
no mundo fisico, séo uma interpretacéo da rea-
lidade criada no cortex cerebral que evoluimos
para melhor apreender e manipular a realidade
(humanos evoluiram a capacidade de enxergar
o vermelho para distinguir frutos maduros do
verde das arvores).

4 “Mr. Peirce, after pointing out that our beliefs
are really rules for action, said that, to develop
thought’s meaning, we need only determine
what conduct it is fitted to produce: that con-
duct is for us its sole significance”.

5 “Sensemaking is grounded in both individual

and social activity [...]. So far I have agued

that sensemaking is about such things as
placement of itens into frameworks, compre-
hending, redressing, surprise, constructing
meaning, interacting in pursuit of mutual

understanding and patterning” (WEICK, p.

6, 1995 [1921]).

Le stéréotype se définit comme une représen-

tation collective figée, un modele culturel qui

circule dans les discours et dans les textes.

Entrada do principio da alteridade no Dicio-

néario de Andlise do Discurso: “[...] o eu néo

pode tomar consciéncia do seu ser-eu a nio
ser porque existe um néo-eu que é outro, que

é diferente” (CHARAUDEAU, 2008, p. 34).

8 En effet, a travers la conformité de la présen-

tation de soi a un modele cultural préexistant,

les partenaires se retrouvent entre eux et se
distinguent des autres.

Un groupe social se fait nécessairement une

certaine idée de lui-méme, qu'’il construit en la

contrastant avec celle qu’il possede des autres
groupes.

1 On a souvent insisté sur le fait que cette
différenciation servait dans bien des cas a

rehausser 'image du in-group en dévalorisant
ou en minimisant la valeur du groupe extérieur
(out-group).

11 Termo cunhado em abril de 2015 por James

Bartholomew em artigo ao site The Spectator.

Anomenclatura “esquerda” e “direita” é evita-

da de propésito. Trata-se de uma simplificagéo

do quadro politico que é flutuante, carregada
histérica e ideologicamente, e cujo uso se prova
contraproducente, sobretudo quando o foco
deste trabalho escapa a filosofia da politica.

“Lado A” e “lado B” foram atribuidos aleato-

riamente.

13 “KEu amo o cheiro de pobres mortos pela manh&”
(tradugdo minha). Referéncia & musica “Kill the
poor”, do Dead Kennedys, e ao filme Apocalypse
Now, de Francis Ford Coppola.

14 Qu’elle soit individuelle ou collective, la
construction d’'une image de soi est toujours
tributaire d'un imaginaire social.
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