Resumo

Considerando a intensificacdo da
expressdo da intolerdncia social na
contemporaneidade, propomos, com
base em dispositivos do método da
cartografia, mapear a producéo de
imagens discursivas do outro, expli-
citando a pretensa neutralizacdo ou
desqualificacdo da diversidade. Para
tanto, recuperamos a reflexdo de
Ranciere, para quem o 6dio a demo-
cracia se sustentaria na intolerancia
a pretensa “inflacdo” de direitos indi-
viduais. Como quadro teérico, parti-
mos de uma concepgdo polifonica da
linguagem e da abordagem do discur-
so como pratica de intervengdo sobre
o real para interrogar os modos de
constituicdo do sentido para além do
plano do dito. Como cérpus, recorre-
mos ao texto de uma campanha pu-
blicitaria de refrigerante cujos pres-
supostos permitem identificar o silen-
ciamento do debate em torno do ra-
cismo, explicitando os embates como
remetendo as dimensdes geracional,
estética e de preferéncias pessoais. A
pesquisa permitiu articular produti-
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“Mesmo que a gente nao
seja assim parecido”:
consideracoes iniciais

As praticas cientificas nas quais temos
investido afirmam a vinculacéo entre
a atividade investigativa e seu entorno
socio-histérico como um tipo de relacdo
impossivel de ser neutralizada, de ser
submetida a pretensdo da imparcialida-
de. Em direcéo diversa, temos buscado
interlocucdo com pesquisadores que se
insurgem contra o primado da represen-
tacdo, caracterizado pela suposicédo de
que o mundo possuiria uma ordem pré-
pria e anterior ao conhecimento que dele
se poderia obter. Essa interlocucéo nos
interessa por, no minimo, duas razoes.

Primeiro, por permitir atribuir maior
atencdo ao mundo em constituicdo, ou
seja, por conferir um maior interesse aos
movimentos de constituicdo do real do
que aos “estados de coisas” por meio dos
quais eles se apresentam. Nisso reside
a aposta de que as formas visiveis do

[P

mundo néo configuram “o” real — supos-
tamente mais auténtico — em relagéo ao
qual novas formas se tornam possiveis.
Essas formas visiveis expressam uma
parte daquilo que se mantém em ela-
boragéo como real. Em outras palavras,
temos muito interesse em abordagens
que permitam compreender que as mu-
dancas, a instauracéo do novo néo se da

pela substituicdo de um estado de coisas

por outro — o que teria o efeito inconve-
niente de legitimar o “estado de coisas”

«©

atual como “0” real em reacdo ao qual
outras formas se insurgiriam. Assim, a
criacdo néo é mera derivacdo do “dado”.
Preferimos sustentar que no “estado
de coisas” atuam forcas diversas, de
intensidade e de direcdo variadas — um
paradigma da multiplicidade, tal como
formulado por Deleuze e Guattari (1995)
—, ainda que apenas algumas de suas
dimensodes ganhem visibilidade.

Em segundo lugar, por possibilitar
conferir as praticas de linguagem um
lugar distinto daquele que as apreen-
deriam sempre com um certo atraso
em relacdo aos eventos. Recusa-se, com
isso, a ideia de que primeiro haveria um
mundo em constituicdo e apenas, poste-
riormente, interviria a linguagem para
narra-lo, versido na qual a linguagem
perderia sua forca instituinte de novas
configuracoes de mundo, estando presa
as cristalizac6es estabelecidas.

Uma das interlocugdes que tem pos-
sibilitado contestar o primado da repre-
sentacdo do conhecimento sobre o real se
estabelece com M. Foucault. Contrapondo
teses cldssicas a respeito da pré-disposi-
¢do humana para o conhecer, ele afirma:

O conhecimento, no f}mdo, néao faz parte da

natureza humana. E a luta, o combate, o

resultado do combate e consequentemente

orisco e 0 acaso que vao dar lugar ao conhe-
cimento. O conhecimento néo é instintivo,

é contra-instintivo, assim como ele néo é

natural, é contra-natural (FOUCAULT,
2002, p. 17).
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Nos termos propostos pelo autor, o
conhecimento é mais da ordem da inven-
¢do, do que da descoberta:

E contra um mundo sem ordem, sem en-

cadeamento, sem formas, sem beleza, sem

sabedoria, sem harmonia, sem lei, que o

conhecimento tem de lutar (FOUCAULT,
2002, p. 18).

Assim, o conhecimento emerge como
efeito de uma luta, que néo encontra no
real uma vinculacdo de continuidade,
mas de ruptura, sempre por se fazer. Em
evidente convergéncia com essa perspec-
tiva, Mbembe (2018) desloca a nocio de
“raca” de qualquer estabilidade pretensa-
mente anterior e a afirma como invengéo
de dispositivos sociais e técnicos:

Produto de um maquinario social e técnico

indissocidvel do capitalismo, de sua emer-

géncia e globalizacdo, esse termo [racga] foi
inventado para significar exclusio, embru-
tecimento e degradacéo, ou seja, um limite

sempre conjurado e abominado (MBEMBE,
2018, p. 21).

Considerando tal ordem de proble-
matizacdes, uma questdo nos move: a
que tipo de conhecimento é possivel ter
acesso por meio de uma pratica de ana-
lise do discurso? De que modo tem sido
possivel ndo restringir esses saberes a
uma mera apreensio dos “estados de
coisas”? Que dispositivos analiticos tém
viabilizado a problematizacdo de um
mundo em constituicdo?

No presente artigo, interessa-nos de-
senvolver reflexdo dirigida a um duplo
objetivo. Com efeito, é dupla a nossa

proposta: (i) fornecer elementos para um
necessario debate a respeito da produgéo
de sentido sobre o negro e sua vincula-
cdo com os modos de dizer e fazer ver os
racismos, na atualidade; (ii) discutir a
produtividade das no¢des de quadro céni-
co e cenografia ((MAINGUENEAU, 1997,
2001) em uma abordagem teérica que
afirma a simultaneidade entre discurso
e instituicdo. Entendemos que esse tipo
de proposta assume especial relevancia
neste momento de profundas alteracées
no quadro republicano nacional, confor-
me sera possivel explorar mais adiante.

Em uma disposi¢do mais tradicional
dos projetos de investigacdo se poderia
considerar que o objetivo (i) se dirige
mais propriamente a tematica a ser
investigada e o objetivo (ii) contempla
o quadro tedrico especifico. Nessa dis-
posicao, é preciso evitar imaginar que a
tematica remeta ao mundo exterior e o
quadro teérico, as ferramentas adotadas
para observar essa exterioridade. Se
se pode considerar certo consenso em
torno da existéncia de praticas e politi-
cas racistas fortemente enraizadas nos
modos de governar contemporineos, os
diferentes diagnésticos que conduzem a
esse consenso demonstrardo uma forma
diversa, heterogénea e, em alguns casos,
conflitante de abordar a questéo tida
inicialmente como consensual. Como se
vé, a critica ao primado da representacéo
oferecera resisténcia a esse binarismo
exterior/interior, por meio do qual se
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sugere a cristalizacdo das formas atuais
dessa exterioridade.

Na intersecdo entre tematica e qua-
dro tedrico, movemo-nos numa inspi-
racdo arqueoldgica, para a qual uma
investigacdo das praticas discursivas
possibilita problematizar a formacéo dos
objetos e dos sujeitos. Para Foucault, a
pratica discursiva se define por

[...] um conjunto de regras anonimas, his-

téricas, sempre determinadas no tempo

e no espaco, que definiram, em uma dada

época e para uma determinada drea social,

econdmica, geografica ou linguistica, as

condicdes de exercicio da func¢do enunciativa
(FOUCAULT, 2004, p. 133).

A partir dessas diretrizes e inspira-
cOes, propomos, para este artigo, um
itinerario que se inicia por uma tomada
de posicéo frente a emergéncia e a inten-
sificacdo das intolerancias (RACIERE,
2014) na atualidade e sua articula-
¢do com os debates acerca do racismo
(MBEMBE, 2018).

Na sequéncia, enfatizamos, na ex-
plicitacédo das ferramentas teéricas que
caracterizam a perspectiva discursiva na
qual temos investido, o debate a respeito
da configuracédo das cenas do discurso.
Na formulacéo proposta por D. Maingue-
neau (1997, 2001), o quadro cénico — que
reune a cena englobante, proveniente
do tipo de discurso, e a cena genérica,
instituida pelo género do discurso — ins-
creve as praticas de linguagem em um
cenario estdvel, que seria recoberto por
uma “cilada” produzida pela cenografia.

Consideramos, desse modo, que o tipo de
material escolhido para as analises em-
preendidas permite justamente colocar
em questdo o encadeamento das cenas
originalmente sugerido pelo autor.

Por fim, quando elegemos um antincio
publicitario como materialidade interse-
miética a ser analisada, ndo pretendemos
que seja uma “amostra representativa”
de um conjunto de discursos, mas uma
textualidade cuja emergéncia forneca
indicios de um regime de materialidade
enunciativa, que é

[...] mais da ordem da instituicdo do que da

localizagdo espago-temporal; define antes

possibilidades de reinscricdo e de trans-
crigd@o (mas também limiares e limites) do

que individualidades limitadas e pereciveis
(FOUCAULT, 2004, p. 116).

“N6s nao temos o cabelo
tao cacheadinho e lindo
como o0 seu”’: sobre
racismo e intolerancia

Consideramos a recente reviravolta
nas referéncias e nos valores que orien-
tam o debate ptublico na cena republicana
nacional como motivacédo inescapavel para
a andlise a ser desenvolvida no presente
artigo. Trata-se, a nosso ver, de tarefa
urgente a busca por compreender os jogos
de forga, os embates e as lutas sociais que
tenham concorrido para o aparecimento e
a rapida acomodacio de modos de dizer e
de agir movidos por um impeto de combate
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e destruicio das chamadas minorias nas
formas de governo e nos espacos institui-
dos da administragéo publica.

Dessa maneira, por “reviravolta” pre-
tendemos designar o modo como o desejo
de interrupcéo abrupta do processo de re-
conhecimento das diversidades de modos
de apreender, sentir e viver, e de amplia-
cdo de direitos sociais e individuais, na
histéria recente do pais, assumiu feigoes
visiveis e cristalizadas. Caracterizamos
como abrupta sua forma de emergéncia,
indicando o curto lapso temporal em que
manifestacoes de rua se convertem em
vitérias em pleitos eleitorais, considera-
dos os dltimos quatro anos.

Na variedade dos embates, conferi-
mos especial atencdo a maneira como
esse desejo de destrui¢do de conquistas
recentes e em vias de consolidacgéo inves-
te em formas racistas, machistas, homo-
fébicas, ao lado das capturas policiales-
cas — vontades expressas de restituigdo
de governos autoritarios, por exemplo.

A exemplo das reivindicacbes pela
ampliacdo dos direitos sociais de grupos
minoritarios diversos, percebe-se que, ao
lado das lutas por conquistas de direitos
basicos a grupos historicamente alijados
de reconhecimento e do exercicio de direi-
tos fundamentais, emergem contestacoes
que parecem atribuir aos estados demo-
craticos a suposta abertura de condi¢es
para uma pretensa “inflacdo” dos direitos
individuais, instaurando a emergéncia
de um novo 6dio social, segundo o qual

seria “necessario lutar contra a democra-
cia, porque a democracia é o totalitaris-
mo” (RANCIERE, 2014, p. 117).
Ressalte-se, nesse sentido, a obser-
vacgédo de Ranciére segundo a qual o 6dio
a democracia vem sendo reforcado por
uma “confusdo” no plano da linguagem.
Os avangos necessdrios na conquista de
uma ampliacédo de direitos individuais
a grupos minoritarios anteriormente
alijados de reconhecimento social vém
sendo apontados como elementos de
restricdo, de limitacdo dos privilégios
de grupos estabelecidos. Esse modo de
conceber o exercicio democratico o jul-
garia limitador da prépria democracia
quando, segundo esse modo de pensar,
ela “se deixa corromper pela sociedade
democratica que quer que todos sejam
iguais e que todas as diferencas sejam
respeitadas” (RANCIERE, 2014, p. 10).
Nesse contexto, a investigacdo dos
processos de subjetivacdo em curso néo
pode incorrer no equivoco de supor que
pudesse proceder a mera descricdo das
representacoes da necessaria ampliacgéo
das margens do exercicio democratico
e das limita¢Ges opostas pelo emprego
desmedido do aparato policial e por
iniciativas individuais de ataques que
pretendem habitar o territério comum
motivados pelo projeto de restri¢do abso-
luta da alteridade ou mesmo sua destrui-
cdo. A esse respeito, é preciso considerar
a insuficiéncia do plano dos contetdos
(ROCHA; DEUSDARA, 2005, 2006).
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Essas duas premissas que orientam a
pratica de analise — a dos limites da or-
dem do dito e a da tentativa de restituir
os modos de dizer — possibilitam acessar
a dimenséo paradoxal dos modos de vida.
E também por meio de um paradoxo que
Mbembe define a condicdo do negro nas
sociedades ocidentais: por um lado, “Hu-
milhado e profundamente desonrado, o
negro é, na ordem da modernidade, o
unico de todos os humanos cuja carne foi
transformada em coisa e o espirito em
mercadoria”, por outro lado, “tornou-se
o simbolo de um desejo consciente de
vida, for¢a pujante, flutuante e plastica,
plenamente engajada no ato de criacdo
e até mesmo de viver em varios tempos
e varias histérias simultaneamente”
(MBEMBE, 2018, p. 21).

Na dentncia relativa aos atos de in-
tolerancia racial a que procede, Mbembe
explicita a dimenséo filoséfica que sus-
tenta sua reflexdo. Dela, destacamos
a indissociabilidade entre o “material”
e o “fantasmatico”, o que lhe permite
destacar a simultaneidade das “devas-
tacGes psiquicas assombrosas” com os
“incalculaveis crimes e massacres”. Com
efeito, o autor contribui para a supera-
cdo da dicotomia enraizada entre um
pretenso substrato empirico-biolégico e
a construcdo sécio-psiquica do racismo.
Trata-se, em ambos os planos, de um
funcionamento complexo articulado.
Para o autor, a raca ndo é apenas o que se
efetua por meio de processos econémicos,

politicos, sociais, psiquicos, é igualmen-

te matéria-prima de relagdes coloniais,

bélicas, comunitdrias:
Enfim, a raca é uma das matérias-primas
com as quais se fabrica a diferenca e o
excedente, isto é, uma espécie de vida que
pode ser desperdi¢cada ou dispensada sem
reservas. Pouco importa que ela néo exista
enquanto tal, e néo sé6 devido a extraordi-
naria homogeneidade genética dos seres
humanos. Ela continua a produzir efeitos
de mutilacéo, porque originariamente é e
serd sempre aquilo em cujo nome se operam
cesuras no seio da sociedade, se estabelecem
relacdes de tipo bélico, se regulam as rela-
¢oes coloniais, se distribuem e se aprisionam
pessoas cuja vida e presenca sdo conside-
radas sintomas de uma condicao-limite e
cujo pertencimento é contestado porque

elas provém, nas classificac¢des vigentes, do
excedente (MBEMBE, 2018, p. 73).

No debate proposto pelo autor, obser-
va-se um interessante paradoxo: embora
ndo exista enquanto tal, a “raca” ndo dei-
xa de servir de matéria-prima de uma fa-
bricacio constante, cujos efeitos deixam
marcas no funcionamento das relagoes
sociais, na dindmica de distribuicdo dos
corpos nos espacgos, nos modos de vida
psiquica. O que esse funcionamento faz
ver é ndo a apropriacdo imagindria de
algo que teria realidade pretensamente
exterior. Ao contrario, esse funcionamen-
to se inscreve em seus processos de cons-
tante fabricacdo daquilo que pretende
configurar como real — a evidéncia das
marcas de distingdo racial. Tais reflexdes
oferecem elementos bastante produtivos
na configuracdo do debate em torno da
exposic¢do (articulado a um silenciamen-
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to?) da distingao racial que, conforme
veremos, observamos se inscrever em
uma dada campanha publicitaria.

“Eu seil o que voceés estao
querendo dizer”: sobre a
triplice cena

Neste item, concentramos nossa
discussdo nas ferramentas teéricas que
caracterizam o tipo de Andlise do Dis-
curso em que temos investido. Prelimi-
narmente, cabe recuperar o modo como
Maingueneau (1997) delimita a nocgéo
de pratica discursiva — reversibilidade
textual e social dos discursos. Essa
definicdo possui o mérito de considerar
o discurso como um funcionamento em
constante (re)articulacéo, a que o autor
designou por enlacamentos paradoxais
(MAINGUENEAU, 1997). Com o intuito
de sustentar a complexidade do debate
tal como proposto por Mbembe, elegemos
a articulacdo quadro cénico/cenografia
como ferramentas conceituais pertinen-
tes a analise proposta. Esses dispositivos
analiticos emergem na obra de Maingue-
neau no contexto de sua reflex&o sobre os
discursos literarios, mantendo-se produ-
tivos em seus trabalhos mais recentes.
Entre as diversas motivacdes que nos
conduzem ao referencial teérico apresen-
tado, a articulacdo entre quadro cénico e
cenografia interessa-nos especialmente
pelo que sugere a respeito da relagdo
entre discurso e instituicdo.

Para Maingueneau, a cena englobante
caracteriza o tipo de discurso, ao passo
que a cena genérica remete as determina-
coes do género do discurso. Para o autor,
a articulacdo entre as referidas cenas
compode o ‘quadro cénico’, como um “espa-
co estavel no interior do qual o enunciado
adquire sentido” (MAINGUENEAU,
2001, p. 87). A esse “espaco estavel” viria
somar-se a cenografia, configurando-se
como cena que institui uma espécie de
“cilada”, um primeiro plano que buscaria
legitimar a prépria enunciagéo.

Num certo sentido, o quadro cénico
inscreve o espaco estavel a partir do qual
se torna possivel enunciar, em fungéo do
qual a cenografia designaria um arranjo
novo, um certo movimento desse quadro
estavel. Nio é dificil compreender de que
modo a correlacdo estabelecida anterior-
mente inscreve os termos na problemati-
ca que vincula o dado e o atual, o estavel e
0 movente, ou, para retomar uma tensao
em termos préprios ao pés-estruturalis-
mo, a repeticdo e a diferenca.

Fornecendo bases conceituais que
procuram evitar a extremada cristaliza-
cdo desse espaco estavel a partir do qual
é possivel enunciar, Rocha (2013) propos
uma revisdo da articulacdo género do
discurso/cenografia, que pretendia assu-
mir o primeiro termo como forma sempre
presente e o segundo como aconteci-
mento eventual (acidental?). Em outras
palavras, em sua compreensdo de como
deveriam se articular quadro cénico e
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cenografia, Rocha (2013) buscava evitar
que as coercoes genéricas fossem vistas
como essenciais e anteriores a escolha
de uma cenografia e que, por esse mo-
tivo, os géneros se dividissem em duas
categorias: os que permitiriam e os que
néo permitiriam um investimento diver-
sificado no que diz respeito a cenografia.

De que forma Maingueneau articula
as nogoes de quadro cénico e cenografia?
Segundo o autor, a cenografia viria de
algum modo recobrir o quadro cénico:
no caso do anuncio publicitario que
elegemos como cérpus para o presente
trabalho, o interlocutor — espectador de
um anuncio de TV - se veria as voltas
com uma cena de interacdo em familia,
uma conversa entre pais e filha, acerca
de um tema delicado — a adogcdo — que, ao
que tudo indica, estaria sendo abordado
pela primeira vez, ja que os pais tém difi-
culdade de dizer clara e diretamente que
a filha é adotiva. A captura do espectador
por essa primeira cena vem explicitar
que esse espectador é interpelado em
uma identidade muito especifica: a de
quem aprecia cenas de convivio familiar
e com elas se identifica ou delas deseja
tirar alguma licdo que lhe seja 1til, o que
indica ser aquela cena particularmente
importante também para ele. Somente
num momento posterior o interlocutor
se daria conta de que se trata de uma
publicidade, instante no qual descobriria
a cilada? em que foi pego pelo recurso a
uma cenografia.

Propomos aqui uma outra leitura da
funcdo exercida pela cenografia que nos
ajudara a reconfigurar sua relagdo com
a nogéo de quadro cénico. Diremos que,
desde os primeiros instantes em que faz
contato com a cena da familia 4 mesa,
o espectador percebe tratar-se de uma
publicidade veiculada sob o formato de
propaganda televisiva. H4a, com efeito,
intmeras pistas que denunciam a pre-
senca de uma publicidade para um espec-
tador que possua alguma familiaridade
com as emissdes televisivas. Logo, ele ja
estda plenamente consciente do tipo de
discurso e do género: a cena englobante é
a do discurso publicitario, e a cena gené-
rica, a publicidade transmitida na tela.
Consequentemente, esse espectador sabe
que a cenografia de conversa em familia
na hora da refeicdo é um meio possivel
para chegar a publicidade. Porém, tendo
em vista que tal cenografia é identificada
enquanto tal com base no reconhecimento
prévio das cenas englobante e genérica,
ndo mais poderemos dizer tratar-se de
uma cilada: o espectador ndo se deixa
aprisionar por nenhuma armadilha que
lhe capture a atencéo e que, em seguida,
viria a se revelar em sua identidade de
publicidade. Diremos, entdo, que, ao
invés de cilada, mais valera apostar na
funcéo “confabulacdo”, a qual definiremos
como “ato ou efeito de contar histérias
fantasiosas como verdade”, que é uma
das defini¢oes para o termo no dicionario
Houaiss. Assim, enunciador e coenun-
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ciador experimentam a ideia de (re)viver
indefinidas vezes uma mesma narrativa
que sabem ser fantasiosa — a da familia
que vive harmoniosamente seu cotidiano
por compartilhar um certo produto. Eis,
assim, mais uma razao para renomearmos
a “cilada” como “confabulacéo”: se a ideia
de cilada ja néo era conveniente para ca-
racterizar uma situacdo que se revelava
imediatamente como uma publicidade,
ou seja, que se tratava desde sempre de
uma ficcdo, menos ainda o sera se for
considerado que o gozo de tal ficcio se
da tantas vezes quantas forem a exibicdo
da publicidade. Dito em outras palavras,
numa cilada se cai por distragdo, por se
estar desprevenido, sendo pouco plausivel
que uma mesma emboscada funcione um
numero indefinido de vezes, mas pode-se
fruir o feliz encontro de uma cena vali-
dada, ou cendrio validado, isto é, uma
cena ja instalada no universo de saber e
de valores do publico MAINGUENEAU,
1995 p. 126), que seja positivamente
valorizada um sem numero de vezes. A
esse respeito, acrescentemos que nao sera
dificil encontrar cenas muito semelhantes
de conversa em familia ao redor da mesa
em que o produto propagandeado é uma
determinada marca de margarina, de
embutidos e outros mais.

Uma vez que a publicidade é reconhe-
cida como tal desde o momento inicial de
sua exibicdo na tela, restara ao espec-
tador tdo somente uma dupla tarefa: (i)
descobrir qual o produto anunciado (no

caso da publicidade que escolhemos,
a garrafa de Coca-Cola ja estd sobre a
mesa, mas serd preciso algum tempo
para ser identificada, uma vez que, no
inicio, é muito rapida a exposicdo do
slogan “abra a felicidade”, o qual sera
entendido como um convite a que se beba
Coca-Cola); (ii) estabelecer uma relagdo
entre a cenografia criada e o produto-al-
vo da propaganda. Relagdo que o slogan
final deixa bastante clara: “Comer juntos
alimenta a felicidade. Abra a felicidade”.

“[...] o que importa séao as
colsas iguais que a gente
sente”: analise

A peca publicitaria escolhida como
cérpus deste trabalho fez parte de uma
campanha de 2015 da empresa Coca-Co-
la, cujo slogan, “Comer juntos alimenta
a felicidade”, foi veiculado em videos em
canais abertos de televisdo e em inser-
¢oes em telenovelas, sendo posteriormen-
te disponibilizados em um hotsite’.

A campanha apoiou-se fortemente na
tematica das refei¢cbes em familia para
se alimentar junto ao publico e, assim,
procurou diversificar a apresentacéo
de diferentes constituicdoes familiares,
indicando que as producées seriam um
modo de combater preconceitos. No
entanto, a analise dos pressupostos e
subentendidos dos enunciados de uma
dessas publicidades em particular nos
pareceu sub-repticiamente reforgar o ra-
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cismo. Por essa razéo, centramos nossas
reflexdes no referido texto.

As coordenadas de espaco e tempo do
texto publicitario em questéo sdo construi-
das a partir da recuperacido de uma cena
validada, ou cendrio de enunciacdo vali-
dado (MAINGUENEAU, 1995, p. 126),
que, no caso em andlise, coincide com a
“refeicdo em familia”, um cendrio validado
certamente valorizado. Os indices dessa
inscricdo sdo enunciados prioritariamente
por meio de elementos visuais que com-
poem o enquadramento cénico, tal como
se podera explicitar a seguir.

A esse respeito, cabe observar que
as pistas que indicam tratar-se de uma
refeicdo em familia foram construidas
apenas por indices néo verbais, a saber:
1) os trés personagens encontram-se sen-
tados a mesa; ii) sobre a mesa, ha pratos
com alimentos aparentemente apenas
servidos; iii) sobre a mesa, ha a garrafa
do refrigerante (em oferta pela peca) e
copos ainda cheios, sugerindo ndo terem
sido bebidos; iv) atras dos personagens
pais, ha uma bancada que aparenta ser
de pedra tipica de ambientes de cozinha,
com pratos e xicaras dispostos em um
secador de louga sobre a pia, ao lado da
cuba; v) sobre a bancada da cozinha,
ha também frutas e um liquidificador.
Desse modo, o espaco construido remete
a uma refeicdo familiar que se realiza na
cozinha da casa, ao passo que o tempo se
constroi relativamente a prépria realiza-

cdo da refeicdo, com marcas bastantes
fortes de que se trataria de seu inicio.

Apresentamos a seguir o enquadra-
mento inicial do video, que permite
a observacdo dos elementos descritos
anteriormente:

Figura 1 — Enquadramento inicial “argumentos
apresentados por mae e pai’

Nesse enquadramento, transcorre a
parte inicial do didlogo, cuja transcricéo
encontra-se a seguir:

- Meu amor, eu e o papai... nés ndo temos

o cabelo tao cacheadinho e lindo como o
seu...

- E, e, mesmo que a gente ndo seja assim
parecido, [por]que vocé é muito mais boni-

ta e muito mais inteligente que nos dois...

- N6s somos os seus pais.

Figura 2 — Enquadramento final “réplica da filha”
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No enquadramento seguinte, segue a
fala da personagem crianca:

- Eu sei o que vocés estdo querendo dizer.

Mesmo que vocés gostem de beterraba e

eu ndo, o que importa sdo as coisas iguais

que a gente sente e é por isso que eu adotei
vocés, td bom?

Ao final da publicidade, é apresenta-
do, em destaque, o seguinte slogan: “Co-
mer juntos alimenta a felicidade”. “Abra
a felicidade” (ao lado de duas garrafas
de Coca-Cola).

Considerando o aparente distancia-
mento entre o que se apresenta no plano
verbal e no plano nédo verbal, distan-
ciamento que se intensifica quando se
constata que o ndo verbal é responsavel
pela problematizacéo flagrante de uma
familia cuja composic¢io racial heterogé-
nea (pais brancos e filha negra) é muito
timidamente abordada pelo texto cons-
truido pelos pais, optamos por investir
na busca de implicitos (pressupostos e
subentendidos) desse plano verbal. Em
perspectiva discursiva, o fendmeno do
pressuposto marca a seguinte relagdo
entre um enunciado efetivamente dito
e um espaco do dizivel: “um dizer reas-
sume um dizivel ndo necessariamente
formulado/formulavel, recuperando uma
memoria discursiva associada a forma-
céo discursiva, através da repeticdo, da
recusa ou da reformulacéo (reformulacéo
do que néo foi formulado em alguns ca-
so0s)” (SILVA, 2015, p. 104-105).

Segue a explicitacdo de pressupostos
(P! a P'8) e subentendidos (S! a S8) que se
depreendem em cada enunciado (E1 a E6):

E1l: “meu amor, eu e o papai, nés nédo
temos o cabelo tdo cacheadinho e lindo
como o seu”

P! cabelo cacheado é lindo

P2 vocé [a menina] possui cabelo
cacheado e lindo

P3? aqui em casa prestamos atengéo
ao cabelo e fazemos comparacoes

P*seria de se esperar que nés também
tivéssemos cabelos (tdo) cacheados

S! a mée sente necessidade de rea-
firmar um sentimento de amor pela
filha

S? ao se referir ao marido como “pa-
pai”, a mie assume a perspectiva da
filha, reafirmando o lugar de fala da
crianca na familia

E2: “¢, e mesmo que a gente nio seja
assim parecido, [porlque vocé é muito
mais bonita e muito mais inteligente
que nés dois”
P5 ndo ser parecido pode ser indice
de algum tipo de problema

P8 pais e filhos costumam ser pa-
recidos
P7 filhos costumam ser tdo bonitos

quanto os pais

P8 filhos costumam ser to inteligen-
tes quanto os pais
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Em E2, o pressuposto P? s6 pode ser
extraido a partir de uma leitura global
do texto, pois a referéncia ao fato de
os adultos serem os pais (adotivos) da
menina somente é apresentada ao final
e, ainda assim, de um modo indireto, na
fala da prépria menina (“é por isso que
eu adotei vocés, ta bom?”).

E3: “Né6s somos os seus pais”
P°a menina tem pais

S? ao reafirmar que eles sdo seus
pais e que, portanto, a crianca tem
uma familia, a méie parece tentar
afastar uma ideia sempre recorrente
nos casos de adocdo, a saber, a ideia
de crian¢a abandonada.

E4: “Eu sei o que vocés estdo querendo
dizer”
P1° 0s pais querem dizer algo

P! o0s pais néo estdo sendo claros no
que querem dizer

P12 falamos para dizer algo

E5: “Mesmo que vocés gostem de beter-
raba e eu néo, o que importa sfo as coisas
iguais que a gente sente”
P13 gostar de beterraba é uma carac-
teristica importante
P! gostar das mesmas coisas pode
aproximar as pessoas
P'% N&o gostar das mesmas coisas
nio necessariamente afasta as
pessoas

P1¢ ndo gostar de beterraba nfo é
caracteristica suficiente para néo
gostar de alguém

P'" sentir coisas iguais é motivo para
adocdo de pessoas (pais)

S* ser adotado pode ser um problema
para a crianca

S? pais e filhos deveriam ser pare-
cidos

S se filhos e pais possuem habitos
distintos, pode ser que n#o se gos-
tem.

S™ para adotar alguém, é preciso
reconhecer semelhancas

E6: “e é por isso que eu adotei vocés, ta
bom?”
P!® ha sempre uma razio que justi-
fica o ato de adogéo

S8 se os pais tém dificuldade de
verbalizar que adotaram a menina,
ela, a seu turno, nido demonstra ter
qualquer dificuldade a respeito

Muitos dos elementos implicitos que
contribuem para a compreensio do dia-
logo ganham visibilidade por intermédio
das estruturas concessivas presentes no
texto (“mesmo que a gente ndo seja assim

» o«

parecido”, “mesmo que vocés gostem de
beterraba e eu nio”), que sdo respon-
saveis por deixarem transparecer uma
certa “falta”: néo ser assim tdo parecido

ou néo ter a mesma opinido a respeito
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de beterraba podem, afinal, constituir
indices de distanciamento ou de falta de
afinidade entre as pessoas. Com efeito,
o didlogo deixa pressentir a presenca
de elementos adversos a um verdadeiro
encontro familiar, os quais sdo imedia-
tamente afastados por meio das constru-
¢bes concessivas: “ndo somos parecidos e
nao gostamos das mesmas coisas, mas,
ainda assim, esforcamo-nos por nos
mantermos préximos e em harmonia.”
Observamos, por meio dos levanta-
mentos acima descritos, que o didlogo
constréi e reforca imagens e modos de
conceber a familia em torno do que se-
riam identificacdes por semelhanca. No
entanto, com a identificacdo de muitos
tracos distintos entre os membros da fa-
milia apresentados, sobretudo de carater
estético (cabelo cacheado, beleza aparen-
te), percebem-se embates que colocam os
pais em contraste com a filha, tomando
os pais como referéncia. Nesse sentido,
percebe-se uma tenséo de ordem racista,
pois a perspectiva da diferenca entre pais
e filhos foi focalizada no contexto estético,
que os torna, por esse motivo, diferentes.
Mais pistas sobre a tenséo racista que
se estabelece no didlogo estdo localizadas,
por exemplo, no eufemismo utilizado para
caracterizar os cabelos da menina: “ca-
cheadinho” ao invés de “crespo”. De modo
semelhante, o reforco do adjetivo “lindo”
para caracterizar o cabelo da menina
também nos indica a “necessidade” de se
afirmar que o cabelo da menina é lindo,

perante algumas vozes que poderiam
dizer o contrario. Pode-se mesmo suben-
tender que o cabelo da menina é lindo
justamente por ser cacheado. Ao reforcar
essa tese, ao dizer que os pais ndo tém
cabelos lindos como o da filha, instaura-se
no discurso o seguinte questionamento
subentendido: ha quem considere que o
cabelo da menina n&o é bonito? Qual a
necessidade de se afirmar que os pais ndo
tém cabelos lindos, em comparacio ao ca-
belo da menina? Ao comparar o cabelo da
menina com o dos pais, a mée afirma que
os cabelos dela e os do pai néo sdo lindos
como os da filha. Nesse sentido, instau-
ra-se um enunciado polémico em debate:
cabelos cacheados nédo seriam lindos?

A publicidade coloca em cena uma
diversidade de embates que se constroem
em diferentes planos, comprometendo
em diferentes niveis as cenas em que se
organiza a enunciacdo. Com efeito, séo di-
versos os embates a que se assiste: (i) um
embate geracional envolvendo adultos (os
pais) e a crianca (a filha); (ii) um embate
estético, onde cabelos cacheados e lindos
se opdem a um elemento de alteridade
qualquer, ndo nomeado na publicidade,
mas apenas descrito como “néo téo ca-
cheadinho e lindo”; (iii) um embate ali-
mentar, que coloca em cena os que gostam
e os que nio gostam de beterraba; (iv) um
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embate no modo de composicdo familiar,
opondo-se o biolégico ao socioafetivo; (v)
finalmente, um embate no plano verbal,
onde a enunciagdo vacilante e cautelosa
dos pais se contrapde a enunciacéo elo-
quente e segura da criancga. E este dltimo
nivel de embate, que tem lugar no plano
verbal, que ora queremos aprofundar,
tendo em vista a possibilidade de se pen-
sar um novo modo de articulagcdo entre
quadro cénico e cenografia.

Conforme vimos, de acordo com o
autor, teriamos um quadro cénico que se
desdobra em cena englobante (discurso
publicitario) e cena genérica (antncio
televisionado). Para o autor, tais cenas
compdem a dimenséo estdvel a ser de-
sestabilizada por uma cenografia que
serviria, em principio, como cilada.
Assim, a “conversa em familia” a que se
assiste se instituiria recobrindo o quadro
cénico e simulando tratar-se de outra
textualidade que ndo a de um anuncio.
Engodo cuja verossimilhanca é muito
fragil, tendo em vista que, além de ser
apresentado justamente no intervalo de
uma programacio televisiva, no periodo
de tempo destinado precisamente aos
antncios televisivos — situagéo que faz
parte dos saberes de qualquer telespec-
tador —, o video em questao é introduzi-
do por uma cena em que se exibe uma
garrafa de Coca-Cola.

Desse modo, além do fato de ser pouco
plausivel que tal cenografia funcione
efetivamente como uma cilada em fungéo

dos argumentos apresentados, outro ele-
mento parece bastante eloquente acerca
do modo como se articulam as cenas no
referido material. A diversidade étnica
encontra-se fortemente marcada no
plano néo verbal, com a apresentacdo de
um casal branco e uma menina negra. Ja
no plano verbal, tal diversidade encon-
tra-se reduzida a uma tematizacdo das
aparéncias fisicas (“e, mesmo que a gente
nao seja assim parecido”), rapidamente
desdobrada em outros termos (“[porlque
vocé é muito mais bonita e muito mais
inteligente que nés dois...”). A contradi-
¢do que se marca entre o plano verbal,
onde a diversidade étnica apresenta-se
tdo marcadamente na distribuicédo das
personagens, e a simplificacdo com que
a questédo racial é explorada verbalmente
na publicidade parece atender ao “an-
seio por um mundo sem surpresas, sem

” &
2

cortinas, sem formas complexas”, “a ex-
presséo da resisténcia a multiplicidade”,
conforme destaca Mbembe (2018, p. 200).

Em sustentacio a ideia de que o
plano verbal vem mitigar o embate que
se encena, lembramos que os elementos
de analise presentes no item anterior
corroboram a hipétese de uma tenséo
silenciada na breve interlocuc¢édo entre
pais e filha. Com efeito, se o texto se
apresenta algo lacunar, deixando em sus-
penso algumas das apreensdes dos pais
no momento de enunciar, muito é “dito”
por meio dos pressupostos e também das
construcdes concessivas.
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Tendo em vista o referido silencia-
mento, em tal configuracio, a convocacgéo
da diversidade étnica parece remeter
mais ao plano do tipo de discurso —
atribuindo-se responsabilidade por sua
emergéncia ao enunciador-publicitario
— do que a cenografia, tendo em vista
que a conversa amigavel em familia nao
parece ter “folego” para um debate que
enfrente as dificuldades implicadas nas
questdes raciais. Em outras palavras,
na “conversa em familia”, nada acontece
que se possa destacar como relevante
para a tematizacéo do que se enuncia por
meio das opg¢bes imagéticas explicitadas?.
Desse modo, o enunciador-publicitario,
que enuncia também por intermédio dos
elementos pictéricos que pde em cena,
néo se permite ocultar por detras da
simulacéo de uma conversa em familia.
Ele se torna presente, entre outros as-
pectos, por exibir um conflito racial que
se supde passivel de ser neutralizado
pelo investimento cenografico.

Rocha (2013) ja havia proposto evitar
que se assumisse uma certa precedéncia
dos géneros do discurso frente as ceno-
grafias, contrariamente a perspectiva
que havia levado Maingueneau, em de-
terminado momento, a postular a exis-
téncia de géneros sem cenografia. Para
Rocha, as cenografias evidenciariam um
certo movimento que se cristalizaria na
configuracdo — sempre movente — dos
géneros. Neste artigo, pretendemos avan-
car em um outro aspecto: a ideia de que

essa pretensa precedéncia dos géneros
sobre as cenografias as tenha fixado num
funcionamento em cilada. Com efeito, a
ideia de uma conversa em familia vindo
se sobrepor a um género anteriormente
definido - uma publicidade na televisdo
— 86 pode fazer sentido como elemento
distrator que, por distrair, acaba funcio-
nando como cilada. Como assegurar, no
entanto, que se trata de uma publicidade
televisiva sem o apoio de uma imagem
e de um texto que, no caso em tela’®, re-
metem justamente a uma conversa em
familia? N&o seria antes o caso de dizer
que, diante do projeto de publicidade de
uma bebida junto a uma certa fracéo
de publico, isto é, diante do encontro de
forcas que tém origem em um projeto de
dizer e um interlocutor, a forma que acaba
ganhando consisténcia é a da conversa
em familia. Em outras palavras, néo
existe um dado previamente instituido
— a publicidade de um refrigerante — que
acabaria se transmutando em conversa
em familia. Ao contrario, a conversa em
familia é o plano possivel de interlocucéo
entre anunciante e consumidor, tendo em
vista se tratar, como vimos anteriormen-
te, de uma cena validada e positivamente
valorizada por esse consumidor. Trata-
-se, como indicamos anteriormente, da
“confabulacio” possivel entre uma dada
qualidade de interlocutores. Assim, pa-
rece-nos legitimo supor que, fosse outro
o consumidor previsto como interlocutor,
situado em um outro especo e em um ou-
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tro momento, outra seria a forma encon-
trada para dar materialidade ao projeto
de dizer. Entendemos que, por essa via,
ndo naturalizamos um dado “estado de
coisas” como sendo o real, o qual seria
substituido por um novo estado que “sub-
verteria a ordem instituida”. Como disse-
mos anteriormente, o novo ndo resulta da
sucessio de diferentes estados que vao se
superpondo, e sim do encontro de forcas
diversas que viabilizam diferentes confor-
macoes, dentre as quais algumas ganham
visibilidade e outras ndo. Se chamarmos
de “aparéncia” as formas que, surgidas
em dado momento, respondem pelo
encontro fortuito de forcas em disputa,
entdo reencontraremos a perspectiva de
Mbembe para falar de “realidade”:
A forca da raca deriva precisamente do fato
de que, na consciéncia racista, a aparéncia
é a verdadeira realidade das coisas. Em
outras palavras, a aparéncia, neste caso,

nio é o contrario da “realidade” (MBEMBE,
2018, p. 200).

Rethinking the relationship
between scenic framework
and scenography: a
contribution to the debate
on racism in advertising

Abstract

Considering the growing of social in-
tolerance in contemporaneity, we pro-
pose, based on devices of cartography
method, to map the production of
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discursive images of the other, ex-
plaining the pretense neutralization
or disqualification of diversity. To this
end, we relied on Ranciére, according
to whom the hatred of democracy
would sustain itself in intolerance to
the alleged “inflation” of individual
rights. Our theoretical framework
includes a polyphonic conception of
language and discourse as a practice
of intervention on the real to interro-
gate the ways of constitution of mea-
ning beyond the plan of what is said.
As a corpus, we make use of the text
of an advertising campaign whose
assumptions allow us to identify the
silencing of the debate over racism,
explaining the conflicts as referring
to generational, aesthetic and per-
sonal reasons. The research allowed
to articulate productively discourse
studies and contemporary reflections
about racism.

Keywords: Genre. Scenography. Ra-
cism. Advertising.

Notas

A disposi¢do dos nomes dos autores segue es-
tritamente a ordem alfabética.

A referéncia ao termo cilada (ou a um refor-
mulante seu) estd ausente na ultima obra de
Maingueneau, Discurso e Andlise do discurso,
de 2015. Considerando, porém, que o autor
néo desabona o uso do termo, reiteradamente
utilizado em trabalhos anteriores seus (como
é o caso da presenca de cilada e armadilha
respectivamente em MAINGUENEAU, 2002,
p- 87, e 2006, p. 121), julgamos procedente e
relevante o presente debate.

Pégina na web voltada a uma agédo publicitaria
de uma empresa especifica, geralmente com
tempo de veiculagdo limitado a agéo publicita-
ria. Hotsite “Comer Juntos”. Plataforma Gshow
da Rede Globo de Televisdo. Disponivel em:
http:/gshow.globo.com/comer-juntos/. Acesso
em: 15 maio 2017.
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http://gshow.globo.com/comer-juntos/

4 Como se percebe, em consondncia com Main-

gueneau (2005, p. 147) consideramos que
imagens também constituem textos sujeitos
as mesmas coercoes e possibilidades do plano
enunciativo.

Empregamos a expressdo em um duplo sentido:
(1) no caso do qual estamos tratando no momen-
to; (i) no caso ao qual assistimos projetado na
tela da televisdo.
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