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Resumo

Este artigo é uma analise cultural da familia, assim como ela é vista numa/pela propaganda de um modelo de
automaovel. Insere-se na proposta dos Estudos Culturais (ECs), neste caso, com fins educativo-pedagdgicos de
leitura de imagens. O método de andlise é predominantemente qualitativo, no sentido de que a verdade bus-
cada se insere essencialmente no campo da interpretacdo e do ensaio critico: pratica corrente de método, nos
ECs. Dentre as metodologias mais correntes nos ECs, escolhi a que Barker (2008) caracteriza como abordagem
textual. A mesma autoridade deixa claro que a perspectiva tedrica da semidtica ocorre normalmente em autores
dos ECs, de modo que eu mesmo, neste estudo, fago incursdes semidticas. O texto-imagem encerra ideologias
e mitos — mito proposto por uma propaganda de fundo ideolégico. A imagem se constitui num texto revelador
de intengdes/mensagens cuja significacdo é por ela mediada de modo complexo, numa dialética de mostrar e
esconder, de dizer e silenciar, onde o poder se exerce em nome de uma vontade que se materializa na linguagem
textual: uma fotografia. Trata-se do exercicio da leitura de um texto nao convencional, cuja presenca é uma das
caracteristicas marcantes de nosso tempo: aimagem. Nela, lemos sobre um padrao cultural de familia através de
um modelo de automével, em que busco as forcas de persuasdo que a imagem exerce, na producdo da subjeti-
vidade de uma familia “restaurada’”.

Palavras-chave: leitura de imagens; leitura; imagem como texto.

Abstract

This article is a cultural analysis of the family as it is seen in an/through an advertising of a car model. It is inserted
in the proposal of Cultural Studies (CS), in this case, for educational-pedagogical purposes of image lecture. The
method of analysis is prevailingly qualitative, in the sense that the sought truth is essentially inserted in the field
of interpretation and of the critic essay: a current practice of method, in the CS. Among the methods most fre-
quent in the CS, | have chosen the one that Backer (2008) characterizes as textual approach. The same authority
makes clear that the theoretical perspective or semiotics occurs normally in authors of CSs, so that myself, in this
study, make semiotic inroads The image-text, in this case, contains ideologies and myths - the proposed myth
by an advertisement ideologically based. The image is a discloser text of intentions/messages whose significa-
tion is mediated by it, in a complex way through a dialectical of to show and to hide, of to say and to mute, where
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the power is exerted in the name of a will that is materialized in textual language: a photography. This study is an
exercise of lecture of a not conventional text whose presence is one of the most remarkable characteristics of our
time: the image. In it we read about a family cultural pattern through a car model, in which | search for the forces
of persuasion that the image exercises, in the production of the subjectivity of a “restored” family.

Keywords: image reading; reading; image as text.

Resumen

Este articulo es un andlisis cultural de la familia, asi como ella es vista en/por una publicidad de un modelo de
coche. Se incluye en la propuesta de los Estudios Culturales (EC), en este caso, con fines educativo-pedagdgico
de lectura de imagenes. El método de andlisis es predominantemente qualitativo, em sentido de que la verdade
buscada se inserta essencialmente en el dambito de la interpretacion y el ensayo critico: practica comin em los
EC. Entre las metodologias mas comunes em los EC, elegi aquella que Backer (2008) caracteriza como enfoque
textual. La misma autiridad deja claro que la perspectiva teérica de la semiética ocorre normalmente em los au-
tores de los ECs, de modo queyo mismo, em este estudio, hasgo incursiones semidticas. El texto-imagen, em este
caso, contiene ideologias y mitos — el mito propuesto por uma publicidad ideoldgica. El método de andlisis es
predominantemente qualitativo, em sentido de que la verdade buscada se inserta essencialmente en el dmbito
de la interpretacion y el ensayo critico: practica comun em los EC. Entre las metodologias mas comunes em los
EC, elegi aquella que Backer (2008) caracteriza como enfoque textual. El texto-imagen, em este caso, contiene
ideologias y mitos — el mito propuesto por uma publicidad ideoldgica. La imagen se constituye en un texto re-
velador de intenciones/mensajes cuyo significado es por ella mediada de modo complejo, en una dialéctica de
mostrar y ocultar, de decir y silenciar, adénde el poder se ejerce en nombre de una voluntad que se materializaa
en el lenguaje textual: aqui, una fotografia. Este estudio es un ejercicio de lectura de un texto no convencional
cuya presencia es una de las caracteristicas de nuestro tiempo: la imagen. En ella leemos a respecto de un estan-
dar cultural de familia, a través de un modelo de coche em la que busco las fuerzas de persuasion que laimagen
exerce em la productiodn de la subjectividad de uma familia “restaurada”.

Palabras clave: lectura de imagenes; lectura; imagen como texto.

Introdugao

Passados mais de 22 anos da publica¢do do ntimero da revista Quatro Rodas,
da qual extrai uma imagem para realizar, em torno e a respeito dela, um estudo
cultural, ha de convir que as condig¢des sociais e conceptuais de “familia” sofreram
grandes transformacdes, principalmente com a disseminacdo generalizada dos
meios eletronicos de informagdo como a internet e os artefatos como os computa-
dores, os celulares, os tablets e outros gadjets semelhantes. Mesmo a TV digital
trouxe profundas modificacdes ao acesso de informagdo. Com isto, o processo de
homogeneizagéo cultural, em alguns aspectos, se tornou uma realidade corrente.
Mesmo assim, mutatis mutandis, a imagem que escolhi para andlise ndo perdeu
seu vigor informativo/deformativo/reformativo/performativo.

Na intencionalidade deste estudo, a metodologia lhe é constitutiva, ou seja, leva
diretamente a compreensdo das significacées do signo, neste caso, uma fotografia,
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com seus elementos que a compdem. Os Estudos Culturais (ECs), havendo mesmo
muitos “caminhos investigativos” (ndo raro até conflitantes) propostos pelos multi-
plos autores que neles operam, a meu alvitre, mantém algumas caracteristicas que
séo constantes. Assim, admitem a complexidade dos fenomenos/artefatos que anali-
sam. Propdem-se a produzir conhecimentos com relevancia social (PINA, 2003). Por
outro lado, a pretensdo de um estudo cultural nunca opera como se o conhecimento
fosse neutro. E sempre um posicionamento politico e ideolégico. A ideologia, diferen-
temente do conceito marxista, é parte constritiva de todo discurso. Ndo é oculta em
intencdes escusas, mas “visivel”, como parte mesmo que caracteriza qualquer texto/
discurso. E desta maneira que a ideologia é entendida por mim, neste texto. Barker
(2008), importante nome, neste campo, confirma esta posicdo. Tal como em Stuart
Hall (1972), a perspectiva que orienta os ECs é a articulagdo entre as preocupacoes
tedricas com as inquietacdes concretas. E a questao da ideologia, ganha intensidade,
sob a compreensio aqui defendida, quando os autores dos ECs comecaram a dar sus-
tentacdo argumentativa as suas producgdes com Michel Foucault. Assim, este estudo
busca a articulacdo entre os valores meramente capitalistas com os valores sociais/
familiares (as posicoes hierarquicas includentes e excludentes ocupadas pelos perso-
nagens da propaganda em andlise). Na trama do pensamento deste artigo, pode-se
identificar rastros de politica cultural, mais uma caracteristica teérico-metodolégica
dos ECs. Ou seja, a ordem em que se distribui o poder através do artefato (o automoé-
vel) e os diversos personagens que completam o quadro analisado. Sao visiveis, nele,
o poder do mercado articulando-se com a cultura popular e a quase veneracio dos
“carrdes”, tao ligados ao conceito de status social.

O estudo tem por objetivos:

a) fazer um exercicio de leitura de imagem, com fins pedagdgico-educativos para

discentes e docentes;

b) analisar uma pega publicitaria, decodificando seus componentes materiais e
imateriais (simbolicos), de sorte a propiciar a possibilidade de compreender pro-
cessos de producdo de subjetividades, pela forca ilocucionaria da imagem-texto;

O significado de texto e leitura, na contemporaneidade, alcan¢ca uma amplitude
muito maior do que se supunha, a bem menos de um século atras. Ou seja, o mundo
é texto que pode ser lido a partir de muitos horizontes de visdo e de interpretacéio.
E nunca, como na contemporaneidade, a imagem ocupou tamanha significagdo,
tanto em tempo, quanto em espaco, na vida cotidiana de todas as pessoas, sob todas
as idades e condig¢des socioecondmicas, politicas, geograficas. Na educacéo, a lei-
tura de imagens se tornou uma demanda emergente e aguda. Desde a mais tenra
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idade, as crian¢as manipulam milhodes de imagens, em sempre maior profusio, com
sempre maior complexidade e apelo. E os adultos também estdo neste mesmo jogo.
O mundo digital faz parte constitutiva das identidades contemporaneas. As novas
geracgdes ja nem conseguem mais imaginar o mundo sem televisdo, sem computa-
dores, sem iPhones, sem tablets e numerosos outros meios técnicos de comunicacéo
e entretenimento, de trabalho cotidiano/diuturno, em que o mundo se expde em
profusio de cores e imagens que moldam as identidades contemporaneas. Tempo
e espaco se fundem no virtual imagético e a educacdo mesma é, com isto, ressig-
nificada. O tempo e o espaco do aprender foram inteiramente ressignificados pelo
acesso ao conhecimento, independentemente de lugar, de espaco fisico, como ha téo
pouco tempo fazia parte do cotidiano das pessoas. Examinem-se, por exemplo, os
materiais escolares, incluidos, nisto, os manuais de 1960 para tras para constatar
quéo pouco havia neles de imagens. E se havia, eram, em geral, imagens por vezes
precarias e desprovidas de cor. Sendo imagens reais, sua profuséo e difuséo era
muitissimo ou quase infinitamente limitada se compararmos os meios para tal com
os atuais meios eletrénicos que oferecem a virtualidade. O virtual, hoje, se confun-
de com o real (n&o é seu contrario, nem lhe é contraditério), com a diferenca que
a multiplicacdo de imagens se faz a velocidade inimaginavel daqueles tempos. A
preocupacio de Walter Benjamin expressa em A obra de arte na era da reproduc¢do
técnica (2013) ainda niao subentendia, obviamente, o que acontece, hoje, com as
novas possibilidades de reproducédo sempre mais perfeita. Vivemos o tempo em que
se nos impde refletir sobre A imagem na era de sua reprodutibilidade eletrénica,
conforme tematizou, em sua dissertacdo de mestrado, Ruy Sardinha Lopes (1995,
p- 8), que inicia sua introducdo dizendo: “A pletora de imagens constitui um dos
tracos marcantes da cultura contemporanea. A se dar ouvidos a critica da cultura,
podemos afirmar que a percepg¢do contemporinea tem nas imagens seu elemento
fundante”.

Este estudo pretende ser um exercicio de leitura de imagem, quando os educa-
dores necessitam familiarizar-se com este mundo novo das imagens em profusio, em
que a propaganda ocupa espaco significativo na vida de todos os cidadaos, de todas as
idades. A imagem adotada para o estudo foi escolhida propositadamente de um con-
texto histérico afastado do presente, para manter a necessaria e desejavel distancia
de qualquer conotacéo de marketing, pois este néo €, em absoluto, o objetivo do artigo.

A fotografia, que nunca é “[...] simplesmente uma visdo capturada do outro,
mas antes um lugar dindmico onde muitos olhares e pontos de vista se cruzam”
(LUTZ; COLLINS, 1994, p. 363), abre inumeras possibilidades de manipular o
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“real” para torna-lo virtual, no sentido de ser possivel adequar qualquer “realida-
de” a um quadro cultural tipico. E a arte/ciéncia da propaganda/do marketing sabe
muito bem disto.

A producgéo publicitaria se tornou um elemento de producéo de identidades
que ocupa diuturnamente o imagindrio social. A propaganda captura os desejos e
os sonhos dos sujeitos, obedecendo, inclusive, as diferencas de género e de idade
das pessoas. Faz uso de uma trama complexa de conhecimentos que véo da psico-
logia, a antropologia e a arte grafica extremamente sofisticada, hoje, gracas aos
meios digitais. A cada dia, o virtual e o real se aproximam mais e mais. Ja vivi
a experiéncia de aguardar um pouco para entrar numa agéncia de automdveis,
pensando que o vendedor estivesse junto & entrada conversando com uma familia
cliente. Ao invés dito, era uma propaganda da loja colada a parede envidracada. A
producido publicitaria consegue associar a preconizada exceléncia dos produtos a
exceléncia das pessoas que os consomem. O virtual “[...] tem somente uma pequena
afinidade o com o falso, o imaginario ou o ilusério” (LEVY, 2011, p. 12). Assim, a
peca publicitaria que ora analiso, excita varios sentimentos dos possiveis consu-
midores do modelo de automével proposto: a familia ideal/idealizada, o vestudrio
ideal/idealizado, a distribuig¢do ideal/idealizada do poder, no seio de uma “familia
ideal”, no minimo téo ideal/idealizada como o préprio automével proposto oferecido
a venda. Para compreender a mensagem da peca publicitaria como um todo, ha
que atentar para cada elemento que a compde: elementos materiais e imateriais.
O apelo publicitario se distribui sobre todos esses elementos constitutivos da peca
que produz, quando ela é resultado de efetivo conhecimento do assunto. Assim, a
imagem publicitaria objeto desta analise ha que ser desdobrada em seus varios
elementos materiais e imateriais constitutivos, sem perder de vista o conjunto que
produz o restauro da familia contemporéanea.

Através da analise de uma propaganda fotografica que comeca na capa da
revista Quatro Rodas, n. 38 (1998) e se estende por algumas paginas mais, tentarei
ver a metamorfose da familia urbana, mas pelo avesso, ou seja, ndo o processo de
esvaecimento e desintegracdo por que passa. Pelo contrario: perquiro a imagem
restaurada da familia. Restaurada pela propaganda de automoéveis (neste caso,
alguns modelos da Fiat). Ainda que a revista faca a avaliacdo dos varios modelos
de automoéveis, mantém-se (financeiramente) da propaganda desses mesmos au-
toméveis. Bem por isto pode, a um momento, estampar uma imagem fotografica
em que as legendas dizem tratar-se do melhor automoével e, em outro momento,
na avaliacfo, podera estar apontando falhas e defeitos quanto a espaco, equipa-
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mentos, desempenho, consumo, design ou outras questdes mais. A mim interessa,
neste momento, 0 meu tema ou, seja, buscar gazes, olhares lancados pelo visor das
cameras fotograficas sobre a familia, em funcéo de propaganda de automéveis da
Fiat que, segundo a hipétese que adotei, fazem uma restauracédo de sua imagem.
Tentarei verificar quais sdo os tracos restaurados e quais sdo os tracos mantidos,
de acordo com a tradi¢édo da familia tipicamente burguesa, a familia-padrao. Alias,
familia e fotografia s&o coisas que andam quase sempre juntas: é costume, sobre-
tudo na cultura ocidental, fotografar constante e persistentemente a familia. A
familia é produzida pela imagem fotografica: fotos de casamento, de batizado, de
festas, de aniversarios (com énfase no primeiro), enfim, até praticamente a morte,
a fotografia acompanha a familia. Incluida nisto aquela foto tumular com algum
epitafio, as vezes e, na maior parte das vezes, simplesmente a foto do casal. A foto-
grafia do casal remete a saudade dos filhos sobreviventes. Sdo bem menos comuns
as fotografias tumulares de individuos. S4o intiimeras as oportunidades em que
as fotografias e retratos instituem materialmente o conceito abstrato de familia.
Como as flores, as fotografias acompanham o homem/a mulher do bergo ao timulo.

O estudo se desdobrarda em mais quatro se¢des. A primeira langa um primeiro
olhar sobre a peca publicitaria, com vistas a entendé-la sob o ponto de vista teoré-
tico e signico. Na segunda, trata-se do texto como hipertexto. Na terceira, diferen-
ciam-se texto e fotografia. Finalmente, a quarta secéio versara sobre a imagem no
contexto do processo educacional.

A fotografia transcende a referéncia

Quando se pretende fazer retrospectivas de familias, dificilmente néo faz par-
te do processo a apresentacdo de fotografias. H4 muito tempo, o programa de TV
Domingdo do Faustdo apresentado por Fausto Silva, na Rede Globo, vem refazen-
do histéricos de artistas, onde a apresentacio da familia é uma constante. Velhas
fotos familiares sdo mostradas ao olho das cAmeras que, por sua vez, as mostram
a0s nossos olhos. Assim:

O papel crucial da fotografia no exercicio do poder estda em sua habilidade de oportunizar

estudo acurado do Outro e promover, conforme palavras de Foucault, “olhar normalizador”,

uma vigilancia que torna possivel qualificar, classificar e punir. Ela estabelece sobre os indi-

viduos uma visibilidade através da qual os diferenciamos e os julgamos (LUTZ; COLLINS,
1994, p. 366).
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A fotografia é, para Foucault, o recurso que estabelece interligacdo entre co-
nhecimento e poder. A fotografia funciona como algo bem mais forte que uma sim-
ples referéncia. A seguir, a Figura 1 apresenta o objeto de estudo deste artigo.

Figura 1 - O carro ideal para a sua familia

GUIA DE COMPRA X VENDA: O3 BONS NEGOCIOS DO Mis FORCA BRUTA

| GOATRO RODAS

O CARRO IDEAL PARA
A SUA FAMILIA

Avaliamos a seguranga,

o espacgo, os equipamentos e a
- valentia dos nove automaveis

1{3\ pequenos, médios e peruas
e mais vendidos do Brasil

Freelander, uma
opgao compacta

de utilitirio,
€ a S10, agora
com tracio 4x4

EXCLUSIVO

Conhega o SO USANDO
Marea nacional, LTS 1142 ) 8.}
confortavel A odisséia de tentar

sedi que a Fiat se orientar apenas

nga pelas placas em
'c:m p:::gu T Curitiba, Salvador,

&m torno de Rio e Sio Paulo
ENCHENTES

Corlno sobreviver aos
NOVO FUSCA BRILHA EM DETROIT dilivios de verdoa

Com alr-bag e ABS, ele o BOYS0 SR B CHIID
e T estrel-s i e - ' a)
RTurbo.Blog¢

Fonte: capa da revista Quatro Rodas, n. 38, 1998.

N3ao se tendo a si mesmos como disciplina académica, os ECs, ndo por aca-
so, reinem intelectuais estudiosos da Literatura, da linguistica, da Sociologia, da
Histoéria, da Antropologia, da Comunicacio, da Geografia, dos Estudos Filmicos,
da Psicologia, da Educacédo e da Filosofia (BAPTISTA, 2009). Na verdade, por ca-
minhos muito diferentes entre si, convergem na busca das relacoes a que me referi
adrede: o liame entre o mundo concreto dos artefatos resultantes de qualquer uma
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das areas de conhecimento arroladas, com a pratica ou micropraticas politicas.
A imagem de “O carro ideal para a sua familia”, tanto produz a identidade de
um carro ideal, quanto de uma “familia ideal”, como consequéncia direta ou como
causa (o carro) e efeito (a familia ideal” que, claro, ndo é para quem quer, mas para
quem pode e tem interesse nisso. Afinal, estd ai a “imagem restaurada” da fami-
lia contemporéanea evanescente: metamorfose da familia urbana em desagregacéo
histérica transmudada numa familia “hierarquicamente correta”, sob os melhores
padroes burgueses. A compreensio sociolégica e a compreensio antropolégica ser
entrelacam na imagem em estudo.

Ailustracao referente ao Palio Weekend coloca em primeiro plano uma familia.
E de se notar que o homem, o pai da familia, representa bem o chefe da familia, o
patrio poder, na melhor tradi¢do da familia classica. Sua posicdo central recebe o
olhar da mulher (da mée de familia) e do filho. O pai comanda a cena: introduz as
malas no bagageiro do automével. A mulher se coloca na cena como quem espera
que o marido apanhe de suas méos a mala. E o filho também depende de seu pai
para completar seu gesto de colocar a mala no bagageiro, enquanto a filha, que
é menor/criancga, ja estd no interior do automével, mas com a bolsa na méo como
quem solicita que seja colocada no bagageiro.

A identificag¢do entre as pessoas e a Weekend se da em grau muito mais ele-
vado com as do sexo masculino: pai e filho usam camisa da mesma cor que a da
Weekend: o azul. Alias, olhando para o quadro fica-se um pouco tentado a exclamar
“Alles blau!” - “Tudo azul!” (em aleméo). A harmonia entre o automoével e a familia
parece ser a mais perfeita possivel! O pai é extremoso. Encarrega-se da tarefa mais
pesada. O filho, atras dele, olha confiante e levemente sorridente, enquanto a méae
e a filha também expressam sorriso de satisfacdo que se confunde com a satisfacéo
pelo novo automoével ou, igualmente, pela visdo do pai que distribui/irradia segu-
ranca e no filho: promessa grandiosa de futuro. Trata-se de uma familia idealizada
para o contemporaneo: homem, mulher e dois filhos. O primeiro, na ordem crono-
légica de nascimento, é homem e o segundo é mulher (ainda crianca), a realizacéo
burguesa de um sonho: ter dois filhos nesta ordem. A identificacdo menor das duas
mulheres, uma crianca e sua mée, com a Weekend é muito bem compensada pela
seguranca que oferecem: para a mulher, o marido e para a crianca a Weekend, no
interior da qual ja se encontra muito bem abrigada. O filho est4a no caminho do pai
que, pelo mérito do trabalho garante uma continuidade segura do cla.

O vestuario da familia, como ilustracdo, é altamente significativo: distingdo,
sem cair no classico. Esportividade, sem excessos. O pai de familia usa sapato es-
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porte, mas escuro; cal¢a e camisa jeans, o que conota ainda, passados mais de 22
anos, atualidade, esportividade, mas com moderacéo. Se utilizasse ténis, como o
filho, perder-se-ia a necessdria seriedade para corresponder a uma van: carro tipi-
camente de familia ou, como diz a legenda de capa da revista em analise, “O carro
ideal para a sua familia”. Alids, é de notar que néo se diz apenas “Carro ideal para
a”, mas diz “para a sua familia”, o que garante a plenitude da proprietas (proprie-
dade), o proprium (a coisa prépria) ou seja, a familia e a Weekend: propriedade e
patrio poder.

As cores mais vivas e alegres sio reservadas, em primeiro lugar, para a crian-
ca: amarelo da camiseta e vermelho de bolinhas para a mochila, diadema e sus-
pensérios e, provavelmente, o restante da roupa, que nio aparece toda. O mocgo
(filho) se projeta, de certa forma, no pai, pela utilizacdo da mesma cor da camisa a
cor da bermuda correspondendo aproximadamente a cor da cal¢a do pai. Trata-se
do herdeiro das virtudes paternas, o sucessor na ordem da tradi¢cdo. A mée usa
um conjunto creme: cor delicada, como convém a uma mulher que acompanha um
proprietario de uma Weekend: sem ostentacéo de joias e colares: trata-se de familia
de classe média. Todos os membros da familia exibem corte moderado do cabelo.

A fotografia forma um quadro extremamente clean. Nenhum elemento trai
a finalidade principal que é mostrar “o carro ideal para a sua familia”. Todos os
membros da familia sdo emoldurados pela Weekend. Para todos ela oferece con-
forto e seguranca. Nenhum olhar das pessoas se dirige ao espectador do quadro.
Ainda que os olhares se dirijam basicamente ao pai de familia, todos os membros
familiares fazem convergir seu gaze (olhar) para o centro principal de interesse: o
porta-malas da Weekend, de maneira a nio distrair os espectadores da propaganda
e, por outro lado, para focar a abundancia que o porta-malas oferece.

Todos os membros da familia da ilustracdo deixam transparecer excelente
saude, um desenvolvimento fisico saudavel. A mulher, ainda que em posicédo dis-
cretamente secundaria e dependente em relacdo ao marido, é alta e de formas har-
monicas. Trata-se, pois, de uma familia em que os valores da mulher nao sofrem
maiores ameacas de ofuscamento. Como familia burguesa ideal?, é claro que néo
se poderia dar excessivo destaque a emancipacéo feminina. Assim, a mala que ela
carrega é menor. A do mogo parece ter as mesmas proporg¢ées que a do pai. Caso
contrario, nfo se justificaria a robustez de sua juventude, a legitimidade de filho
herdeiro das virtudes de uma familia idealizada que optou por um carro ideal. E
a filha também é menor que o filho, mantendo-se a hierarquia, tal como convém.
O quadro se constitui uma metdfora perfeita em relacdo ao carro. Ou seja: carro
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ideal = familia ideal. Ou, ainda, inversamente: familia ideal = carro ideal. O signo
se constitui 4 medida que se constituem significante e respectivos significados.
Traco por trago, a propaganda da Weekend recompde a familia classe média bem-
-sucedida, de bom gosto, bem constituida, bem disciplinada e educada: uma nobre
hierarquia natural. A disciplina aparece na acfo e postura hierarquica de cada
membro. O pai, ao centro. A méie, logo a seguir (repare-se a ordem em que as malas
serdo colocadas no bagageiro), com especial destaque para a protecdo que a mulher
necessita (mala menor, de peso menor, mais delicada - é de tecido -, mais suave),
vestida em cores mais leves, mais suaves, mais iluminadas (mais etéreas), bem
por isto, no conjunto do quadro ndo ha como néo perceber o sexo frdgil. Os préprios
sapatos que usa tém detalhe em cor mais clara. O moco ja vai adiantando sua ta-
refa, ndo pela ordem de precedéncia, mas pela ordem do vigor fisico: ja conseguiu
introduzir metade da mala no bagageiro, como o pai, ainda que fique em posicédo
menos confortavel, o que determinara sua espera para que o pai complete primeiro
sua tarefa. Por fim, mais a distAncia e mais isolada, a crianca (uma menina), que
néo poderia faltar para completar a familia idealizada, talvez ainda ndo entenda
estar diante do “carro ideal para a sua familia”. Por isto mesmo, ocupa o interior
do caro, uma extensédo uterina da protecdo materna, garantida pelo vigor paterno.

A leitura da propaganda: um texto/hipertexto

Naturalmente, estamos de acordo com Barthes (apud LUTZ; COLLINS, 1994,
p- 368) quando afirma que “[...] fotografia ndo é apenas percebida, recebida, ela é
lida, conectada mais ou menos conscientemente pelo publico que a consome a um
estoque tradicional de signos”. Afinal, uma fotografia (uma imagem) é um texto/
hipertexto que permite leituras. Nao apenas uma leitura. Como os desejos séo dife-
rentes, as leituras lhes correspondem. Desejo e leitura estdo intimamente ligados.
O olhar dos diversos leitores obedece a diversidade dos elementos culturais que
o constitui. Elementos culturais e modelos estruturam, por sua vez, o olhar dos
leitores. Modelos ligados a género, a sexo, a etnia definem olhares que pdem a
mostra determinados elementos da mesma fotografia ou os escondem. Isto vale
para o préprio olhar do que cria um texto (lato sensu): padrdes e modelos culturais
conduzem o olhar para determinados pontos que vao se tornar salientes. Assim, o
patriarcalismo de nossa cultura ocidental, a pretensa supremacia da raca branca,
a domesticacdo da mulher e outros tracos culturais determinam destaques nos
textos como as fotografias, as imagens em geral produzidas pelo olhar do fotégrafo,
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a quem se encomenda e se paga a fotografia transformada em propaganda. “Em
Linguistica”, diz Barthes (1997, p. 46), “[...] a natureza do significado deu lugar
a discussoes sobretudo referentes a seu grau de ‘realidade’; todas concordam, en-
tretanto, quanto a insistir no fato de que o significado ndo é uma ‘coisa’, mas uma
representacio psiquica da ‘coisa™. Saussure (1995) também concorda com isto e
pde em destaque a natureza psiquica do significado ao denominda-lo conceito. A
fotografia produz este efeito que ultrapassa a realidade, a materialidade das coisas
fotografadas. Assim, uma familia idealizada remete ao carro ideal - se é ideal é
conceptual, é ideia, producio dos sujeitos. Ainda que o processo de compreensio a
que remete “o carro idealizado para a familia idealizada” seja um retorno a Platéo,
a melhor maneira de tornar imperecivel, eterno, perfeito o objeto de desejo é en-
vid-lo para o mundo das ideias, porquanto o mundo material é dele apenas palida
imagem, imperfeita imitacfo, o que poderia por a mostra suas imperfeicées. Assim,
no mesmo processo, envia-se (joga-se, lanca-se: jactare, da lingua latina), no caso
que estamos analisando, o objectum (Palio Weekend) e o subjectum para o mundo
ideal, onde tudo é perfeito. Mas para isto, ha que se retocar profundamente a ima-
gem evanescente e defeituosa da familia dita moderna, sobretudo urbana. E isto, a
fotografia em discussdo faz muito bem. “O signo é uma fatia (bifacial) de sonorida-
de, visualidade etc.”, diz Barthes (1997, p. 50). “A significacdo pode ser concebida
como um processo; € o ato que une o significante e o significado, ato cujo produto
é o signo” (1997, p. 51). Identificar o Palio Weekend com as necessidades, com os
sonhos, com os desejos da familia exige a convergéncia da cor, da visualidade e de
tudo quanto possa mover os sentimentos na direcdo dessa identificacdo. Peca por
peca, vai-se compondo esse construto complexo de identidades e afinidades. Produz
aquilo que, em O 6bvio e o obtuso: ensaios criticos III, Barthes (1990, p. 34) deno-
mina mensagem operatoria:

[...] nunca se encontra (pelo menos em publicidade) uma imagem literal em estado puro;

mesmo que conseguissemos elaborar uma imagem inteiramente “ingénua”, a ela se in-

corporaria, imediatamente, o signo da ingenuidade e a ela se acrescentaria uma terceira
mensagem, simbdlica.

Sim, as coisas (esse automédvel) ndo nos é “entregue”, na peca publicitaria,
simplesmente em sua consisténcia material. Elas nos sdo entregues como huma-
namente simbdlicas: simbolos que nos acabam constituindo em novos sujeitos. Lin-
guagem dos objetos passam a se verterem em linguagem humanas. Exemplo: a
tinta azul do carro, a tinta azul do vestudrio ou do sapato das pessoas que compdem
0 quadro no que ele tem de material, se tornam linguagem humana que diz quem

v. 28, n. 1, Passo Fundo, p. 339-358, jan./abr. 2021 | Disponivel em www.upf.br/seer/index.php/rep PEDAGOGlCO 349
@ Este artigo estd licenciado com a licenca: Creative Commons Atribuicao-NaoComercial-SemDerivagdes 4.0 Internacional.



350

Ireno Antonio Berticelli

queremos ser ou quem € que alguém quer que sejamos. Assim: “Vocé é membro de
uma ‘familia ideal’, tal como o automével que vocé esta vendo é ‘ideal”. Derrida
(1973) nao exagera quando diz que “N&o ha o fora do texto”. O virtual se verte no
real e vice-versa. A peca publicitaria-texto “nos fala” a seu modo. Sé6 a légica da
diferenca consegue acolher esta posicio tedrica. “Além de serem interdependentes,
identidade e diferenca partilham uma importante caracteristica: elas sdo o resul-
tado de atos de criacdo linguistica” (SILVA, 2000, p. 76). A peca publicitaria-texto
transfunde o ideal no real das vidas realmente humanas: as pessoas. Desta mesma
forma é que sustento o conceito de imagem-texto; coisa-texto; mundo-texto.

E, bem por isto, interessante notar que por mais clean que seja a ilustragdo
que estamos a analisar, sua leitura ndo deixa de ser complexa e os elementos redu-
zidos em nimero compdem um texto cuja leitura demanda muita atengéo e oferece
sentidos multiplos, sem deixar, contudo, de ser tematizados em torno de objetivos
especificos e de um objetivo geral, neste caso, vender a Weekend a um numero de
pessoas maior possivel. E como o sonho capitalista de consumo tem maior chance
de realizacéo, para este tipo de produto, entre as familias de classe média, o eixo
em torno do qual se constréi a mensagem que passa por ela (a familia ideal para
comprar esse produto ideal). Trata-se daquilo que Barthes denomina “a imagem
denotada”. Lembra, ainda, Barthes (1990, p. 38) que: “A diversidade das leituras
nio é, no entanto, andarquica, depende do saber investido na imagem (saber pra-
tico, racional, cultural, estético)”. Ou, dito de outra forma pelo mesmo autor, “...]
a mesma lexia mobiliza léxicos diferentes”. Porque a leitura é sempre um processo
em que interagem um texto e um leitor. Um texto e muitos leitores, onde como
ja destaquei, os elementos culturais ndo sido neutros. Produzem, ou induzem a
produzir leituras varias (mas sem anarquia, como bem lembra Barthes). Alids, em
seu estudo intitulado “Estudos culturais: o qué e o como da investigacdo”, Baptista
(2009) toma o conceito de complexidade como uma das constantes das multiplas
metodologias dos ECs. Além dito, nada é neutro, nada se produz, em cultura, via
natureza. Toda a acéo cultural é acdo politica. Na producdo da propaganda néo se
olha por um visor de uma cidmera para captar o casual, o natural: é, bem antes, um
ato criador, instituidor [ destituidor. Percebemos, em minha andlise, como se insti-
tui e se destitui a familia. Como se institui um modelo de automoével, determinam-
-se sua permanéncia e seu desaparecimento do mercado. A mesma analise pode ser
feita para verificar como se destitui um modelo cultural qualquer. No texto intitu-
lado “Eles sdo de familia”, da Quatro Rodas (1998, p. 410), que tem como assunto
principal o modelo de automoével Palio Weekend da Fiat, cuja propaganda é objeto
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deste estudo, encontrei um texto que diz: “MEDIOS - Correndo por fora, o veterano
Kadett levou a melhor contra Corsa e Ford Escort”, que institui e destitui, a um
tempo (destitui enquanto se trata de um carro veterano e institui quando se diz que
“levou a melhor” contra...). E a destituicéo se torna definitiva para o Kadett quando
se fala sobre a “[...] falta de evolugdo de seu projeto” (1998, p. 44). A transitorieda-
de é um fenémeno e um valor de nosso tempo que demanda projetos constante e
rapidamente renovados, sob pena de obsolescéncia rapida. Nossa cultura ociden-
tal capitalista, consumista, pde como um dos valores o consumo. E um parametro
cultural que a ele as coisas devem corresponder. Entre as mudancas culturais fa-
miliares que devem corresponder as mudancas dos automéveis e vice-versa esta
o pequeno numero de filhos: o ideal é, quase sempre, um menino primeiro, depois
uma menina. Se 0 homem/macho é um pouco atarracado... ndo faz tanta diferenca.
Mas a mulher devera ser impreterivelmente esbelta, preferencialmente alta, uma
Barbie (apesar das adequagoes que sofreu) e assim por diante. Nossa propaganda
estd em dia com estas caracteristicas culturais de nosso mundo capitalista. Ao
disciplinamento do corpo deve corresponder o disciplinamento do novo modelo de
automével. Ou € o contrario? N&o é nem isso, nem aquilo. Sdo ambas as coisas que
se produzem mutuamente: o automovel reproduz a familia e, esta, ao automoével. O
consumo é o denominador comum.

Desenho e fotografia

Para este estudo e anadlise se torna importante uma distingéo entre desenho e
fotografia. Barthes adverte para esta diferenca:

Deve-se, pois, opor a fotografia, mensagem sem cédigo, ao desenho, que, embora denotado,

é uma mensagem codificada... o desenho néo reproduz tudo, frequentemente reproduz mui-

to pouca coisa, sem, porém deixar de ser uma mensagem forte, ao passo que a fotografia, se

por um lado pode escolher seu tema, seu enquadramento e seu dngulo, por outro lado néo
pode intervir no interior do objeto (salvo trucagem) (BARTHES, 1990, p. 35).

Mas é justamente por este lado ideolégico da fotografia que pela trucagem se
podem produzir sentidos desejados, fatos nfo existentes na natureza fotografada,
e que sua riqueza seméantica tem um grande ganho. No nosso caso especifico, cria
o mito da familia perfeita, entendido o mito no sentido que lhe conferem Adorno
e Horkheimer em Dialética do esclarecimento (1985), como “produto do préprio
esclarecimento”, ou seja, modos de abstrair os processos de controle e dominacéo,
0s mesmos processos que o esclarecimento utiliza na modernidade. Portanto, a
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ideologia esta presente e assume a forma do mito. Carro ideal, familia ideal, que
sdo, afinal, mais que mitos? “O mito é uma fala”, diz Barthes (1982, p. 131) com
um titulo de Mitologias. “Naturalmente, ndo é uma fala qualquer [...]”. “O signifi-
cante do mito apresenta-se de uma maneira ambigua: é simultaneamente sentido
e forma, pleno de um lado e vazio do outro” (BARTHES, 1982, p. 139). Se, de um
lado, o mito da propaganda da Weekend (o carro ideal, a familia ideal) suscita o
cotidiano verdadeiro, o familiar, por outro, no criar este mito, esvazia-o ao transfe-
ri-lo para outra coisa que néo é a familia, isto é, 0 automével. O automével institui
a ndo-familia ideal que o discurso ambiguo produz em forma de mito. E tdo estreita
a ligacdo entre o conceito de familia ideal e de carro ideal que esta relacdo acaba
por desconstruir qualquer verdade por ténue que seja, em torno da familia ideal.
Ocorre, nesta propaganda fotografica, exatamente o processo de ideologizagdo que
Barthes atribui ao mito. Diz ele: “A semiologia ensinou-nos que a func¢éo do mito
é transformar uma intencéo histérica em natureza, uma contingéncia em eterni-
dade. Ora, este processo é o préprio processo da ideologia burguesa” (BARTHES,
1982, p. 162). Ao criar o mito da familia ideal para o carro ideal, naturaliza-se
ideologicamente esta relacdo. A mediagdo entre o conceito e a materialidade destas
coisas é a ideologia que as transforma em ideais, naturalizando tal relacdo. E a
inversdo a que se refere Barthes (1982, p. 163) da anti-physis que se converte em
pseudo-physis. Com isto, perde-se a lembranca da producdo do mito e passa-se a
ver apenas natureza. Mas, em perfeito acordo com Adorno e Horkheimer, também
neste caso especifico, o mito ja institui a ideologia capitalista.

Diante disto tudo, considero que o texto materializado na fotografia da Wee-
kend cercada pela familia ideal revela impasses de significado que viabilizam sua
desconstrucgio?. A familia ideal se converte em familia real, para o carro real. Mas
este fenémeno é circular (dialético). Uma espécie de gangorra seméntica de inver-
sdo continua de sentido. Se repararmos bem nas figuras, nas posturas, nas atitu-
des, nada encontraremos além do cotidiano. O conjunto, porém, composto por uma
familia em um automével se compde e decompde continuamente, por forca de seus
elementos componentes. Néo existe nada além do cotidiano em cada figura (parte
do todo) em particular. O todo, porém, se constitui num texto acirradamente ideo-
l6gico, refor¢cado por uma legenda que reforga a écriture que constitui o todo: texto
e imagem. E, neste caso, estamos diante de um fenémeno cuja for¢a e importancia,
em nossos dias, corresponde ao que diz Judith Williamson (1978, p. 11, tradugéo mi-
nha): “A propagandas sdo um dos mais importantes fatores culturais que moldam e
refletem nossa vida hoje”. Na propaganda se realiza a troca de valores, uma espécie
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de cambio de valores em correspondéncias simbélicas que Williamson (1978, p. 12,
traducdo minha) assim explica: “A propaganda traduz para nés essas afirmacées
de ‘coisa’; elas nos sdo dadas como humanamente simbdlicas”. A propaganda con-
segue fornecer estruturas capazes de verter a linguagem dos objetos em linguagem
das pessoas e vice-versa. A foto da Weekend cercada da familia dos usudrios produz
uma narrativa, um hipertexto familiar a partir de objetos: o préprio automoével,
as malas sendo colocadas no interior do automével, a bolsa retida pela crianca
no exterior da porta do carro, enfim, a indumentaria dos personagens, as cores,
tudo é uma materialidade que recompde, reestrutura, retoca, recompde a imagem
em estado critico de uma familia moderna urbana, idealizando-a, remetendo-a ao
mundo incorruptivel das ideias platonicas e, pelo processo ideolégico interno, a
torna eterna, um conceito racional de perfei¢cdo e permanéncia. “Tomando”, como
diz, ainda, Williamson (1978, p. 11), “[...] o signo por aquilo que ele significa, a coisa
pelo sentimento”. Nada mais transitério que qualquer modelo de automével, que
muda ao menos uma vez por ano e cada vez mais rapidamente desaparece. Con-
tudo, a duracéo, a tradicdo e a permanéncia fiel da familia ideal produzem e séo
produzidas pela propaganda que analisamos, ao mesmo tempo que reproduzem a
fugacidade do consumo?®. “Esta familia est4 metonimicamente para a familia, como
um tipo idealizado” (THWAITES; DAVIS; MULES, 1994, p. 53, tradu¢do minha).
A transitoriedade dos modelos de automoéveis subverte a duracéo, a perenidade da
familia idealizada, segundo uma classe determinada.

Formacdo/educagdo pela imagem

No Brasil, a televisdo chegou em 1950. Mas nem de longe chegou, entéo, para
todos os brasileiros. O cinema ja havia alcancado longinquos rincées, bem antes
disto. Mas nédo ha divida que a imagem invadiu, por atacado, os lares, com o ad-
vento da TV. Com ela, o mundo imagético passa a fazer parte do cotidiano diuturno
de todas as geracoes: dos recém-nascidos aos mais provectos dos homens e mulhe-
res. A imagem passou a ocupar um tempo muito dilatado na formac&o/constituicdo
dos sujeitos. As atuais geracdes sequer podem imaginar a escassez de imagens
em tempos que precedem o advento da televisdo. Hoje, como se expressa Santos
(2015, p. 17), “[...] as imagens medeiam as relacées de criancas, adolescentes e
mesmo adultos com novos saberes. Também inauguram novas expressoes de sub-
jetividade, firmando-se como componentes qualitativos para a formacéo das novas
geracoes por constituirem referéncia para os sujeitos”. Em escala nunca dantes
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vista e imaginada, sobremaneira com o advento do iPhones, os iPods, os iPad, os
tablets e numerosos outros recursos tecnolégicos disponiveis no mercado, o mundo
se subverteu literalmente: o tempo e o0 espaco se encurtaram e nossos possiveis
interlocutores que moram do outro lado do planeta podem, em tempo real, dispo-
nibilizar sua voz juntamente com sua imagem, produzindo uma estreita relacéo e
sensacdo/vivéncia de proximidade. Assim, Santos (2015, p 18) pode afirmar:
Pode-se dizer que as imagens, de modo geral, habitam os sujeitos e, a partir de entao, me-
deiam o relacionamento destes com o mundo, com os demais individuos da cultura e consigo

préprios. Sdo, antes de qualquer outra coisa, forcas comunicantes intimas dos seres hu-
manos de longuissima data, portanto, importantes como partes constitutivas dos saberes.

Se é bem verdade que a imagem faz parte da humanidade desde a mais re-
mota ancestralidade, também é verdade que na contemporaneidade a gigantesca
profusio e veiculacdo imagética nos cerca por todos os lados, 24 horas por dia e se
tornam centralizadoras dos mais diferentes modos de expressao, formas de comu-
nicacdo e autorreferéncia, dando intenso suporte as dindmicas culturais, incluida,
em especial, a educagdo. A imagem vem moldando as sociedades e os individuos
intensa e persistentemente. Em consequéncia disto, como entende Santos (2015,
p- 19-20), “...] as imagens se formam como componentes culturais relevantes na
atualidade, sobretudo se considerarmos o campo educacional que hoje se vé desa-
fiado por um novo sujeito de conhecimento que se compde tanto verbalmente quan-
to visivelmente”. Mais e mais, as experiéncias visuais e as experiéncias educacio-
nais se aproximam. A cada dia surgem renovados meios inteiramente compativeis
com os objetivos de compor a trama complexa do que se denomina educagdo. A
imagem passou a ser subsumida na prépria constituicdo e destituicdo dos sujeitos
como, também, na sua formacio ou deformacédo (os abismos da dark web). Como
constitutiva das diferentes culturas e vivéncias socioculturais, a imagem é uma
linguagem a cada dia mais expressiva, gracas ao rapidissimo avancgo de suas dife-
rentes formas e recursos de producido. Com isto, o que desde os gregos antigos se
denominou escola como um locus privilegiado do ensinar e do aprender, mercé dos
meios que disponibiliza a profusido de imagens, esse locus se esfacelou num nume-
ro, na pratica, quase infinito de loci (lugares) e tempos do ensinar e do aprender. A
heterotopia se instaurou. Todos os tempos e todos os lugares, a um s6 tempo podem
ser os espacos e os tempos da escola (de todos os niveis).

Contudo, foi tao rapida a emergéncia da profusido imagética e se complexificou
tdo rapidamente que penso em néo subestimar nada e a ninguém ao entender que
os educadores nos encontramos, em grande ntimero, em estado de perplexidade.
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Esta perplexidade atinge a todos os educadores formais e informais e até natu-
rais da criatura humana. A emergéncia desta realidade, o ritmo da formacdo e da
aprendizagem do uso de tdo espetacular linguagem pelos docentes lato sensu néo
foi de longe acompanhado a contento. Nao é nenhum exagero afirmar que vivemos
uma nova cultura visual. Nova, porque o visual sempre se constituiu em importan-
te modo de acesso a0 mundo, ao outro e a si mesmo, tal como, em remotos tempos, o
desenho rupestre ja o testemunhou. Mas o que se vé, hoje, alcangou uma escala de
proporgdes e profundidade que parece ter-se literalmente aberto a infinitude. Diz,
ainda, Santos (2015, p. 68): “O fenémeno da visualidade que se expande global-
mente sinaliza para uma mudanga consideravel dos paradigmas que decorrem e,
ao mesmo tempo, sdo decorrentes das transformacoes das formas de olhar, ver e ser
visto”. Ndo bastasse esse olhar sobre nosso planeta e sobre si mesmos, os humanos
ja implantaram olhos artificiais em outros mundos que transmitem, sem cessar,
imagens/textos que sdo verdadeiros hipertextos cuja leitura expande nossa cida-
dania para uma (se assim se pode dizer), cosmocidadania. Por outro lado, isto ndo
é o anuncio de um fim, mas o andncio de que este processo mal comecou. A velha
escola, lato sensu, limitada a pequenos espagos circunscritos pelo real, expandiu-se
e implodiu em espacos e tempos virtuais, acessiveis a velocidade da luz. Bibliotecas
virtuais gigantescas se tornaram pocketbibliotecas (com a devida permisséo do ter-
mo) que se levam ao bolso, na bolsa ou se guardam em chips mintusculos, onde quer
que seja. E nessas bibliotecas néo se levam apenas textos convencionais estaticos.
Podem ser levadas imagem e som na forma de palestras, de videos com os mais di-
versos contetudos, que tratam de toda e qualquer area de saber de nosso interesse.

Esta é a realidade nova que condiciona o educando dos novos tempos. O que
sempre se denominou escola viu seu tempo e seu espaco se expandirem, sem li-
mites fisicos, no virtual, através de uma infinidade de meios. As velhas (nem téo
velhas assim) transparéncias que professores acumulavam para ministrar suas
aulas, evanesceram. Preparacido de aulas para o ano inteiro, ja ndo mais limita-
das a textos fixos, mas abertas a um sem numero de possibilidades textuais em
que a imagem se tornou uma possibilidade rapida, qualificada, acessivel e barato.
Podem estar confinadas no virtual, com possibilidades infinitas de atualizacges,
remodelagens, reconfiguracoes e em total compartilhamento com os educandos.
As instituicdes de ensino, elas mesmas, sempre mais, colocam a disposi¢do novos
meios eletronico-informaticos em que, além do texto convencional, além do som, a
imagem estatica ou dindmica se integra, a cada dia mais intensamente, ao mundo
vivido no processo que medeia entre professores e alunos: a educacéo.
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Consideracdes finais

A partir desta andlise, aportei para algumas das possiveis conclusoes: a peca
publicitaria analisada constréi uma identidade de familia burguesa tradicional
(branca; com predominéncia do género masculino sobre o género feminino, com
uma posicio social menor da crianga; familia com poucos membros e, em geral,
abastada e, muitas vezes de costumes conservadores, ora mais, ora menos). O estu-
do evidencia que o poder é instituinte. Este estudo se voltou, de forma particular, a
uma imagem. Trata-se apenas de uma amostragem que revela o potencial educati-
vo ou ndo da imagem. A ideologia nfo esta apenas em lugares privilegiados, nem é
uma espécie de vildo da histoéria: é a condicdo mesma para que o texto se produza,
para que a comunicacio se estabeleca, na diferenca. Mas o que se estabelece pelo
texto (que pode ser uma propaganda, apenas ilustragdo), se estabelece, se institui
a partir de parametros nela privilegiados (harmonia das cores; hierarquia dos su-
jeitos, e assim por diante). Ndo hd, também, neste caso, pardmetros privilegiados,
tais como os do capital, os da economia. Os parametros culturais sdo muito mais
complexos, muito menos localizados em pontos aparentemente estratégicos, pontos
privilegiados. David Harvey (1996, p. 158), ao discorrer sobre a nova compreensio
do tempo-espago na condi¢do pés-moderna e ao abordar a tematica da dindmica
tipica da sociedade do descarte, lembra, muito oportunamente, que: “Ela significa
mais do que jogar fora bens produzidos (criando um monumental problema sobre o
que fazer com o lixo); significa também ser capaz de atirar fora valores, estilos de
vida, relacionamentos estdveis, apego a coisas, edificios, lugares, pessoas e modos
adquiridos de agir e ser”. Acrescentaria mais um item a lista dos descartes, muito
significativo de nossa cultura: os automoéveis.

Enfim, o texto esta ai para ser lido. Para ser mais que lido: consumido. Pro-
ducio e consumo reproduz a circularidade ideal de quem queira estar on the top...
por algum momento fugaz. Aprender a ler imagens é uma demanda premente até
mesmo dos sistemas educacionais. As imagens deixaram de ser eventuais. Estédo
por toda parte. Basta comparar, entre muitas outras coisas, os manuais escolares,
por exemplo, da década de 1960 para tras, ou nem tanto, para verificar como a
imagem ocupava espacgo eventual.

Sem duvida, a fugacidade da informacdo no contemporaneo provoca vertigens
e para nio cair em desiquilibrio, nada melhor do que familiarizar-se com a leitura
da imagem, meio pelo qual boa parte da educacéo no contemporaneo passa. E ta-
refa dificil. Nao fazia parte do cotidiano dos docentes ha ndo muito tempo passado.
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No Brasil, antes da década de 1990 fazia parte de um ntumero bem reduzido de
pessoas, se levarmos em conta a emergéncia dos computadores e dos telefones ditos
celulares. Hoje, a imagem é uma realidade que abrange praticamente a todos, até
mesmo independentemente da vontade individual. Ela esta em toda parte e ja nem
é possivel ignora-la, nem se livrar dela. Melhor é aprender a 1é-la. Este artigo é um
pequeno verbete desse volumoso compéndio representado pelas demandas educa-
cionais de nosso tempo, face ao mundo imagético.

Notas

! Elizabeth Cristina Landi de Lima e Souza e Maria Angélica Magalhies Rodrigues ([1986]), em seu texto
intitulado Familia e paternidade: o papel do pai na cria¢do dos filhos, assim configuram a familia da clas-
se média: “Principalmente no &mbito da classe média, difunde-se a ideia da familia ‘ideal’ dentro de um
padrido americano, onde o pai é um trabalhador bem sucedido e a mée, sempre feliz, é responsavel pela
organizacéo do lar e pelo cuidado com os filhos, que sempre bem cuidados aguardam o pai retornar do
trabalho para juntos desfrutarem os bens adquiridos e a casa bem equipada”.

2 Como afirma Eagleton (2006, p. 144), “A leitura tipica habitual de Derrida consiste em tomar um fragmen-
to aparentemente periférico da obra - uma nota de rodapé, um termo ou imagem menor e repetido, uma
alusédo casual - e nele trabalhar tenazmente até o ponto em que ele ameace desmantelar as oposicdes que
governam o texto como um todo. A tética de critica desconstrutiva é em outras palavras, demonstrar como
os textos podem embaracar seus préprios sistemas logicos dominantes. E a desconstrucdo mostra isso to-
mando os pontos ‘sintomaticos’, os aporia ou impasses de significado, nos quais o texto enfrenta problemas,
perde a coesdo esse abre a contradigdes”.

3 No interior do nimero da revista que analiso, a mesma Weekend é mostrada com uma familia que acaba
de descarregar o carrinho de mercado no bagageiro. O carrinho ainda esta ai, simbolo e realidade do con-
sumismo da familia burguesa contemporénea: o transitério, o fugaz, como transitérias e fugazes séo as
mercadorias, na voragem do consumo.
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