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Resumo

Neste artigo, procuramos analisar o
acervo do Museu Nacional do Calc¢ado,
localizado em Novo Hamburgo - RS, na
perspectiva de observar as suas rela-
coes com a construcdo de uma verséao
sobre a identidade dessa cidade. As
identidades que envolvem a definigcéo
de um determinado espaco geografi-
co, ou seja, as identidades nacionais,
regionais e de cidades, sdo privile-
giadas na definicdo de determinadas
construgdes ou objetos como patrimo-
nio, exercendo sobre estes uma legis-
lacdo e politicas de conservacido para
preservar estes signos identitarios. A
andlise deste patrimoénio nos permite
caracterizar a proépria identidade que
se representa por meio dele. A cidade
de Novo Hamburgo caracterizou-se
desde sua emancipacdo, em 1927, pelo
desenvolvimento da industria cal¢adis-
ta, a qual iniciou um processo massivo

de exportacdes na década de 1960, ao
mesmo tempo em que se apresentou
nacionalmente como Capital do Cal-
cado através da Fenac. Na década de
1990, no mesmo contexto em que se
observa a crise deste setor na cidade,
ocorre a constituicdo do museu.
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O museu e a cidade

No presente artigo pretendemos rea-
lizar uma analise da construcio da identi-
dade da cidade de Novo Hamburgo! no Rio
Grande do Sul, por meio de seu patrimonio
cultural, especificamente, o do Museu Na-
cional do Cal¢ado,? que conta com um acer-
vo de mais de vinte mil pecas, entre sapa-
tos, acessorios, fotos, vestuario, maquinas,
molduras, quadros, todos ligados ao setor
coureiro-calcadista. Neste trabalho pro-
curamos analisar a relacio existente entre
patrimonio e identidade da cidade.

Entendemos a identidade como au-
torrepresentacdo, sempre construida em
relacdo a representacdo dos “outros”, da
alteridade. Recentemente, varios autores
tém se dedicado a pensar o conceito de re-
presentacdo, dentre os quais referimos, es-
pecialmente, Roger Chartier (1990) e Pier-
re Bourdieu (1989). Para se relacionar com
o mundo real, cada cultura se constréi por
praticas sociais, representacdes, as quais
acabam orientando novamente as suas
praticas sociais. As representagoes sao, as-
sim, a forma de conhecimento da realida-
de que cada sociedade constroéi e reelabora
por meio de lutas constantes. Consideran-
do que diversas representacoes convergem
e divergem num mesmo tempo e espaco, o
imaginario social €, justamente, um campo
de lutas entre representacoes.

Para a compreensio do real ha um
processo de significacdo e associacdo com
simbolos ja existentes no imaginario da-
quele grupo, sendo até o desconhecido
pensado segundo simbolos ja conhecidos.
Uma realidade, assim, nunca é apreendi-

da de forma pura, mas sempre apropriada
e simbolizada, consciente ou inconscien-
temente, pelos grupos que dela se aproxi-
mam. E é nessa atribuicdo de sentido que
percebemos que as representacoes nao sao
“ingénuas”. Apesar de se proporem a uma
aproximacao com a realidade, sempre siao
influenciadas pelos interesses do grupo
que as produz. Afirma Roger Chartier:

As representagdes do mundo social assim
construidas, embora aspirem a universa-
lidade, de um diagnéstico fundado na ra-
zdo0, sdo sempre determinadas pelos inte-
resses de grupo que as forjam. Dai, para
cada caso, 0 necessdario relacionamento
dos discursos proferidos com a posicdo de
quem o utiliza. As percepcoes do social
nao séo, de forma alguma, discursos neu-
tros: produzem estratégias e praticas (so-
ciais, escolares, politicas) que tendem a
impor uma autoridade a custa de outros,
por elas menosprezados, a legitimar um
projeto reformador ou a justificar, para
os proprios individuos, as suas escolhas
e condutas. Por isso, esta investigacdo
sobre as representacoes supde-nas como
estando sempre colocadas num campo de
concorréncias e de competicdes cujos de-
safios se enunciam em termos de poder
e de dominacdo. As lutas de representa-
coes tém tanta importéancia como as lutas
econdmicas para compreender os meca-
nismos pelos quais um grupo impde ou
tenta impor a sua concepcdo do mundo
social, os valores que sdo os seus e 0 seu
dominio. (1990, p. 17).

Outro elemento importante a salien-
tar sobre as representacoes é que nao pre-
cisam seguir um rigor cientifico que com-
prove a sua veracidade. A sua forca néo
estd na comprovacgdo cientifica como ver-
dade, mas na capacidade de mobilizac¢do.?
Certos signos se tornam representacoes de
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determinadas identidades e o poder sim-
bélico se mostra na defesa destes como se
fossem o que representam. Dessa forma,
adotamos o conceito de signo conforme
proposto por Roland Barthes:

[...] toda a semiologia postula uma rela-
cdo entre dois termos, um significante e
um significado [...]. E preciso néo esque-
cer que, contrariamente ao que se sucede
na linguagem comum, que me diz sim-
plesmente que o significante exprime o
significado, devem-se considerar em todo
0 sistema semiolégico ndo apenas dois,
mas trés termos diferentes; pois o que se
apreende néo é absolutamente um termo,
um ap6s o outro, mas a correlacdo que os
une: temos portanto o significante, o sig-
nificado e o signo, que é o total associati-
vo dos dois primeiros termos. Tomemos
um ramo de rosas: faco-o significar mi-
nha paixdo. Ndo existem apenas aqui um
significante e um significado, as rosase a
minha paixdo? Nem sequer isso: pra di-
zer a verdade s6 existem rosas ‘passiona-
lizadas’. Mas, no plano da anailise, esta-
mos perante trés termos; pois estas rosas
carregadas de paixdo deixam-se perfeita
e adequadamente decompor em rosas e
em paixdo: esta e aquelas existiam antes
de se juntarem e formarem este tercei-
ro objeto, que é o signo. Do mesmo modo
que, no plano da experiéncia, do vivido,
ndo posso dissociar as rosas da mensa-
gem que transportam, assim no plano
da analise ndo posso confundir as rosas
como significante e as rosas como signo: o
significante é vazio, o signo é pleno, é um
sentido. (1999, p. 134-135).

-

E nessa possibilidade que tem o sig-
no de se confundir com o que representa,
de “ser” o préprio representado, que esta
o seu poder mobilizador, o que leva, por
exemplo, a que o soldado morra para man-
ter sua bandeira erguida, como exemplo
dado por Ruben Oliven. (1992).

E exatamente na perspectiva da de-
finicdo de signos como representantes de
determinadas identidades que na era con-
temporanea se constituiu a nocdo de pa-
trimonio. A construcéo das identidades na
Europa do século XIX produziu o processo
de maior amplitude e escala na definigcao
do patrimonio histérico e cultural, pois
as nagboes precisavam de simbolos para
a construcdo de suas identidades. Assim
também aconteceu em regies periféricas
como no sul do Brasil, onde o modelo se re-
produziu na formacao das regionalidades e
na formacdo dos municipios que se torna-
vam autonomos de suas sedes.

Uma identidade nacional se forma
por meio de um sentimento e ideia de per-
tencimento a uma nacéo. Benedict Ander-
son define nacdo como

[...] uma comunidade politica imaginada
— e imaginada como implicitamente limi-
tada e soberana. Ela é imaginada porque
nem mesmo os membros das menores
nacgoes jamais conhecerdo a maioria dos
seus compatriotas, nem os encontrarao,
nem sequer ouvirdo falar deles, embora
na mente de cada um esteja viva a ima-
gem de sua comunhéo [...] é imagina-
da como limitada, porque até mesmo a
maior delas, que abarca talvez um bilh&o
de seres humanos, possui fronteiras fini-
tas, ainda que elasticas, para além das
quais encontram-se as outras nacdes.
Nenhuma nacio se imagina coextensi-
va com a humanidade [...]. E imaginada
como soberana, porque o conceito nas-
ceu numa época em que o Iluminismo e
a Revolucdo estavam destruindo a legi-
timidade do reino dindstico hierarquico
divinamente instituido. [...] é imaginada
como comunidade porque, sem consi-
derar a desigualdade e exploracdo que
atualmente prevalecem em todas elas, a
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nacdo é sempre concebida como um com-
panheirismo profundo e horizontal. Em
ultima analise, essa fraternidade é que
torna possivel, no correr dos ultimos dois
séculos, que tantos milhdes de pessoas,
nio s6 se matem, mas morram volunta-
riamente por imaginacgodes tdo limitadas.
(1989, p. 14-16).

Essa comunidade imaginada se iden-
tifica com base numa série de simbolos.
Segundo Anne-Marie Thiesse (2001/2002,
p. 8-9), existe uma check list, um cédigo de
simbolos internacionais, que define o que
todas as nacdes devem ter: uma histéria
estabelecendo a continuidade da nacéo;
uma série de herdis modelos dos valores
nacionais; uma lingua; monumentos cul-
turais; um folclore; lugares memoraveis
e uma paisagem tipica; uma mentalidade
particular; identifica¢ées pitorescas — cos-
tumes, especialidades culinarias ou ani-
mal emblematico. Esses simbolos nao sao
apenas uma superficial lista de adornos,
mas sdo essenciais para a autorrepresen-
tacdo das pessoas que se identificam com
a nacao.

Na perspectiva de defini¢ao de varios
desses elementos da check list, as nagoes
definiram determinados objetos, imagens,
construcdes como patrimdnio, como assi-
nala Thiesse:

A emergéncia da idéia de nacdo gera uma

nova concepc¢do: aquela de patrimoénio

material coletivo (grifo nosso). Prejudicar
esta heranga, como bem diz o termo “van-

dalismo” inventado pelo abade Gregorio, é

ser um barbaro alheio a nagéo [...]. Deve-

se, ainda, determinar a composicdo deste
patrimonio nacional e divulga-la. Portan-
to, é feito todo um trabalho ligando pré-

dios a histéria nacional e dotando-os de
um valor especifico. (2001/2002, p. 13).

Nessa perspectiva, construiram-se
historicamente varios grupos de edifica-
coes, objetos, imagens, entre outros, defi-
nidos como patriménio cultural “enquanto
heranca e identidade cultural que néo se
quer perder. Ou enquanto identidade na-
cional que se quer afirmar ou reafirmar”.
(CAMARGO, 2002, p. 15).

Nesse sentido, ao analisarmos a defi-
nicdo de um determinado patriménio his-
torico, estamos analisando a construcéo
de determinada identidade. Apesar de as
identidades nacionais terem sido pionei-
ras e dominantes na definicdo do patrimé-
nio histérico, outras identidades também
seguiram esta mesma forma de escolha
simbélica, “inventando tradicdoes™ que a
justificassem.

Como analisa Eric Hobsbawm, nao
ha contexto histérico em que nao tenha
havido invencdo de tradigées. Contudo,
o desenvolvimento das sociedades apos a
Revolugédo Industrial, especialmente com
os meios de comunicacio de massa, ocasio-
nou uma grande transformacéo nas socie-
dades tradicionais e a construcdo de uma
série de novas identidades, especialmente
das voltadas para as novas formas de orga-
nizacdo dos Estados nacionais modernos
(as identidades nacionais, regionais e das
cidades) numa dindmica nunca antes vis-
ta. (HOBSBAWM, 2006, p. 12). Esse pro-
cesso pode ser visualizado na invencao da
identidade da cidade de Novo Hamburgo.
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Aformacao da cidade e de sua
identidade

No decorrer do século XX formou-se
no Brasil um grande nimero de museus
vinculados as identidades regionais, as
identidades da cidade, as identidades étni-
cas e de classe, entre outras. Focalizamos
0 Museu Nacional do Cal¢ado (Fig. 1), da
cidade de Novo Hamburgo, Rio Grande do
Sul, criado em 1998 e instalado nas depen-
déncias do Centro Universitario Feevale,’
onde ainda permanece. O museu trans-
formou-se num referencial nacional para
pesquisa e investigacdo sobre tendéncias
de moda, design e modelos construtivos
em couro e calcados e, nos ultimos anos,
como fonte de informacdo para aqueles
que estudam o crescimento local e regio-
nal, especialmente nos aspectos histéricos
e sociais.

A criacdo de um espaco museologico
que abrangesse a cultura material local,
regional e nacional sempre esteve presen-
te na cidade de Novo Hamburgo. Houve
varias tentativas frustradas para a cria-
cao de um museu do calcado, especialmen-
te pelo sentimento de incapacidade de do-
cumentar a evolucdo do mais importante
setor regional. Finalmente, no final da dé-
cada de 1990, uma proposta mais ampla
e dinamica possibilitou a implantacdo do
Museu Nacional do Calgado (MNC). Na-
quele momento, foi criado pelo decreto mu-
nicipal n® 159/98 de 20, de outubro de 1998,
com o propésito de ser um ator cultural,
educacional e de pesquisa relacionada ao
setor produtivo, sua cultura material e da
comunidade. Essa proposta estava calcada

numa fundamentacéo histéria e social, ar-
ticulando-se como veio comunicante entre
geracoes passadas e futuras. Esse ato do
poder publico, com apoio da universidade e
das entidades empresariais, permitiu que
em setembro de 1999 se desse a sua inau-
guracao.

O MNC possui uma estrutura de
acervo com preocupacdo didatico-peda-
gbgica e propde-se promover exposicoes,
cursos, semindrios, palestras, encontros,
concursos, lancamentos de moda e visita-
coes dirigidas, como um espago dindmico
e interativo. Além disso, apresenta como
compromisso a estratégia da inovacdo, a
abrangéncia e o desenvolvimento ao agre-
gar valor aos produtos do cluster® coureiro-
calcadista, ampliando a competéncia dos
profissionais da 4area.

Entre os diversos publicos que fre-
quentam o museu, muitos sdo professores,
que se valem desse acervo como fonte de
pesquisa ou como ponto de partida de seus
projetos em arte-educacdo. Este grupo,
juntamente com os profissionais de empre-
sas e os alunos, tem transformado o museu
num grande espaco de consulta, pesquisa e
interacdo entre a cultura material, o mun-
do do trabalho, a arte e a criacdo. Nesse
sentido, sua experiéncia de implementa-
cao tem demonstrado possuir um enorme
apelo tanto daqueles que se dedicam aos
produtos quanto dos que fazem da educa-
cao e da arte seu espaco de atuacéo.
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Foto: Alessander Kerber.

Figura 1 — Vista parcial do Museu Nacional do
Calcado

Até a década de 1970 a visao predo-
minante na historiografia brasileira acer-
ca do processo de industrializacdo aponta-
va que no Brasil o capitalismo industrial
nao tinha conhecido as fases de artesanato
e manufatura. Retomando autores como
Sérgio Silva, Agnaldo de Sousa Barbo-
sa aponta para esta historiografia que se
esforcava em comprovar que no Brasil a
atividade fabril ja nascera tendo na gran-
de industria seu principal sustentaculo.
Todavia, ao enfocar o desenvolvimento da
industria calcadista em Franca - SP, Bar-
bosa encontra a origem do empresariado
do calcado em modestos empreendimentos
iniciados por artesdos e pequenos comer-
ciantes. (2005, p. 1-2).

Ahistéria da cidade de Novo Hambur-
go, outro polo que se desenvolveu princi-
palmente em relacdo a industria calcadis-
ta, ainda nédo foi devidamente analisada,
porém o desenvolvimento da indudstria na
regido também teve origem em pequenas
fabricas com baixo capital de investimen-
to. Em relacdo a essa cidade, existe ape-

nas uma obra que se propoe uma “histéria
geral de Novo Hamburgo”, de autoria do
primeiro prefeito do municipio, Leopoldo
Petry (1959), que nas décadas de 1940 e
1950 compilou informacdes sobre a cidade
e sua formacdo. Alguns estudos posterio-
res basicamente reproduziram os dados de
Petry, inclusive com algumas incorrecoes
préprias do descuido com os levantamen-
tos feitos anteriormente.

Conforme Leopoldo Petry, é possivel
estabelecer a seguinte periodizacdo para
narrar a trajetéria do municipio: o primei-
ro periodo iniciaria na época da fundacéo
de Hamburger-Berg” e iria até o inicio do
trafego ferroviario (1824-1876); o segundo
teria inicio com o trafego ferroviario e se
estenderia ao comeco da industrializacdo
(1876-1900); o terceiro comeca com a in-
dustrializacéo e se estende a emancipacao
(1900-1927); o quarto e tultimo inicia-se
com a emancipacio e continua até a data
da elaboracdo de seu livro (1927-1959).
(PETRY, 1959, p. 6).

Perceba-se que o autor faz uma divi-
sao focalizando essencialmente os aspectos
econdmicos (com excecdo da emancipacao,
que seria um aspecto politico). Nessa pers-
pectiva, analisa o inicio do desenvolvimen-
to de um centro comercial que futuramente
comporia o municipio de Novo Hamburgo,
ao redor do qual se estabeleceria um pe-
queno povoado. Cita a chegada da estrada
de ferro que ligava Porto Alegre a Novo
Hamburgo, o que veio a impulsionar mais
ainda o desenvolvimento comercial da
regido, marcando o inicio do processo de
desenvolvimento da industria coureiro-
calcadista.
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Seguindo essa linha de pensamento
econdmico para dividir em periodos da his-
téria do municipio, poderiamos fazer mais
duas divisoes. Leopoldo Petry escreveu o
livro em 1959, ainda antes do grande boom
das exportacoes, que foi o periodo da dé-
cada de 1960 a de 1980, o de maior cres-
cimento econdmico e, consequentemente,
populacional da cidade. Poderiamos cha-
mar a este, que seria o quinto periodo da
historia da cidade, de “época de ouro”, o
qual foi caracterizado pela emergéncia
simbélica da cidade em ambito nacional
ao ser produzida e largamente divulgada a
Feira Nacional do Cal¢ado (Fenac).

Ainda seguindo a linha de pensamen-
to econémica de Leopoldo Petry, poderia-
mos considerar a existéncia de um sexto
periodo na histéria de Novo Hamburgo, o
qual se iniciaria com a crise das exporta-
coes, marcada pelo boom das exportacoes
calcadistas chinesas e pela supervaloriza-
cdo da moeda brasileira a partir do Plano
Real, na década de 1990, e se estenderia
até os dias atuais. Poderiamos chamar a
este periodo de “época da crise”.

Nesse sentido, tem-se um elemento
de ordem econdmica associado a identida-
de da cidade: a indudstria calcadista. Este
elemento ja nos da indicios dos motivos
que levaram a construcao do Museu Nacio-
nal do Calcado. Perceba-se que a criacao
do museu ja se deu num contexto de crise
da economia calcadista na regido. Nesse
sentido, a mobilizacdo em torno da criaciao
do museu parece ter tido um carater eco-
noémico, com vistas a fortalecer a ideia da
associacdo da identidade da comunidade e
a industria.

Mais do que isso, a ideia da importan-
cia da preservacao de tal patrimoénio pare-
ce estar ligada a da preservacdao mesmo da
prépria indudstria na regido. Constroi-se
uma tradicdo histérica ligando o calcado
a cidade para legitimar a manutencao da
industria na regido.® Ao identificar, por ex-
emplo, as imagens presentes nas fotos do
acervo do Museu do Calg¢ado, percebemos
que formam algumas categorias bem dis-
tintas e pontuais. Uma parte muito grande
das fotografias retrata as fabricas de calca-
do, os curtumes e as maquinas, os bancos
e as lojas que simbolizam o desenvolvi-
mento industrial e comercial, perseguido
pelas liderancas politicas e econémicas da
cidade.

Essa identificacdo categorizada ja
nos da indicios sobre a forma como se re-
presentava a cidade e a imagem que se
construia sobre ela. Ao longo do tempo,
com a criacdo de inimeras empresas indus-
triais em varios segmentos, especialmente
o coureiro-calcadista, agregaram-se outros
elementos a essa identidade inicial, como o
da prosperidade, a industrializacéo, o pio-
neirismo e o progresso.

Entre a segunda metade do século XIX
e o inicio do século XX ocorreram grandes
transformacoes, que mudaram as concep-
coes de tempo no Ocidente. Impulsionado
pela “revolucéo cientifico-tecnolégica”, que
gerou uma grande inovacdo nas mais di-
versas ciéncias, e pelo surgimento de uma
série de novas tecnologias, este periodo foi
caracterizado pela definicdo de elementos
como “ciéncia”, “progresso”, “razao”, “or-
dem” e “civilizacdo” como paradigmas da
“modernidade”. (BERMAN, 1996, p. 15).
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Os elementos citados por Berman
sdo representados por meio de uma série
de construcoes urbanas. Os prédios cons-
truidos para o estabelecimento de fabricas
(Fig. 2) tornam-se simbolos desta moder-
nidade. No caso de uma cidade como Novo
Hamburgo, em que a industria calgadis-
ta se torna elemento fundamental nessa
construcdo identitaria associada a moder-
nidade, os prédios construidos para o es-
tabelecimento de curtumes e depésitos de
couro também se tornam representacoes
significativas (Fig. 3).

Em Novo Hamburgo a modernidade
tornou-se mais importante que em outras
cidades para a definicdo da sua identida-
de. Isso se poe pela prépria identificacao
como a cidade do “novo”, em oposicdo a do
“velho”, representado por Sao Leopoldo, o

berco da colonizacdo alema no Brasil.

AN e -

Figura 2 — Fabrica de Calgcados Sul Rio-Gran-
dense (1901) — 25 cm x 40 cm —
Anbénimo — acervo digital do Museu
Nacional do Calgado

Figura 3 — Curtume Momberger (1920) — 10 cm
x 15 cm — Anénimo — acervo Museu
Nacional do Calgado

A incipiente industrializacdo do mu-
nicipio vinha acompanhada da ilusdo da
modernidade. Logo apés a emancipacéo de
Novo Hamburgo, em 1927, a cidade ansia-
va pelo progresso. Assim, a modernidade
tinha de superar o passado e o espago ur-
bano deveria ser totalmente remodelado, o
que reafirmaria a sua identidade inicial e
diferencial. A medida que Novo Hambur-
go se tornou auténoma e podde se desen-
volver pelas proéprias forcas, o discurso do
trabalho e da modernidade preponderou
na cidade. Essa retoérica é perceptivel, por
exemplo, na preocupacio com a urbaniza-
cao, os detalhes arquitetonicos e a qualida-
de dos prédios publicos e privados.

Essa visdo progressista vinha acom-
panhada de um discurso de enaltecimento
do trabalhador por seu espirito ordeiro e
disciplinado, o qual vinha ao encontro do
mito da ascensdo social do operario, ou
seja, com seu esforco e labor ele consegui-
ria se tornar patrédo, ideia muito difundi-
da nos discursos das liderancas politicas e
empresariais da cidade.
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O mundo do trabalho era retratado
de uma forma bastante estatica. Os tra-
balhadores eram um componente muito
importante, mas sua apari¢do se dava no
espaco do trabalho, de forma ordeira, po-
sada e sem movimento; muitas vezes, eles
apareciam na frente das fabricas, junta-
mente com seus empregadores, ou durante
a realizacdo das tarefas, sob a supervisao

de suas chefias imediatas.

Temos a impressao de um espaco de Figura 5— Empresa de calgados (1920) - 10 cm
x 15 cm — an6nimo - acervo Museu

Nacional do Calgcado

trabalho silencioso e disciplinado (Fig. 4 e
5), aspecto que pode ser refor¢cado pelo bai-
x0 numero de greves ao longo da histoéria,
principalmente antes da década de 1960,
além do pouco espaco que detinham na mi-

dia local, especialmente nos jornais. Nesse
espaco eram exaltados como trabalhado-
res “ordeiros”, que tinham seu trabalho re-
conhecido pelos “patroes”. As imagens que
temos dos operarios dentro das fabricas

reforcam essa ideia.

Figura 6 — Empresa de calgados (1920) —10cm
x 15 cm — anénimo - acervo Museu
Nacional do Calgado

Ao mesmo tempo em que o acervo
do Museu Nacional do Cal¢ado apresenta
uma grande quantidade de signos que re-
metem a modernidade, também apresenta

signos que remetem ao antigo. No acervo

encontram-se calcados, réplicas e originais

Figura 4 — Empresa de calgcados (1920) — 10 cm de todos os séculos, desde a Antiguidade e
x 15 cm — anénimo - acervo Museu
Nacional do Calgado

dos varios continentes.

Varios desses calcados do acervo séao
utilizados em exposicoes (Fig. 6 e 7) e po-
deriam nos fazer pensar que apresentam
uma contradicdo com as representacoes da
modernidade que indicamos anteriormen-
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te. Em nossa leitura, porém, concluimos
que a presenca deste material justamente
reforca a ideia de modernidade da cidade.
Cada um desses calcados é disposto com
explicacdes que remetem ao século de sua
confeccdo e pais de origem. Nesse sentido,
0 que se apresenta é uma representacdo
da alteridade da identidade de Novo Ham-
burgo.

Ao mesmo tempo que representam
essa alteridade, parece-nos que a insercao
desses calcados no acervo apresenta uma
perspectiva de agregacdo de capital sim-
bélico, como o define Bourdieu (1989). As-
sim, Novo Hamburgo apresenta-se como o
moderno de um amplo processo histérico
de producéo de calcados que remete a An-
tiguidade (mesmo que o municipio tenha
surgido apenas em 1927).

E ! i
=

Foto: Alessander Kerber.
Figura 7 — Exposicao de réplicas de calgados

da Grécia Antiga e da Europa Medie-
val

Foto: Alessander Kerber.

Figura 8 — Expositor com cal¢cados de diversas
partes do mundo

As transformacoes na cidade sdo per-
ceptiveis por meio desses documentos, os
quais salientam algumas caracteristicas
que reforcam a construcdo de uma identi-
dade ligada ao progresso e a modernidade.
Um exemplo disso foi o papel que os meios
de transporte tiveram para o crescimento
do municipio. Num primeiro momento, a
presenca do trem na cidade rompia o isola-
mento e escoava os bens coloniais e indus-
triais produzidos (Fig. 9). Entretanto, logo
o automovel se tornaria uma paixdo, uma
obsessao e um importante instrumento de
trabalho.
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Figura9 — Trem cortando o centro da cidade
(1920) — 10 cm x 15 cm — anénimo —
Acervo Museu Nacional do Calcado

Figura 10 — Representantes comerciais (1950) —
10 cm x 15 cm — andnimo — acervo
Museu Nacional do Calgado

Figura 11 — Representantes comerciais (1950) —
10 cm x 15 cm — anénimo — acervo
Museu Nacional do Calgado

Esse é um tipo muito constante nas
fotos das empresas e retrata o importante
papel que os representantes desempenha-
ram na venda dos produtos pelo interior
do pais. Os automoéveis na cidade sdo um
dos simbolos da modernidade, tornando-se
o primeiro plano nesta foto para represen-
tar pujanca e prosperidade (Fig. 10 e 11).

A medida que Novo Hamburgo se tor-
nou auténoma e pode se desenvolver pelas
préprias forcas, o discurso do trabalho e
da modernidade preponderou na cidade.
Essa retorica é perceptivel, por exemplo,
na preocupacio com a urbanizacéo, os de-
talhes arquitetonicos e a qualidade dos
prédios publicos e privados. Essa ideia de
modernidade, progresso e trabalho seria
reafirmada com a criacdo da Feira Nacio-
nal do Calg¢ado, que ao longo da sua exis-
téncia passou a ser uma entidade que néo
apenas promovia feiras de calcado, mas
procurava divulgar a producéo local e re-
gional, habilitando-se como um grande re-
presentante setorial no pais e no exterior.

Apesar do surgimento mais tardio,
na década de 1960, a Fenac foi um dos
elementos chave para a transposicdo das
fronteiras brasileiras, tornando o cal¢ado
de Novo Hamburgo um produto internacio-
nal. Essa organizacdo nio surgiu do nada,
mas é fruto de toda uma retérica que re-
monta as primeiras décadas do século XX,
quando alguns empresarios, como Pedro
Adams Filho, um dos pioneiros do proces-
so industrial, propagavam as vantagens
competitivas do calcado hamburguense e
a possibilidade de negdcios fora do pais,
na época em mercados como Alemanha e
Inglaterra.
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O espaco da cidade que surge é domi-
nado pelo homem e apresentado de forma
estética, que agrade aos olhos de um mun-
do moderno, ordeiro, disciplinado, digno
de uma comunidade “civilizada” e traba-
lhadora. Esses adjetivos foram usados nos
discursos que motivaram a emancipacio,
reproduzidos nos jornais e estampados nas
fotografias ao longo do século XX.

Foto: Alessander Kerber.

Figura 12 — Exposi¢ao que busca retratar a épo-
ca em que a confeccao de calcados
era feita de forma artesanal

Entretanto, o discurso que se apre-
senta nas exposicoes do museu liga a his-
toria da cidade com a histéria mundial de
producdo do cal¢ado, reforcando a afirma-
cdo de “Capital do Cal¢cado” presente nela
desde os inicios da Fenac. O elo de ligacao

entre o moderno industrial da cidade e o
antigo apresenta-se na figura do sapatei-
ro, também representada no museu (Fig.
12). Esta figura remete ao momento em
que Novo Hamburgo, entre o final do sé-
culo XIX e inicio do XX, ja iniciava sua
producdo calcadista com as técnicas tra-
zidas pelos imigrantes. O calcado, assim,
apresenta-se como parte integrante da ci-
dade muito antes do desenvolvimento da
moderna industria, sendo este mais um
motivo que legitima o discurso que apre-
senta Novo Hamburgo como a “Capital do
Calg¢ado”.

The acquis of the National Museum
of Footwear and the representatios
of Novo Hamburgo - RS city

Abstract

In this article we try to analyze the col-
lection of Museu Nacional do Calgado,
in Novo Hamburgo - RS, in order to
analyze the ralation with it and a new
version about the identity by that city.
Many identities defined, in its con-
struction, a group of signs that getting
be its representatives and then carac-
terized and get meaning to them. The
identities that envolved and defined
a geographic place, or, the national
identities, region and cities get more
specific advantages in constructions
or objects as patrimony, getting about
these, a kind of laws collection and
laws conservation by politics in order
to keep that identities sign. The analy-
sis of this patrimony allow us to do our
identity caracterization that repre-
sented through it. Novo Hamburgo city
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got a important caracterization since
its emancipation, in 1927 by shoes
industry development, that began a
amazing trial exportation in 60’s, the
same time that appeared as national
capital shoes by FENAC (international
shoes fair). In 90’s when the same con-
text that crisis got this sector in Novo
Hamburgo city, the constitution of this
Museum appear.

Key words: Patrimony. Identity.
City.

Notas

Novo Hamburgo é uma cidade inserida na re-
gido metropolitana de Porto Alegre - RS, funda-
da por imigrantes alemées ao longo dos séculos
XIX e XX e que se tornou emancipada politica-
mente em 1927. Por suas atividades ligadas ao
setor coureiro-calcadista com expressdo nacio-
nal e internacional, é conhecida como a Capital
Nacional do Calgado.

O Museu Nacional do Calgado (MNC) foi criado
pelo decreto municipal n° 159 da cidade de Novo
Hamburgo em 20 de outubro de 1998, iniciando
suas atividades em setembro de 1999. “Entre
‘seus objetivos macros, encontra-se a preocupa-
¢ao de’ conservar a memoria da atividade cou-
reiro calgadista”. Nesse sentido, além de pegas
especificas sobre sapatos, acessérios, couros e
ferramentas, o MNC tem recebido doagdes de
fotografias e outros elementos da cultura mate-
rial local e nacional.

Como afirma Bourdieu: “A forca das idéias [...]
mede-se, ndo como no terreno da ciéncia, pelo
seu valor de verdade (mesmo que elas devam
uma parte da sua forga a sua capacidade para
convencer que ele detém a verdade), mas sim
pela forca de mobilizacdo que elas encerram,
quer dizer, pela forga do grupo que as reconhe-
ce, nem que seja pelo siléncio ou pela auséncia
de desmentido, e que ele pode manifestar reco-
lhendo as suas vozes ou reunindo-as no espago.”
(1989, p. 185).

Adotamos as reflexées de Eric Hobsbawm, que
define uma “tradicdo inventada” como “um
conjunto de praticas, normalmente reguladas
por regras tacita ou abertamente aceitas; tais
praticas, de natureza ritual ou simbélica, visam

inculcar certos valores e normas de comporta-
mento através da repeticao, o que implica, auto-
maticamente, uma continuidade em relagdo ao
passado”. (2006, p. 9).

5 O museu encontra-se no Centro Universitario
Feevale e tem como apoiadores a Prefeitura
Municipal de Novo Hamburgo, a Associacao
Pré-Ensino Superior em Novo Hamburgo (As-
peur), a Associagdo Brasileira das Industrias
de M4quinas e Equipamentos para os Setores
de Couro, Calcados e Afins (Abremagq), a Asso-
ciacao Brasileira de Componentes para Couro e
Calcados e Artefatos (Assintecal), a Associagéo
das Industrias de Curtumes do Rio Grande do
Sul (Aicsul), a Associagao Comercial, Industrial
e de Servicos de Novo Hamburgo (ACI-NH), a
Associacao Brasileira de Estilistas de Calgados
(Abeca), a Associacao Brasileira das Industrias
de Calcado (Abicalcados) e a Feira Nacional de
Calcados (Fenac).

6 Utilizamos o conceito de cluster como grupos,
agrupamentos e aglomerados, que, na verdade,
sdo concentracoes geograficas de empresas de
determinado setor de atividade e organizacoes
correlatas, um conceito muito préximo do que
nos fala Michel Porter, especialista em estraté-
gia empresarial.

" O bairro antigo da cidade.

8 A partir do final da década de 1980 ocorreu o
processo de emigragdo da induastria calcadista
de Novo Hamburgo para outras partes do pais.
Na década de 1990 ocorreu uma emigraciao mui-
to acentuada para a China.
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