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Resumo

O presente artigo foi elaborado com o objetivo de apresentar uma analise da legislagdo
atualmente existente voltada a protegdo da propriedade industrial, bem como verificar a
viabilidade de sua aplicagdo a protegéo de produtos destinados a moda sazonal. No pri-
meiro capitulo sao apresentados os sistemas disponiveis para a protegdo da propriedade
industrial existentes, que, em suma se resumem a protegéao via registro de patente, desenho
industrial e marca. No segundo capitulo é realizada uma analise do conceito de sazonali-
dade da moda, bem como suas caracteristicas especificas, principalmente no que se refere
aos prazos de langamento de novas colegbes. No terceiro e ultimo capitulo, analisa-se a
aplicabilidade dos instrumentos legais previstos na Lei 9.279/96, quanto a sua eficacia,
na protecdo da propriedade intelectual presente nos produtos ora em estudo. Sao, ainda,
identificadas nesta fase algumas variaveis que tentam explicar a razéo da baixa procura
por este tipo de protegdo quando os produtos desenvolvidos sao provenientes de moda,
principalmente a sazonal. Tentar-se-a evidenciar a existéncia de um descompasso entre
a protecao disponivel em nosso ordenamento juridico, e as caracteristicas apresentadas
pelos produtos em estudo, o que, de certa forma, torna ineficaz a protegédo ora oferecida
favorecendo, como consequéncia, a contrafagéo e a pirataria.
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Andlise da viabilidade de protecao da propriedade industrial de produtos ligados & moda sazonal

Introducao

O presente artigo tem como objeto a protecdo da propriedade industrial e
a andlise acerca da viabilidade de protecdo das criacoes ligadas a moda, mais
especificamente, aquelas afetadas pela sazonalidade.

Uma evidéncia da necessidade de aprimoramento da legislacio existente é
determinada pela quase inexisténcia de patentes ou outras formas de registro
para a protecdo das criacoes ligadas a moda sazonal. Tal fato pode ser facil-
mente verificado no Vale do Itajai, que apesar do grande numero de empresas
ligadas ao ramo da moda, poucas sdo aquelas que apresentam alguma protecéo
sobre suas criagoes.

Este ndo é um fendmeno exclusivo de Santa Catarina ou mesmo do Brasil,
este é um tema que se encontra na pauta dos principais paises produtores de
moda mundo a fora.

Como resultado dessa falta de cuidado e até de ferramentas legais ageis
e viaveis, todos os esforcos empenhados em uma determinada colecédo de pro-
dutos, pelos designers ou estilistas, para a criacdo de desenhos ou formas ino-
vadoras, passam a ser copiados pelos concorrentes no mesmo dia em que séo
apresentados ao publico.

Assim, sem uma protecao eficaz e especifica, as perdas sio, as vezes, catas-
tréficas para os criadores, em termos de recursos financeiros, tempo e dedicacao.

Apresentar-se-a uma visao atual da situacéo nacional no que tange ao sis-
tema normativo destinado a proteger a producao intelectual de quem trabalha
no ramo da moda, apontando seus pontos positivos e suas deficiéncias. Serao
também apresentados, os pontos de vista doutrinarios, ou ainda a jurisprudén-
cia existente ligada ao tema, para, ao final, apresentar conclusoes referentes a
viabilidade ou néo de protecdo para os produtos de moda.

O presente instrumento de pesquisa encerrar-se-a4 com as consideracoes
finais, nas quais sdo apresentados pontos conclusivos destacados, seguidos da
estimulacédo a continuidade dos estudos e das reflexées sobre a protecao da pro-
priedade industrial da moda sazonal.
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Quanto a Metodologia empregada, registra-se que, na Fase de Investiga-
cao! foi utilizado o Método Indutivo? na Fase de Tratamento de Dados 0 Método
Cartesiano?, e, o Relatorio dos Resultados expresso na presente Monografia é
composto na base 16gica Dedutiva.

Nas diversas fases da Pesquisa, acionar-se-ao as Técnicas do Referente?, da
Categoria’®, do Conceito Operacional® e da Pesquisa Bibliografica’.

Os sistemas de protecéo da propriedade industrial

A protecdo da propriedade intelectual, no Brasil, tem como fundamento o
mandamento constitucional expresso no artigo 5°, inciso XXIX8,

Percebe-se que o texto relativiza a garantia de protecdo da propriedade in-
telectual, a qual, apesar de ser garantida, devera atender também os interesses
sociais, tecnolégicos e econdémicos do Brasil.

Como néo poderia deixar de ser, a determinacéo Constitucional tem um ca-
rater genérico, porém alinhado aos tratados internacionais e acordos aos quais
o Brasil é signatario.

Coube a Lei 9.279/96 detalhar, de forma especifica, o tipo de protecdo da
propriedade industrial determinado pela Constituicdo Federal, aplicando de

1 “[...] momento no qual o Pesquisador busca e recolhe os dados, sob a moldura do Referente estabelecido
[...]. PASOLD, Cesar Luiz. Metodologia da pesquisa juridica: teoria e pratica. 11 ed. Florianépolis: Conceito
Editorial; Millennium Editora, 2008, p. 83.

2 “[...] pesquisar e identificar as partes de um fendmeno e colecioné-las de modo a ter uma percepgao ou con-
clusao geral [...]”. PASOLD, Cesar Luiz. Metodologia da pesquisa juridica: teoria e pratica, p. 86.

3 Sobre as quatro regras do Método Cartesiano (evidéncia, dividir, ordenar e avaliar) veja LEITE, Eduardo de
oliveira. A monografia juridica. 5 ed. Sao Paulo: Revista dos Tribunais, 2001, p. 22-26.

4 “[...] explicitacao prévia do(s) motivo(s), do(s) objetivo(s) e do produto desejado, delimitando o alcance tema-
tico e de abordagem para a atividade intelectual, especialmente para uma pesquisa.” PASOLD, Cesar Luiz.
Metodologia da pesquisa juridica: teoria e pratica, p. 54.

5 “[...] palavra ou expresséo estratégica a elaboragdo e/ou a expresséo de uma ideia”. PASOLD, Cesar Luiz.
Metodologia da pesquisa juridica: teoria e pratica, p. 25.

6 “[...] uma definigcao para uma palavra ou expressao, com o desejo de que tal definicéo seja aceita para os efei-
tos das idéias que expomos [...]”. PASOLD, Cesar Luiz. Metodologia da pesquisa juridica: teoria e pratica,
p- 37.

7 “Técnica de investigagfio em livros, repertérios jurisprudenciais e coletaneas legais. PASOLD, Cesar Luiz.
Metodologia da pesquisa juridica: teoria e pratica, p. 209.

8 A lei assegurara aos autores de inventos industriais privilégio temporario para sua utilizagdo, bem como
protecéo as criagoes industriais, a propriedade das marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distin-
tivos, tendo em vista o interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais.
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forma pratica as diretrizes definidas pela Convencao de Paris, pelo TRIPS?,
PCT®Y TPCH, entre outras.

A protecéo do direito de propriedade industrial, conforme determina o arti-
go segundo da LPI'?, visa a preservacao do interesse social e o desenvolvimento
tecnolégico e econémico do Pais.

Assim, é importante que fique claro de inicio, que o sistema de protecdo da
propriedade industrial tem como objetivo primeiro a protecao da sociedade. Ou
seja, é do interesse do Estado que os desenvolvimentos e os avancos tecnol6gi-
cos sejam compartilhados por toda a sociedade.

O sistema da protecdo da propriedade industrial tem, ainda, outro objetivo
que é o de estimular, no cidadao, o interesse pelo desenvolvimento de produ-
tos, bem como da técnica empregadas na sua fabricacdo. O meio de materiali-
zar tal objetivo é a concessdo de um direito especial ao inventor, que consiste
no direito de exploracdo econémica de suas ideias por determinado periodo de
tempo, em um determinado mercado. Em contrapartida, deverd o requerente
deste direito, depositar esta ideia em érgao oficial, de maneira detalhada, de tal
modo que, uma vez expirado o seu prazo de exploracéo, tal objeto, técnica, ou
desenho passe ao dominio publico, ou em outras palavras possa ser produzido
por qualquer um do povo.

O sistema brasileiro de protecdo da propriedade industrial esta ancorado
na Lei 9.279/96 que define trés sistemas para a protecdo da propriedade indus-
trial: a) a concessdo de patente de invencao e de modelo de utilidade, b) a con-
cessdo de registro de desenho industrial e c¢) a concesséo do registro de marca.

0 sistema de patentes

O inciso primeiro do artigo 2° da Lei 9.279/96 determina que seja concedida
a protecdo por meio de patente em dois casos: a) quando o objeto do pedido se
referir a uma invencao, ou b) quando se tratar de um modelo de utilidade.

9 Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados ao Comércio.

1 Tratado de Cooperagao em Matéria de Patentes.
1 Classificagio Internacional de Patentes.
12 BRASIL. Lei de Propriedade Industrial - Let n. 9.279, de 14 de maio de 1996. Artigo 2°.
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A patente de invengao

Vieira!? descreve a patente de invencdo como o:

Titulo de exploracdao temporal, concedido pela Administracido (Estado) ao in-
ventor, em contrapartida a divulgacdo, bem como da exploracdo fidedigna do
seu invento. O inventor precisa atender aos requisitos de novidade, atividade
inventiva e aplica¢éo industrial.

Torna-se, desta forma, importante entender os conceitos de novidade, ativi-
dade inventiva e aplicacdo industrial para a correta elaboracédo de um requeri-
mento de patente de invencao.

Novidade

Ao tratar de novidade, Silveiral* assevera que

Objetivamente nova é a criacdo ainda desconhecida como situacéo de fato. As-
sim, no sentido subjetivo, a novidade representa, a novidade representa um
novo conhecimento para o préprio sujeito, enquanto, em sentido objetivo, re-
presenta um novo conhecimento para toda a coletividade. Objetivamente novo
é aquilo que nio existia;

Tal interpretacéo esta alinhada ao que prescreve o art. 11 da ALei 9.279/96%.
Atividade inventiva

A LPI' define que uma criacéo é dotada de atividade inventiva quando, ao
ser avaliada por um especialista no assunto, deve apresentar, sem sombra de
duvida evidéncias de que o resultado obtido ndo provém de maneira 6bvia de

13 VIEIRA, Marcos Antonio. Propriedade Industrial: Patentes, 2008, p. 107.

4 SILVEIRA, Newton. A propriedade intelectual e a nova lei de propriedade industrial (Lei 9.279 de 14 -5-
1998), 1996, p. 9.

5 Art. 11. A invencéo e o modelo de utilidade sdo considerados novos quando néo compreendidos no estado da
técnica.

§ 12 O estado da técnica é constituido por tudo aquilo tornado acessivel ao piblico antes da data de depésito
do pedido de patente, por descrigao escrita ou oral, por uso ou qualquer outro meio, no Brasil ou no exterior,
ressalvado o disposto nos arts. 12, 16 e 17.

§ 22 Para fins de aferi¢do da novidade, o contetido completo de pedido depositado no Brasil, e ainda nao
publicado, sera considerado estado da técnica a partir da data de depdsito, ou da prioridade reivindicada,
desde que venha a ser publicado, mesmo que subseqiientemente.

§ 32 O disposto no paragrafo anterior serd aplicado ao pedido internacional de patente depositado segundo
tratado ou convencéo em vigor no Brasil, desde que haja processamento nacional.
16 BRASIL. Lei n° 9.279, 1996, Art. 13.
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conhecimentos de dominio publico e que tenha havido, de fato, aplicacdo de um
esforco intelectual para o seu desenvolvimento.

Aplicagao industrial

Por dltimo, deve a suposta criacéo, ser viavel do ponto de vista da possibili-
dade de producgédo ou uso industrial, como determina o artigo 15 da Lei 9.279/96.

A patente de modelo de utilidade

O modelo de utilidade é, para Soares'’, “uma pequena patente” a qual, de
acordo com este doutrinador tem sido objeto de protecdo em apenas uma deze-
na de paises.

A definicao sobre o modelo de utilidade apresentado pela LPI no seu artigo
9° é coerentemente interpretado por Cerqueira’®, que entende que, os modelos
de utilidade:

[...] consistem essencialmente em instrumentos, utensilios e objetos destinados
a uma serventia pratica. Sdo modelos de objetos que, sem visarem a um ‘efeito
técnico’ peculiar (caso em que constituiriam inven¢do propriamente dita), se
destinam simplesmente, a melhorar o uso ou utilidade do objeto, a dota-lo de
maior eficiéncia ou comodidade em seu emprego ou utilizagéo, por meio de nova
configuracio dada ao objeto, da disposi¢do ou combinacio diferente de suas par-
tes, de novo mecanismo ou dispositivo, em uma palavra, mediante modificacédo
especial ou vantajosa introduzida nos objetos comuns.

Deve-se mencionar, ainda, que a protecdo, por meio de patente, para inven-
cdo ou modelo de utilidade, pode ser requerida tanto via pedido nacional ou inter-
nacional, sendo os procedimentos para o pedido de patente definidos pelo INPI,
6rgédo encarregado da analise do pedido e da sua consequente aprovagéo ou nio.

O Sistema de Marcas

Para Silveira’®a marca diz respeito a: “todo nome ou sinal habil para ser
aposto a uma mercadoria ou produto ou a indicar determinada prestacido de

17 SOARES, José Carlos Tinoco. Tratado da propriedade industrial: patentes e seus sucedaneos. Sdo Paulo:
Editora Juridica Brasileira, 1998, p.157.

8 CERQUEIRA, Jo&o da Gama. Tratado da Propriedade Industrial. Sao Paulo: Revista Forense, 1946. v. I, parte
I, p. 281.

¥ SILVEIRA, Newton. A propriedade intelectual e a nova lei de propriedade industrial (Lei 9.279 de 14 -5-
1998), 1996, p. 16.
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servicos e estabelecer entre o consumidor ou usuario e a mercadoria, produto
ou servico uma identificacdo [...]”. Para este doutrinador, “a natureza da marca
decorre de sua finalidade”.

Como muito bem lembra Di Blasi?’, “o sinal nominal ou figurativo aplica-
do a um bem material passou a assumir uma importancia tdo grande na sua
comercializacdo que, em casos extremos, converteu-se em sinénimo do préprio
produto [...]".

Outro aspecto importante lembrado por Strenger?! é que “a marca néo se
da a conhecer a nenhuma empresa, nem cria uma clientela para esta, mas so-
mente uma clientela para o produto”. Ou seja, a marca pode até servir de uma
indicacéo sobre o padrao de qualidade, preco, originalidade, confiabilidade, etc.
de uma determinada empresa, em funcéo de produtos que ja tenha feito, mas
néao existe garantia que este padriao se mantenha, ou que néo ocorram erros em
seu processo, ou que novos produtos terdo o mesmo padrao.

A LPI trata, especificamente, do registro de marcas, no titulo III, a partir
do artigo 122, sendo importante também notar que esta Lei apresenta restri-
coes para o registro, conforme relacdo do art. 124, ou seja, nem tudo que se
pretende pode ser registrado.

O registro de marca pode ser requerido, conforme determina a referida lei,
por pessoas fisicas ou juridicas, sejam do direito ptublico ou privado. Porém,
este pedido fica vinculado a alguns requisitos:

a) As pessoas de direito privado terdo o direito ao registro de marca desde que
relativa a atividade que exercam efetiva e licitamente, de modo direto ou
através de empresas que controlem direta ou indiretamente, declarando, no
préprio requerimento, esta condicdo, sob as penas da lei.

b) Somente pessoas juridicas representantes de coletividade poderiao requerer
o registro de marca coletiva.

¢) Somente pessoa sem interesse comercial ou industrial direto no produto ou
servico atestado, podera requerer o registro de marca de certificacéo.

d) Areivindicacdo de prioridade néo isenta o pedido da aplicagdo dos dispositi-
vos constantes deste Titulo.

20 DI BLASI, Gabriel. A propriedade industrial: os sistemas de marcas, patentes, desenhos industriais e trans-
feréncia de tecnologia, 2010, p. 291.

2 STRENGER, Irineu. Marcas e patente: andlise sucinta da Lei 9.279 de 14 de maio de 1996. Rio de Janeiro:
Forense Universitaria, 1996, p. 25.
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Pode-se considerar que, de certa forma, a marca oferece uma protecéo contra
copia, porém de maneira bastante sutil, pode-se dizer, até, psicolégica, uma vez
que mesmo que o produto seja idéntico, ndo tera o mesmo reconhecimento de
quando associado a marca original. Havendo identidade entre a marca e o pro-
duto estaremos diante de ilicitos tipificados, pela LPI, entre os artigos 189 a 191.

O pedido de registro de marca, via internet, é realizado por meio do pro-
grama e-Marcas, devendo ser cumpridos diversos passos até a sua efetivacéao.
Esta forma, segundo o INPI, torna mais simples e barato o processo de registro.
Outra vantagem é que, o registro pode ser realizada a qualquer hora do dia,
durante todos os dias da semana.

Uma vez registrada, a marca vigera, conforme art. 133 LPI, pelo prazo de
10 (dez) anos, podendo ser prorrogado por periodos iguais e sucessivos.

0 Sistema de Desenhos Industriais

Para Di Blasi??, os desenhos industriais estdo intimamente ligado ao termo
design, de origem inglesa, que segundo seu entendimento engloba um série de
conceitos ligados a forma ornamental de um objeto, que por sua vez, possa se
produzido industrialmente. Além disso, define design como:

A aparéncia do todo ou parte de um produto, a qual resulta em caracteristicas,
como: linhas, cores, formas, contornos, ornamentacgoes e texturas, entre outras.
Estas caracteristicas sdo vistas como elementos que conferem um padréo esté-
tico ao produto — que pode ser definido como qualquer item industrial incluindo
componentes, partes, embalagens, fontes de caracteres, graficos ou padroes de
desenhos, etc.

Entende Barbosa?® que:

se a criagdo é técnica, teremos uma hipétese de patente de invenc¢éo ou de mo-
delo industrial. Se a criacdo é puramente estética, sem aplicagdo a produto
industrial, poder-se-a ter a protecéo pelo Direito Autoral; tendo-se uma obra de
arte aplicada, com a qualificacdo de poder servir de tipo de fabrica¢do indus-
trial, estamos no dominio do desenho industrial.

Ou seja, o desenho industrial apesar de possuir forma artistica se difere do
que se considera exclusivamente arte pelo fato de ser aplicavel industrialmen-

2 DI BLASI, Gabriel. A propriedade industrial: os sistemas de marcas, patentes, desenhos industriais e trans-
feréncia de tecnologia, 2010, p. 336.

% BARBOSA, Denis Borges. Uma introdugdo & propriedade intelectual. 2 ed. Sdo Paulo: Lumen Juris, 2003,
p. 502.
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te. E, em sendo passivel de aplicacdo industrial podera, o seu autor, requerer a
protecdo do mesmo por meio de registro em entidade destinada a esse fim.

Determina a LPI que o registro de desenho industrial vigorara pelo periodo
de 10 (dez) anos, sendo possivel sua prorrogacéo por 3 (trés) periodos iguais e
sucessivos de 5 anos cada, o que pode totalizar ao final, 25 (vinte e cinco) anos.
Caso haja interesse da renovacao pelos periodos permitidos, devera, o interes-
sado, requeré-la no ultimo ano da vigéncia do registro.

Séo requisitos para o registro de desenho industrial, segundo a Lei de Pro-
priedade Industrial: a) a novidade, b) a originalidade e c) a aplicacédo industrial.

A LPI, em seu artigo 98, determina que néo sera considerada como desenho
industrial qualquer obra de carater puramente artistico, ou ainda, conforme o
artigo 100, que seja contrario a moral e aos bons costumes ou que ofenda a hon-
ra ou imagem de pessoas, ou atente contra a liberdade de consciéncia, crenca,
culto religioso ou ideia e sentimentos dignos de respeito e veneracgéo, ou ainda,
a forma necessaria comum ou vulgar do objeto, o aquela determinada essen-
cialmente por consideracoes técnicas ou funcionais.

O INPI apresenta uma sequéncia de passos?! necessarios para a realizacio
do registro de desenhos industriais, onde sdo listados os procedimentos docu-
mentais e as custas para o registro.

O impacto da sazonalidade na moda

Antes de adentrar nas questoes juridicas referentes a aplicacdo das ferramen-
tas protetivas da propriedade industrial para o mercado sazonal de moda, torna-
-se interessante entender primeiramente algumas caracteristicas desse mercado.

O primeiro questionamento a ser respondido no tocante a moda sazonal se re-
fere ao significado propriamente dito de sazonalidade. Em uma abordagem prelimi-
nar se mostra bastante apropriada a defini¢do apresentada por Pulcine e Oliveira?:

Ao analisar uma série de dados de venda de um produto ou servigo, quase sem-
pre se observa um movimento periédico desta série ao longo do tempo. Este

movimento periédico, muitas vezes associado aos meses do ano, caracteriza o
que denominamos efeito ou componente sazonal.

2 INPI. Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/portal/artigo/guia_basico_desenho_industrial. Acesso em: 25
mar. 2014.

% PULCINE, Paola Ronconi; OLIVEIRA, A.de A. Q. Oliveira. Analise do mercado de produtos sazonais. In:
VIII Encontro Latino Americano de Iniciagao Cientifica e IV Encontro Latino-Americano de Pés-Graduagdo
— Universidade do Vale do Paraiba. Sao Paulo, 2004.
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Ou seja, ao se tomar um produto qualquer voltado a moda e, ao se analisar
sua curva de vendas ao longo de um periodo de tempo determinado, se for ve-
rificado que as vendas ocorrem com maior frequéncia ou em maior volume em
determinados periodos, pode-se estar na presenca de um produto sazonal.

A sazonalidade na moda pode ocorrer em funcio de varios fatores, dentre
eles: a tradicdo, o clima ou da disponibilidade do produto. Sobre este aspecto,
Pulcine e Oliveira? comentam que:

No Brasil, conta-se com uma grande diversidade de produtos sazonais. Pode-
-se citar entre eles os biquinis, que tem seu pico de venda no verao, os chesters
e perus, com seu pico de venda nas festas de fim de ano e os ovos de péscoa,
indispenséaveis para os consumidores. Esses exemplos séo tipicos de sazonali-
dades causadas por moda e tradi¢do, mas existem também os produtos sazonais
devido as condi¢des climaticas e tipicas da produc¢ido do produto, como € o caso
de flores e de produtos de agricultura.

Exemplos praticos néo faltam deste tipo de situacdo: venda de bebidas e ali-
mentos, consumo de combustiveis e energia elétrica, venda de aparelhos eletro-

domésticos, ocupacio de hotéis, trafego aéreo, atendimento médico hospitalar, e
0 mais marcante: as vendas de datas comemorativas e de final de ano.

Apesar de um sem nuimero de produtos que podem ser classificados como
sazonais, nem todos tem a necessidade de criar a cada estacdo novos designs,
formas, sabores, etc. para que seja vendido na estacdo apropriada.

Cabe, inicialmente, a apresentacio de conceitos sobre o que é moda, para
que se possa entender a necessidade de lancamentos constantes de novos pro-
dutos, 0 que gera um processo criativo inesgotavel.

Para Treptow?’, “A moda é ao mesmo tempo uma tendéncia humana de di-
ferenciacao, imitacao, desejo de aceitacdo e necessidade de mudanca”.

Para Lipovetsky?::

A moda é um dispositivo social caracterizado por uma temporalidade parti-
cularmente breve, por reviravoltas mais ou menos fantasiosas, podendo, por
isso, afetar esferas muito diversas da vida coletiva. (...) Sua principal caracte-
ristica, a renovacdo das formas, se torna um valor mundano, a fantasia exibe

seus artificios e seus exageros na alta sociedade, a inconstancia em matéria de
formas e ornamentacées ja néo é excegcdo, mas regra permanente.

E por que a moda exige um nivel de mudanca e rotatividade téo alto? Essa
seria a primeira pergunta a ser feita, na tentativa de justificar a necessidade

% PULCINE, Paola Ronconi; OLIVEIRA, A. de A. Q. Oliveira. Andlise do mercado de produtos sazonais, 2004.
27 TREPTOW, Doris. Inventando moda-Planejamento de colegao. 3 ed. Brusque: [s.n.], 2005, p. 42.
% LIPOVETSKY, Gilles, 1987. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas. Séo
Paulo, SP: Companhia das Letras, 2009, p. 24-25.
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do mercado em efetuar lancamentos de produtos, frutos de novas criagoes, com
uma frequéncia tao alta.

Uma justificativa é dada por Lipovetsky?, quando trata sobre a alta costu-
ra, “a alta costura é sem davida, uma empresa industrial e comercial de luxo,
cujo objetivo é o lucro e cujas criagoes incessantes produzem uma obsolescéncia
propicia a aceleracéo do consumo”. Dessa forma, a grande necessidade de lan-
camentos de moda, ndo tem apenas, como justificativa, fatores como o clima
ou as mudancas de estacdo, mas também questdoes que envolvem estratégias
comerciais, de induzir a necessidade de consumo, ou a criacao do desejo de con-
sumo que consequentemente movimentara todas as estruturas produtivas e de
servicos do setor. Este entendimento é alinhado, segundo Rockwell®°, a teoria
de John Kenneth Galbraith, sobre a “obsolescéncia programada”, o qual define
como: “a pratica dos fabricantes de criar e desenvolver seus produtos de modo
que eles se desgastem rapidamente e estraguem em um determinado momento
no futuro, o que obrigaria os consumidores a terem de sair para comprar um
novo e similar produto”.

Nao ha que se negar, porém, que as mudancas de estacoes tenham sua im-
portancia na necessidade de mudanca dos produtos de moda, seja em funcéo da
temperatura, da umidade, da chuva, da neve, ou outros.

Ha que se entender, também, que, quando se trata de moda, seja qual for o
tipo, nunca se esta a falar de um tnico produto e sim de uma colecéao de produ-
tos. Neste aspecto, faz-se importante definir o conceito de colecdo. Rech?! define
colecdo como: “um conjunto de produtos, com harmonia do ponto de vista es-
tético ou comercial, cuja fabricagdo e entrega sédo previstas para determinadas
épocas do ano”. Complementa este raciocinio Treptow?32, que explica:

As colecgbes sdo criadas apés uma pesquisa de tendéncias. Estas tendéncias sdo
elaboradas segundo os artigos que serfo langados principalmente pela indus-
tria téxtil. Muitos profissionais estdo envolvidos nas pesquisas de novos tecidos
e novos pigmentos para dar cores a esses tecidos, além de outras tecnologias
envolvidas na producgio de roupas.

Para acompanhar todas as mudancas e caprichos da moda, a Industria estabe-
leceu um calendario que até hoje é seguido nas principais capitais do mundo.

Esse calenddrio é baseado nas estacbes do ano, pois a industria percebeu que
era na época de mudancas de estacdo que as pessoas procuravam comprar no-

2 LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero: a moda e seu destino nas sociedades modernas, 1987, p. 24-25.
30 ROCKWELL, Lew. A questdo da obsolescéncia programada - quanto tempo as coisas devem durar?. Instituto Lu-
dwig von Misses Brasil. Disponivel em: http://www.mises.org.br/Article.aspx?id=1528 . Acesso em: 30 mar. 2014.
31 RECH, Sandra Regina. Moda: por um fio de qualidade. Florianépolis: Editora da UDESC, 2002, p. 68.
32 TREPTOW, Doris. Inventando moda: planejamento de colecéo, 2005, p. 42.
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vas pecas de roupas, para se adequar as variacgoes climdticas. Mesmo nos paises
como o Brasil onde essas variag¢oes climaticas ndo sdo tao bruscas de uma esta-
cdo para outra, esse calendario de langcamento de cole¢des é mantido.

Tratando especificamente de vestuario, Treptow apresenta uma tabela
onde relaciona as estacoes do ano com o planejamento da producio e venda das
colecoes de moda feminina, de vestuario:

Més Colegcéo em vendas
Janeiro Promocao das pecas que sobraram da colec¢éo de alto-veréo(fim de ano)
Fevereiro Promocéao das pecas que sobraram da coleg¢édo de alto-verao(fim de ano)
Marco Lancamento da colecao de outono
Abril Venda da cole¢éo de outono
Maio Lancamento da colecéo de inverno
Junho Venda da colegéo de inverno
Julho Promocao das pegas que sobraram da colegao de outono/inverno
Agosto Promocao das pecas que sobraram da colegcao de outono/inverno
Setembro Lancamento da colecéo de primavera
Outubro Lancamento da colecéo de verao
Novembro Lancamento da colecao de alto verao e festa (fim de ano)
Dezembro Venda da colecgéo de alto veréo e festa (fim de ano)

Fonte: Inventando moda-Planejamento de colegdo. 3. ed. Brusque, 2005. p. 42.

Nota-se, pela tabela apresentada anteriormente que, ao longo do ano séo 5
(cinco) lancamentos de colegoes.

O tamanho de uma colecéo de produtos sazonais pode variar. Esta variacdo
se dara, principalmente, em funcao da capacidade de investimento da empresa,
das perspectivas de sucesso, das informacoes de mercados, entre outras. Para
Corréa®?, “O tamanho da colecdo depende da estratégia comercial da empresa
[...]. Em geral uma colecdo pode variar entre 20 a 80 pecas, mas estes nimeros
ndao sao regras fixas”.

3 CORREA, Marcela Kriiger. Apostila projeto de cole¢do. Centro Federal de Educacgio Tecnolégica de Santa
Catarina, 2008. Disponivel em: https://wiki.ifsc.edu.br/mediawiki/images/b/b8/Aru_Marcela_apostila_pro-
jeto_de_colecao.pdf. Acesso em: 30 mar. 2014.
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Anélise da viabilidade de protegao por patente

A analise da viabilidade de protecdo por patente sera fundada em dois fa-
tores principais: 1) o prazo para se conseguir o registro e 2) o custo envolvido
para a sua obtencéo.

Deve-se, também, ter em mente que, quando se fala em moda sazonal es-
tamos falando em colecdes, ou seja, de um grande nimero de itens langados ao
mesmo tempo.

Como ja apresentado anteriormente, para que um produto seja viavel em
termos da concesséo de patente, deve apresentar 3 (trés) requisitos basicos: a
novidade, a atividade inventiva e a aplicacédo industrial3.

Considerando de anteméao que a aparéncia destes produtos nao é objeto
de patente, resta analisar cada produto partindo do ponto de vista de suas
caracteristicas fisicas verificando a presenca de dispositivos ou materiais que
apresentem elementos suficientes para o pedido de patente.

Neste ponto, ha de se considerar que, quando se trata de uma colecdo de
produtos, existe comumente a possibilidade de utilizacao de diversas matérias
primas diferentes ao mesmo tempo. Em se tratando de matéria prima, a ino-
vacgdo estaria presente no caso de utilizacdo de um material néo utilizado ante-
riormente para a confeccdo daquela categoria de produtos.

Outra possibilidade seria a utilizacdo, nos produtos da colecéo, de acesso-
rios que apresentassem caracteristicas viaveis para o pedido da patente, possi-
velmente com classificacdo de modelo de utilidade.

Assim, preenchidos os requisitos para o patente, seja em relacdo aos mate-
riais empregados ou a acessérios aplicados ao produto, poder-se-ia pensar na
patente, no entanto caberia ainda a avaliacdo dos objetivos.

Considerac6es sobre 0s prazos envolvidos

Quando se fala em moda sazonal, o objetivo do lancamento de uma colecéao
é, além de outros, o de se disponibilizar ao mercado uma cole¢do de produtos
adequados aquele momento. Evidenciando, desta forma, ser o tempo um fator
extremamente relevante para a elaboracio deste produto.

3 BRASIL. Lei n° 9.279, 1996, Art. 8.
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O primeiro questionamento a ser feito se relaciona a possibilidade de se conse-

guir um patente dentro dos periodos estabelecidos para cada tipo de moda sazonal.
Segundo o verificado no site do INPI?*, temos que:

O tempo entre o depdsito de um pedido de patentes e a concessao do privilégio

esta levando, em média, 5,4 anos para pedidos que entraram em 2011. No en-

tanto, lembre-se que o depositante ou qualquer interessado tem até 3 anos para

pedir o exame do seu pedido de patente. Antes desse pedido de exame o INPI
néo poderd examinar o referido pedido.

Ou seja, este primeiro fator (prazo) é extremamente limitativo a aplicagao
de patente, se estivermos falando em moda sazonal, onde o periodo disponivel
para uma eventual protecdo sera sempre inferior a 1 (um) ano, e para determi-
nados tipos de produtos, de alguns meses apenas.

Sobre 0s custos para a prote¢do de uma colegéo via patente

Em relacao aos custos envolvidos, temos que levar em consideracéo alguns fa-
tores preliminares para determinar o custo total envolvido neste tipo de protecéo.

O enquadramento do titular do pedido, uma vez que, a depender do mesmo,
podem haver descontos com os apontados pelo INPI*¢, como segue:

* Reducdo de até 60% no valor de retribuigéo a ser obtida por: pessoas naturais;
microempresas, microempreendedor individual e empresas de pequeno por te,
assim definidas na Lei Complementar n. 123, de 14 de dezembro de 2006; coope-
rativas, assim definidas na Lei n. 5.764, de 16 de dezembro de 1971, instituicoes
de ensino e pesquisa; entidades sem fins lucrativos, bem como 6rgéos publicos,
quando se referirem a atos préprios, conforme estipulado nessa resolucéo.

Apesar de o custo total ter alguma relevancia, como pode ser observado
na tabela de retribui¢ées®” para registro de patentes, fornecida pelo INPI, nao
seria ,a principio, o grande problema. Isto por que, ao falarmos em patente, néo
estariamos nos referindo a um grande ntimero delas em uma mesma colegéo,
uma vez que, estes patentes, se refeririam principalmente aos materiais em-
pregados ou a acessorios e, além disso, em muita das vezes a mesma inovacao
seria aplicada em todos os produtos da colecio.

% INPI. Disponivel em: http:/www.inpi.gov.br/portal/acessoainformacao/artigo/patente_1351691647905.
Acesso em: 01 abr. 2014.
3 INPI. Patentes. Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/images/docs/patentes_0.pdf. Acesso em: 04 abr. 2014.
37 INPI. Patentes. Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/images/docs/patentes 0.pdf. Acesso em: 04 abr. 2014.
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Conclusdes da Andlise sobre a protegao por patente

Assim, conclui-se, em relacdo a viabilidade de protecao via patente, ser im-
provavel utilizar-se desta ferramenta, uma vez que, os dois fatores sob analise,
preco e prazo, estdo totalmente desvinculados da pretenséao protetiva desejada.

O prazo requerido para registro extrapola amplamente o desejado, que se-
riam poucos meses, e 0 preco para o registro, que em funcao de caracteristica
dos produtos s6 seria viavel caso a inovacao fosse aplicada ao mesmo tempo em
varios itens da colecdo ao longo de varios anos.

Analise da viabilidade de prote¢ao do desenho industrial

O desenho industrial, como ja definido anteriormente, pela LPI3®, refere-se a
forma plastica ornamental de um objeto ou o conjunto ornamental de linhas e cores
que possa ser aplicado a um produto, proporcionando resultado visual novo e origi-
nal na sua configuracio externa e que possa servir de tipo de fabricacéo industrial.

Este conceito abarca plenamente o objeto de protecdo pretendido por este
trabalho, uma vez que, o que se quer ao proteger uma determinada colecédo de
produtos de moda séo as caracteristicas visuais de cada elemento integrante da
colecéo, evitando que estejam sujeitas a eventuais cépias ilegais.

Deve-se atentar para o fato de que, a mencionada protecido, nao se refere
aos materiais ou acessérios empregados em cada peca da colecdo e, apenas, tdo
somente, ao aspecto estético ou a sua aparéncia.

Consideragoes sobre 0s prazos envolvidos

A OMPI em referéncia ao prazo necessario para registro de um desenho
industrial no Brasil, informa dados provenientes do INPI, como segue:

Conforme a administracdo nacional de PI em questéo, o processo de registro
de um desenho industrial leva geralmente entre seis e doze meses. Pode levar
mais tempo se houver outras questdes envolvidas, tais como possiveis objecoes
feitas pelo examinador encarregado, ou estar ou ndo prevista na legislagéo local
a possibilidade de que terceiros apresentem oposi¢do(des) antes da concessdo do
registro do desenho industrial objeto do pedido.

38 BRASIL. Lei n° 9.279, 1996, Art. 95.

3 OMPI. A beleza exterior: uma introdugdo aos desenhos Industriais para as pequenas e médias empresas.
Disponivel em: http://www.wipo.int/export/sites/www/freepublications/pt/sme/498/wipo_pub_498.pdf. Aces-
so em: 14 abr. 2014.
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O proéprio INPI, em seu site, ao definir os procedimentos para registro de
desenho industrial apenas, ndo define um prazo maximo claro, para este tipo
de registro.

Em noticia publicada no ano de 2007, sobre a participagdo do INPI no
Fashion Week, do Rio de Janeiro, referindo-se a palestras que seriam minis-
tradas sobre a protecdo de moda via registro de desenho industrial, o préprio
INPI* informou que:

Qualquer criacédo pode ser protegida com o registro de Desenho Industrial
desde que seja uma forma nova e original, ndo tenha carater artistico e seja
passivel de producdo industrial. Esse registro, concedido em até 90 dias, s6
pode ser feito no INPL.

Portanto, pode-se considerar que, na melhor das hipéteses teremos um pra-
zo de no minimo 90 dias, podendo este prazo, a depender de problemas durante
o processo de registro, chegar a um ano.

Por se tratar de colecoes completas, com requerimentos de registro para
multiplos modelos, é de se esperar que ocorram problemas ou atrasos em um ou
outro modelo, o que, a termos de seguranca, indica que o prazo mais provavel
estara acima dos 3 (trés) meses informados pelo INPI e, possivelmente, mais
préximo de um ano.

Sobre o0s custos para a protegao de uma colegéo via registro de desenho industrial

Ao se tratar de uma colecdo de produtos sazonais se esta referindo a um
grande numero de modelos. A termos de exemplo, para colecoes de vestuario,
tem-se, geralmente, em média 50 unidades*!.

Para que se efetue o registro de um desenho industrial, os precos sdo tabe-
lados e informados no site do INPI:

A taxa relativa a Depésito de Desenho Industrial deve ser emitida também pelo
portal por meio do link GRU (Guia de Recolhimento da Uniéo). O c6digo de ser-
vigco correspondente ao depésito de Desenho Industrial é o ¢6d.100 da Tabela de
Retribuicdo. O depésito custa R$ 235,00 para pessoa juridica e R$ 95,00 para
pessoa fisica, microempresas e universidades®?;

40 LDSOFT, Inovagao é o tema do INPI no Fashion Business. Disponivel em: http://www.ldsoft.com.br/noticia.
asp?pid=8403. Acesso em: 14 abr. 2014.

4 CORREA, Marcela Kriiger. Apostila de Projeto de Cole¢do. Centro Federal de Educacio Tecnoldgica de
Santa Catarina — CEFET/SC. Ararangua, 2008, p. 14.

42 INPI. Patentes. Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/images/docs/patentes_0.pdf. Acesso em: 04 abr. 2014.
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Os custos acima informados s&o os minimos, porém havendo qualquer ne-
cessidade de envio de novas informagoes ou mesmo para a resolucéo de questoes
administrativas, os custos serdao ampliados. Os custos possiveis sao informados
na tabela de retribuig¢oes para registro de desenho industrial no site do INPI.*3

Assim, para um colecdo de 50 (cinquenta) itens onde se requeira o registro
de todos os itens, o custo inicial total, partird, para uma microempresa, sem
auxilio de assessoria especializada, de R$ 4.750,00 (quatro mil, setecentos e
cinquenta reais), em valores atuais.

Segundo o INPI, o registro de desenho industrial deve se referir a um dnico
elemento de uma colecéo. Sobre este aspecto Dannemann informa que:

O pedido de registro de desenho industrial deve se referir a um tnico objeto,
sendo permitida a inclusdo de um niimero méaximo de 20 variagdes desse obje-
to. Essas varia¢oes devem se destinar ao mesmo propésito e guardar entre si a
mesma caracteristica distintiva preponderante.

Caso a mesma caracteristica distintiva preponderante seja aplicada a um con-
junto de objetos destinados ao mesmo propésito (por exemplo, faqueiros ou apa-

relhos de jantar), é possivel fazer o depédsito de um tnico pedido no INPI para
esse conjunto.*

Sem contar a burocracia para o registro de 50 (cinquenta) modelos, que
afugenta, de anteméo, as empresas sem um departamento juridico, mesmo
sem o auxilio de uma assessoria especializada, pode-se atingir valores bastan-
te expressivos.

Conclusdes da Analise do Registro de Desenho Industrial

Pode-se concluir, a principio, que o tempo gasto para o registro de um pro-
duto de moda sazonal pode ser viavel através do registro de desenho industrial.
Porém, isto somente sera aplicavel, se o prazo de registro ficar préximo a 90
(noventa) dias, o que parece ndo ser o mais provavel.

Em funcéo da burocracia para o registro de um nimero de itens tao grande,
é muito provavel a ocorréncia de contratempos, podendo inviabilizar a protecéo
desejada, em prazo adequado.

Além disso, os custos envolvidos parecem ser os entraves mais dificeis de
serem contornados. Ao se analisar do ponto de vista de uma pequena empresa,

43 INPI. Desenho Industrial. Disponivel em: http:/www.inpi.gov.br/images/docs/di.pdf. Acesso em: 04 abr.
2014.

“ DANNEMANN, Gert Egon. Desenho industrial: o que fazer? Por que fazer? Como fazer? Um guia pratico e
didatico sobre como proteger seu desenho industrial. Rio de Janeiro: Sebrae/Rd, 2008.
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que ndo possua um departamento juridico, que néo conte com auxilio de uma
assessoria especializada para efetuar os registros, a realizacdo dos registros
pode ser, além de tormentosa, financeiramente invidvel.

Analise da viabilidade de protecao pela marca

O registro de uma marca trata-se, por si s6, de uma necessidade para qual-
quer tipo de empresa que tenha intencdo de atuar no ramo da moda. A marca,
porém, nio tem a finalidade de destacar um produto especifico, sua finalidade
principal é agregar a cada produto a imagem da empresa e, por consequéncia,
informar a sua eventual clientela, que aquele produto, portador daquela mar-
ca, apresenta um padréo de qualidade determinado. Esse padrio de qualidade
se consolida com o tempo, em fungéo do histérico de producao de cada empresa.

O registro da marca seria, entéo, o tltimo reftigio para conferir uma prote-
cdo minima aos produtos, mas ndo impedira que, as inovacoes contidas em seus
produtos, sejam copiados ou imitados.

Considerac6es sobre 0s prazos envolvidos

Os prazos envolvidos para o registro de uma marca sao longos. A informa-
cdo disponivel em varios escritérios de prestacdo de assessoria para registro
de marcas €, de que, sdo necessarios, em média, 2 (dois) a 4 (quatro) anos para
o registro de uma marca. Corrobora esta informacéo o sitio do SEBRAE* na
internet:

Exame Técnico: Se ndo houver nenhuma disputa em torno da marca, comeca
a correr um periodo de 2 anos (ou mais) para realizar o estudo de concessao de
registro. Sdo analisadas todas as possibilidades de proibi¢éo, que véao desde a

simples repeticdo de marcas até tentativas de mau uso ou oportunismo (“tomar
carona” no sucesso de outra marca, por exemplo).

Verifica-se, assim, que o registro da marca, apesar de ser importante para
definir a origem de um determinado produto, néo esta atrelado ao ciclo normal
de producédo de moda sazonal.

4% SEBRAE. Disponivel em: http://www.sebrae.com.br/uf/amapa/melhore-sua-empresa/registro-de-marca.
Acesso em: 14 abr. 2014.
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Sobre o0s custos envolvidos para a protecao de uma colegéo através da marca

Sobre o custo do registro de uma marca, informa o INPI “6que:

e Para o registro de marca, o interessado pagara uma taxa inicial corres-
pondente ao depésito do pedido. Nao havendo obstaculos processuais (exi-
géncia, oposicdo, etc), devera ser paga ao final do exame a taxa referente a
protecdo do primeiro decénio e a expedicdo do certificado de registro. Para
microempresas e pessoa fisica, os valores para depésito e primeiro decénio
da marca sédo reduzidos em 50%.

* O valores referentes ao pedido e as retribui¢cdes normais para o registro de
uma marca estdo informados na tabela de retribuicéo para registro de mar-
cas no site do INPL.¥

¢ O valor minimo para registro de uma marca, como informado anteriormen-
te, tem o seu menor valor possivel para as microempresas. Caso néo haja
obstaculos para o registro, o custo podera ficar, sem qualquer assessoria
especializada para o registro, abaixo de R$ 300,00 (trezentos reais), em va-
lores atuais.

Conclusoes da Andlise sobre a protegéo via uso de marca

Conclui-se, desta forma que, a protecdo pelo registro de uma marca é ape-
nas relativa, uma vez que visa apenas associar o modelo de um produto de
moda sazonal a um simbolo que caracteriza a fonte produtora. Ndo h4, neste
caso, garantias quanto a ndo existéncia de imitacdes ou cépias ndo autorizadas
e, também, sdo muito reduzidas as possibilidades de se impedir, seja adminis-
trativamente ou judicialmente a existéncia destas copias.

Consideracoes finais

O presente trabalho teve como objeto a investigacdo da viabilidade da
protecdo da propriedade intelectual de produtos relacionados a moda sazonal,
tendo como referéncia a legislacdo brasileira vigente, bem como o suporte dou-
trinario disponivel sobre o tema.

46 INPI - Patentes. Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/images/docs/patentes_0.pdf. Acesso em 04/04/2014.
47 INPI - Marcas. Disponivel em: http://www.inpi.gov.br/images/docs/marcas_2.pdf. Acesso em 04/04/2014.
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As trés formas de protecao analisadas: a patente, o desenho industrial e a
marca, apresentam limitacdes a sua aplicacdo quando o objeto a ser protegido
se refere as colecoes de produtos de moda sazonal.

No caso do patente, a despeito de seu custo ndo ser um grande problema,
sua aplicacdo é limitada para o produto em questao, sendo, o longo prazo para
registro, o maior entrave para sua aplicacéao.

J4, o desenho industrial, tem em seu favor o prazo de registro mais proxi-
mo do ideal, se obedecidas certas condig¢oes, porém o custo de registro torna-se
o principal limitador a sua utilizacdo, uma vez que a protecdo de uma colecéo
completa de produtos seria a soma de cada uma das protecoes individuais, o
que tornaria este tipo de protecdo restritivo para a maior parte das empresas.

As condi¢cdes mencionadas no item anterior se referem aos obtaculos para
o registro, seja na fase de andlise, ou mesmo, ou mesmo apds a sua concessao,
com a ocorréncia de um eventual recurso, o que pode dilatar o prazo tornando-o
inaceitavel.

E, finalmente, a protecdo vinculada a marca, de fato nao protege o produto
contra a cépia, tdo somente, vincula o produto a um determinado padréo de
qualidade ja reconhecido para aquela marca.

Assim, pode-se afirmar, em resumo, que néo existe legislacdo perfeitamen-
te aplicavel ao que consideramos como moda sazonal, ficando, de uma forma
ou de outra o produto desprotegido em relacdo a possibilidade de cépia néo
autorizada.

Analysis of industrial property protection viability
of products linked to seasonal fashion

Abstract

This article was prepared with the aim of presenting an analysis of currently existing legisla-
tion for the protection of industrial property, as well to verify the feasibility of its application to
the protection of products for seasonal fashion. In the first chapter are presented the existing
protection systems, which, in essence, are resumed by the protection via registration by
patent, trademark and industrial design. In the second chapter an analysis of the concept
of seasonality of fashion is performed as well as their specific characteristics, especially
that regards to the deadlines for launching new collections. In the third and final chapter, is
analyzed the applicability of the legal instruments referred in Law 9.279/96, as their effec-
tiveness in protecting intellectual property in the products currently under study. Are also

393 v. 28, n. 2, p. 374-395, jul./dez. 2014  JUSTICA DO



Carlos Alberto Ferreira, Felipe Hercilio Baltazar, Eduardo Erivelton Campos

identified at this stage some variables that attempt to explain the low demand for this type
of protection when products are developed from fashion, mostly seasonal. It would try to
evidence the existence of a mismatch between the available protection in our legal system,
and the characteristics presented by the products under study, which somehow renders ine-
ffective the protection offered, encouraging, as a result, counterfeiting and piracy.

Keywords: Fashion. Industrial Property. Infeasibility. Protection. Seasonal.
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